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1. Organizacion

Estas NORMAS ESPECIFICAS rigen la organizacion y la participacion de disefadores y
marcas de moda en Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, en adelante MBFWM y son
complementarias de las NORMAS GENERALES DE PARTICIPACION DE IFEMA MADRID
PARA TODOS LOS CERTAMENES.

ORGANIZACION

IFEMA MADRID contara con la colaboraciéon del Comité de Moda (en adelante, el Comité)
en el desarrollo de sus funciones relacionadas con MBFWM.

El Comité estara compuesto por profesionales especializados en moda que analizaran las
solicitudes recibidas de disenadores y marcas para desfilar en MBFWM, asi como la
evolucion de la pasarela.

Los desfiles que se celebren tanto en los dos venues oficiales como aquellos que se
lleven a cabo en venues elegidos por el disenador, y dentro del calendario de cada
edicion, seran también valorados por el Comite de Moda.

El Comité analizara todas y cada una de las solicitudes enviadas por los disenadores, asi
como la documentacion y/o los datos suministrados en las mismas. Las deliberaciones,
calificaciones y clasificaciones seran de caracter reservado, si bien se daran a conocer al
solicitante que las requiera.

La DIRECCION de MBFWMadrid (en adelante la DIRECCION) sera designada por IFEMA
MADRID vy a ellale corresponde la concepcidn, realizacion y administracion del evento de
moda.



2. Aceptacion de Normas

La presentacion de la Solicitud de Participacion implica necesariamente la aceptacion
por parte del Solicitante, integra e incondicional de las presentes Normas Especificas de
Participacion en MBFWMadrid, asi como las Normas Generales de Participacion de IFEMA
MADRID.

La renuncia del disenador o marca a su participacion en el Certamen esta reqgulada en las
Normas Generales de Participacion de IFEMA MADRID art. 7 de las Condiciones Generales
de Admision y Contratacion y es motivo de extincion de la relacion contractual entre
IFEMA MADRID y el disenador o marca, en los términos y condiciones especificados en el
citado articulo.



3. Modalidades de participacion

MODALIDADES DE PARTICIPACION

 DESFILE VENUE OFICIAL 1- GALERIA DE CRISTAL DEL PALACIO DE CIBELES - cuota de participacion fija
 DESFILE VENUE OFICIAL 2 - PENDIENTE - Cuota de participacion: en funcion del volumen de facturacion de la firma
« DESFILE OFF - VENUE DISENADOR - Cuota de participacion: en funcion del volumen de facturacion de la firma

- FORMATO PRESENTACION/PERFORMANCE - Cuota de participacion fija

QUE INCLUYE

DESFILES VENUES OFICIALES 1Y 2

Venue

Produccion estandar - sala desfile y backstage

16 modelos

Maquillaje y peluqueria

Emision en streaming

Foto yvideo

Presencia en calendario oficial

Presencia destacada en nuestra plataforma web y redes sociales
Difusion en medios de comunicacion

Participacién en acciones de comunicacion

Apoyo alos equipos de comunicacion del disenador

AN NI N N N N Y N RN

PRESENTACION / PERFORMANCE

8 modelos

Maquillaje y peluqueria

Foto

Presencia en calendario oficial

Difusion en medios de comunicacion

Presencia destacada en nuestra plataforma web y redes sociales
Participacion en acciones de comunicacion

Apoyo alos equipos de comunicacion del disenador

AN NI NN Y N NN



4. Objetivos

MBFWMadrid tiene por objeto fundamental la promocion de la moda espanola, a través
de la exhibicién de las colecciones de los disenadores espaioles.

Consecuentemente, en el marco de MBFWMadrid se pretende:

» Daraconocer laactividad de los disenadores espaioles a través de la presentacion
de sus colecciones, como muestra de su creatividad y de la fortaleza de nuestra
moda. Eventualmente podria invitarse a algun disenador o marca internacional o bien
analizar, en su caso, sus solicitudes de participacion.

* Potenciar lainternacionalizacién de la moda espanola, mediante la invitacion a los
desfiles tanto a prensa como a compradores internacionales para que sean
testimonio de la creatividad en nuestro pais.

« (Ofrecer garantias de profesionalidad, a través de la calidad de las instalaciones
puestas al servicio de los disenadores, asi como de los diferentes aspectos
necesarios para el buen desarrollo del certamen, como es la seleccion de modelos.

 Fomentar la difusion de la moda espanola a través de los diferentes canalesy
departamentos de los que dispone IFEMA MADRID, especialmente los de
Comunicacion y Marketing.

« Deacuerdo con el punto anterior, ofrecer informacion relacionada con MBFWM a
través de su pagina web, asi como de sus redes sociales.

« Favorecer lareunionyencuentro en torno a su celebracion de disenadores,
empresas/fabricantes, retailers/compradores y medios de comunicacion, en el
ambito nacional e internacional, contribuyendo a la difusion de la Marca Espana.



5. Condiciones de Participacion

SOLICITUD DE PARTICIPACION: PROCEDIMIENTO

Para participar en cada edicion de MBFWM es necesario que los disenadores 'y
marcas de moda interesados cumplimenten y remitan a [IFEMA MADRID la SOLICITUD
DE PARTICIPACION, que se publicara en laweb de MBFWMadrid.

La presentacion de la SOLICITUD DE PARTICIPACION en MBFWMadrid comporta la
total aceptacion de las presentes Normas Especificas, asi como de las Normas
Generales de Participacion de IFEMA MADRID.

VALORACION DE LAS SOLICITUDES Y FORMACION DE
LA LISTA DE PARTICIPANTES

El COMITE DE MODA analizara las solicitudes recibidas aplicando los criterios de
evaluacion y puntuaciéon contenidos en el apartado 8 de estas Normas Especificas
de Participacion.

Todos los disenadores o marcas hubiesen o no concurrido ala ediciéon anterior,
seran evaluadas sobre 10 puntos por cada uno de los miembros del Comité.

No podran participar en MBFWMadrid los disenfadores o marcas que obtengan una
puntuacién inferior a CINCO (5). La participacion en ediciones anteriores, por tanto,
no garantiza la participacion en las posteriores.

De acuerdo con los resultados de esta valoracion, el Comité de Moda realizara su
propuesta de lista de participantes (disefhadores y marcas) para la edicién en curso
La puntuacion obtenida sera determinante para acceder a la celebracion del desfile
bajo la organizacién de IFEMA MADRID, dentro del formato establecido al efecto por
esta.

Con el fin de prestigiar la pasarela MBFWMadrid, la Direccion se reserva el derecho
de invitar a participar, sin someterse al procedimiento de seleccién, a un numero
limitado de disenadores o marcas que bien por su reconocimiento internacional,
modelo de negocio o perfil empresarial puedan contribuir a atraer a MBFWMadrid
visitantes, prensa y compradores del maximo nivel.

COMUNICACION DE LA LISTA DE PARTICIPANTES Y
FORMALIZACION DEL ACUERDO DE Py
PARTICIPACION Z

Sobre la base de las valoraciones del Comité, la direccion comercial elaborara
una lista de participantes. Una vez definida la lista de participantes, en los
términos senalados, la direccién comunicara a los disenadores o marcas
seleccionados la forma en que se ha resuelto su solicitud ajustandose a los
plazos de pago establecidos. El incumplimiento de estos requisitos
conllevara la pérdida de la posibilidad de desfilar.

La direccion comunicara a aquellos disenadores que hayan obtenido una
puntuacién superior a b su participacion bajo la organizaciéon de IFEMA
MADRID.

lgualmente, la direccién comunicara a aquellos solicitantes que hayan
obtenido una puntuacion inferior a cinco (5), que no se considera acreditada
con la calidad necesaria para participar en MBFWMadrid. Sin perjuicio de que
puedan volver a solicitar su participacidon en sucesivas ediciones.

MODIFICACION DEL DISENADOR TRAS LA
FORMALIZACION DEL ACUERDO DE
PARTICIPACION

Siuna marca cambia de disenador creativo una vez aprobada su solicitud de
desfile, debera notificarlo ala direccion de MBFWMadrid y remitir nuevo
dossier de la coleccion para una nueva valoraciéon por el Comité de Moda. La
direccion de MBFWMadrid comunicara a la marca en un plazo no superior a 15
dias si acepta el cambio de disenador y en su caso si ha obtenido la
puntuacién minima para su participacion en MBFWMadrid.

No se aceptaran aquellas solicitudes de cambio de disenador que se
presenten con menos de 30 dias antes de la celebracién de MBFWMadrid.



0. Criterios de valoracion del comité de moda

1. Creative & Fashion Excellence (35%)

Excelencia creativay de producto

* Disenoy creatividad

* Patronaje y confeccion

* Seleccion de materiales y acabados

* Innovacidn

* C(Calidad de la presentacion

* Evolucion y consistencia de las ultimas 2-3 colecciones

2. Business & Commercial Strength (25%)

Solidez empresarial y comercial
* Trayectoria de laempresa

* Facturaciony crecimiento

* Red comercial y puntos de venta

* Wholesale nacional e internacional

* E-Commerce

* Capacidad productiva

* Estructura de equipo

* Solvenciafinanciera

* Grado de internacionalizacién

3. International Potential (15%)

Potencial de proyeccion internacional

* Presencia en mercados exteriores

* Relacion con compradores internacionales

* Cobertura de prensa internacional

* Distribucion fuera de Espana

* Participacion en showrooms y pasarelas internacionales
* Representacion comercial internacional

* Capacidad para proyectar la moda espanola globalmente

4. Communication & Brand Positioning (10%)

Comunicacion y posicionamiento de marca

Calidad e impacto de la comunicacion

Cobertura en medios nacionales e internacionales
Apariciones editoriales

Relacidn con estilistas y VIPs

Imagen y notoriedad de marca

Capacidad para generar relevancia y conversacion

5. Professionalism & Commitment (10%)
Profesionalidad y compromiso

Cumplimiento de plazos

Calidad de los materiales entregados

Puntualidad

Asistencia a reuniones

Colaboracion con los equipos de organizacion y produccion
Respeto de los procedimientos establecidos

6. Contribution to MBFWMadrid & Spanish

Fashion Ecosystem (5%)
Contribucion al ecosistema de la moda espanola

Aportacion al posicionamiento de MBFWMadrid

Apoyo al sector de la moda espanola

Capacidad de atraccion de publico, medios y compradores
Alineacion con los objetivos estratégicos de la plataforma

R+
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/. Criterios de seleccion y requisitos de participacion

CRITERIOS DE SELECCION

LLas marcas candidatas deberan demostrar una combinacion equilibrada de excelencia creativa, solidez empresarial y potencial de crecimiento internacional

1. Identidady Propuesta Creativa - Identidad creativa diferenciada y posicionamiento de marca definido.

2. Calidady Consistencia de Coleccion - Coleccion soliday coherente, compuesta por entre 32y 50 looks, con una propuesta creativa consistente.
3. Solidez Empresarial - Estructura organizativa y capacidad operativa para responder a la demanda comercial generada por la plataforma.

4. Viabilidad Comercial - Politica clara de precios, costes, margenes y condiciones de venta.

5. Herramientas Comerciales - Disponibilidad o compromiso de elaboracion de catalogo y/o line sheet comercial tras el desfile.

6. Capacidad Productiva - Recursos productivos y logisticos suficientes para atender pedidos o plan de produccion viable.

7. Desarrollo de Negocio - Estrategia nacional e internacional con objetivos concretos de distribucion, expansion y posicionamiento.

8. Potencial de Crecimiento -Trayectoria, innovacion y capacidad de evolucion acordes con una plataforma de alcance internacional.

9. Reconocimiento Internacional - Presencia en medios y publicaciones internacionales relevantes de mercados estratégicos.

10. Se valorara positivamente la intervencion de un estilista profesional en la conceptualizacién y desarrollo del desfile.

REQUISITOS DE PARTICIPACION

Documentacion y Preparacion:

Entrega anticipada de la coleccion para facilitar la planificacion editorial, la produccién y la convocatoria de compradores y prensa.

v Presentacion de dossier profesional, moodboard, lookbook, biografia de marca, fotografias e informacion comercial.

Preparacion Comercial

v" Disponibilidad de tarifas mayoristas, condiciones de venta profesional, calendario de entregas, minimos de pedido y capacidad de reposicion.
Participacion Profesional

v’ Asistenciay participacion en reuniones con compradores, showroom, encuentros comerciales, entrevistas y acciones internacionales organizadas por MBFWMadrid.
Informacion de Mercado

v" Facilitar informacion sobre mercados prioritarios, distribucion actual, ventas mayoristas y objetivos de expansion.

Evaluacion de Resultados

v Colaborar enla medicion de indicadores comerciales, editoriales e internacionales.

Produccion del Desfile

Aspectos que se valoraran especialmente:

La continuidad y evolucion de la marca.

La consistencia de su actividad entre ediciones.

|a capacidad para consolidar y fortalecer su posicionamiento creativo, mediatico y comercial.
Elimpacto sostenido de la marca mas alla de su participacion puntual en la pasarela.



8. Tarifas y pagos

TARIFAS PAGOS

> DESFILE VENUE 1- GALERIA DE CRISTAL DEL PALACIO DE CIBELES - Cuota de EIIVA en todas las tarifas es del 10%.
participacion: 25.000€ (+ IVA)

» DESFILE VENUE OFICIAL 2 - PENDIENTE - Cuota de participacion: en funcién del Esta cantidad debera abonarse a MERCEDES-BENZ FASHION WEEK / IFEMA
volumen de facturacion de la firma MADRID en tres pagos:

> DESFILE OFF - VENUE DISENADOR - Cuota de participacion: en funcién del
volumen de facturacion de la firma v" Primera fecha: 25 % ala confirmacion del SLOT

v' Segunda fecha: 25% antes del 15 de febrero de 2027
v" Tercera fecha: 50% antes del 15 de marzo de 2027

Facturacion anual Cuota
Mediante cualquiera de las siguientes formas de pago:
Menos de 50.000€ 2.028€
_ SANTANDER IBAN ESB4 0049 - 2222 - 5115 - 1000 - 1900
50.000¢ -143.000¢ 2.839¢€ BBVA IBAN ES89 0182 - 2370 - 4000 - 1429 - 1351
150.000€ - 699.999€ 4.867€ CAIXA  BANK IBAN ES93 2100 - 2220 - 1102 - 0020 - 2452
700.000€ -1.000.000€ 8.436€
_ (*)E de transf iab ia, deb i bante a MERCEDES-BENZ
1.000.001€ - 5.000.000€ | 11.440€ FASHION WEEK MADRID/ IFEMA MADRID. Mediante cheque conformado a nombre de
3.000.0001€ -20.000.000€ |15.600€ MERCEDEZ-BENZ FASHION WEEK MADRID / IFEMA MADRID.
Mas de 20.000.000€ 17.680€ Correo electrénico: mbfwmadrid@ifema.es

e Pk
K*»‘a&%r |

> FORMATO PRESENTACION/PERFORMANCE - Cuota de participacion: 1.560€

N 3

(1) Empresas establecidas en el territorio espanol (excluyendo Canarias, Ceuta y Melilla): 10% del
IVA no incluido. Para el resto de empresas esta operacion queda no sujeta a IVA espanol. En caso
de empresas de la Union Europea, el expositor sera responsable del IVA que, en su caso se
devengue en su pais de establecimiento.
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O. Obligaciones del disenador o marca participante

COMUNES ATODOS LOS DISENADORES QUE
DESFILAN BAJO EL CALENDARIO DE MBFWMadrid

Todos los disenadores que se incluyan en el calendario de la MBFWM deberan:

* Informar ala Direccion de la MBFWM de las modelos a contratar por su
cuenta, si fuera el caso, que deberan cumplir los requisitos exigidos por la
organizacion:

- Sermayores de 16 anos.

- Paramodelos menores de 16 anos sera responsabilidad del disenador
de obtener cuantas autorizaciones sean precisas de aquellos que
ejerzan la patria potestad o tutela o de la Autoridad Competente, en
Su caso, para la participacion legal del menor en el desfile informando
de las implicaciones y riesgos, en su caso, de la participacion en su
caso o en su caso de la firma del contrato que corresponda. El
disenador debera eximir a IFEMA MADRID de cualquier
responsabilidad y debiendo mantener indemne de los
incumplimientos o acciones legales ejercidas contra el disenador. El
disenador debera aportar a [IFEMA MADRID previo a la participacion
en el desfile y con 15 dias minimos de antelacion la siguiente
documentacion:

o Laautorizacion pertinente emitida por aquellos que ejercen la
patria potestad, tutela del menor o por la autoridad
competente, o en su caso, del contrato que corresponda, asi
como la autorizacion de la cesidn de los derechos de imagen del
menor.

o Elseqguro de responsabilidad civil contratado por el disenador
ex profeso para cubrir alos modelos menores de 16 que
participen en el desfile.

Si IFEMA MADRID no cuenta con dicha documentacion con la antelacion
especificada anteriormente, el modelo no podra participar en el desfile.

* Transmitir un aspecto saludable, lo que es incompatible con la extrema
delgadez. Ademas de transmitir salud, deberan probarla a través de un
certificado médico que asegure que no estan afectadas por trastornos de
conducta alimentaria, siempre sellado por un meédico colegiado. En el caso
de las modelos que desfilen en IFEMA MADRID o en los desfiles que se
realizan bajo su organizacion, si existieran dudas sobre la salud de |a
modelo a pesar de contar con dicho certificado, un médico contratado por
IFEMA MADRID constatara utilizando las formulas pertinentes que el indice
de Masa Corporal se corresponde con el que la Organizacion Mundial de la
Salud describe en el tramo saludable.

e Suscribir el documento de cesion de derechos de imagen proporcionado
por IFEMA MADRID en relacion con el desfile en que participe.

« Asumir los gastos extras peluqueria y maquillaje que puedan derivarse
de la contratacion extra de modelos por parte del disenador.

e Comunicar a IFEMA MADRID, con una antelacién minima de veinte (20) dias
naturales a la celebracion del evento, los patrocinios obtenidos para su
desfile, que deberan ser aprobados por IFEMA MADRID antes de la
celebracion del evento. Elincumplimiento de esta obligacion facultara a
IFEMA MADRID para excluir al disenador de la siguiente edicion de
MBFWM, y sera responsable del perjuicio que su incumplimiento haya
podido producir a otros patrocinadores autorizados por IFEMA MADRID.

* Derechos de Cesion de Imagen: Los disenadores deberan ceder a IFEMA
MADRID en exclusiva, por todo el tiempo permitido en Derecho y ambito
mundial, los derechos que se citan a continuacién al respecto de su
participacion en el evento de moda MERCEDES-BENZ FASHION WEEK
MADRID o el nombre que adopte en el futuro (en adelante, el Evento), a fin
de que IFEMA MADRID pueda utilizarlos respecto de aquellos usos que se
especifican a continuacion, u otros que se pudieran pactar expresamente.

En concreto, la citada autorizacion comprende el uso o explotacién de las
Imagenes captadas en los desfiles desarrollados en directo, su
reproduccion o captacién con el objeto de que queden grabados en un
soporte audiovisual que permita a IFEMA MADRID su posterior uso mediante
reproduccion, distribucion o comunicacion publica(incluyendo la puesta a
disposicion a través de Internet o bases de datos) por cualquier medio de
comunicacion, canal informativo o dispositivo, incluida la prensa escrita o
digital, televisiones convencionales y digitales, medios de comunicacion
que ofrezcan informacién general, entidades de radiodifusion (con
independencia del medio técnico a través del cual emitan, transmitan o
retransmitan), asi como pantallas gigantes patrocinadas y cualesquiera
otros de la misma naturaleza.

Asimismo, la citada autorizacion facultara a IFEMA MADRID para que pueda
utilizar las imagenes de los desfiles en relacién con el evento en plataformas
o redes telematicas de comunicacion (p.e. internet), canalesy redes
socialesy blogs de IFEMA MADRID.

IFEMA MADRID podra utilizar las mencionadas imagenes o parte de estas
por una duracion indefinida, reservandose el disenador el derecho de
revocacion del presente consentimiento en cualquier momento, sin
perjuicio, en su caso, de laindemnizacion por los danos y perjuicios,
incluidas las expectativas justificadas, causadas a IFEMA MADRID.

La cesion del derecho de laimagen se realiza sin limitacion geografica
pudiendo el disenador utilizar laimagen en cualquier parte del mundo y que
esta cesidn se efectua a titulo gratuito no recibiendo el disenador
contraprestacion alguna por la cesion de sus derechos de imagen.

lgualmente, el disefador no podra pedir contraprestacion alguna en el
futuro a cambio de la utilizacion dentro de los términos establecidos en la
presente autorizacion, de las mencionadas imagenes a IFEMA MADRID.
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O. Obligaciones del disenador o marca participante

IFEMA MADRID sera considerada, a todos los efectos, como titular de los
derechos propietarios sobre la produccion audiovisual que se derive de la
produccion global del Evento, y el derecho de comercializacion de los desfiles
como contenido de interés general en todos medios designados en el parrafo
anterior y a través de cualesquiera de las mencionadas formas de
explotacion.

* Propiedad Intelectual e Industrial: Los derechos de propiedad industrial o
intelectual seran aquellos que afecten a los disenos textiles o de moda que
seran objeto de desfile, asi como la coreografia que pudiera utilizarse en
dicho desfile, y cualesquiera otra obra o prestacion, protegida por un
derecho de propiedad intelectual o industrial, que, a modo de elemento o
integrado en el Evento, pudiera ser objeto de utilizacion, uso o
explotacion.

* Respecto de lamusicay coreografia, el Disenador garantiza a IFEMA
MADRID que ha obtenido de los respectivos titulares de derechos todas las
autorizaciones o permisos necesarios para poder utilizar las obras 'y
prestaciones protegidas en el marco del Desfile incluidos, a titulo
meramente ejemplificativo, las de autores de letras, compositores,
arreglistas, productores de fonogramas o de grabaciones audiovisuales,
editoriales musicales, artistas intérpretes o ejecutantes o autores de
fotografias o de meras fotografias, obras audiovisuales u obras plasticas,
entre otros.

Asimismo, en el caso de que la ejecucidn o interpretacion de la obra o
prestacion, a través de la comunicacion publica, o su reproduccion, den lugar
al pago de algun derecho de remuneracién de los previstos en la Ley de
Propiedad Intelectual, el Disenador garantiza y asequra a IFEMA Madrid que ha
obtenido previamente las licencias correspondientes de las entidades de
gestion de derechos de propiedad intelectual para proceder a su explotacion
a través de redes sociales, internet, metaverso o plataformas digitales de uso
compartido.

« ElDisenador dejaraindemne a IFEMA MADRID respecto de cualquier
reclamacion o pretension por parte de los titulares de derechos de obrasyy
prestaciones utilizadas de acuerdo con lo anterior, comprometiéndose a
defender a IFEMA MADRID de cualquier requerimiento recibido por IFEMA
MADRID en relacion con un uso no autorizado de obras y prestaciones
protegidas por un derecho de propiedad intelectual. En cualquier caso, en
el supuesto de que IFEMA MADRID se viera obligada, por orden judicial o en
virtud de un requerimiento recibido por el respectivo titular de derechos, a
cesar en el uso de las obras y prestaciones protegidas, o fuera condenada
por sentencia firme por dicho uso, el Disenador se compromete a dejar
indemne a IFEMA Madrid respecto de cualquier pronunciamiento de
condena a que se esta entidad viera sujeta.

Propiedad Intelectual e Industrial: Los derechos de propiedad industrial o
intelectual seran aquellos que afecten a los disenos textiles o de moda que
seran objeto de desfile, asi como la coreografia que pudiera utilizarse en
dicho desfile, y cualesquiera otra obra o prestacion, protegida por un
derecho de propiedad intelectual o industrial, que, a modo de elemento o
integrado en el Evento, pudiera ser objeto de utilizacion, uso o
explotacion.

Exclusividad de plataforma nacional

La participacion en el calendario oficial de MBFWMadrid implica el
compromiso de exclusividad nacional de la coleccion presentada. En
consecuencia, la misma coleccidon no podra ser exhibida, desfilada o
presentada en otras plataformas o pasarelas de moda espanolas
durante la misma temporada. Esta medida contribuye a fortalecer el
interésy la proyeccion internacional de MBFWMadrid y de su calendario
oficial.




9. Obligaciones del disenador o marca participante

EXCLUSIVAS DE LOS DISENADORES QUE PARTICIPEN : !

Conocer y aceptar que NO esta autorizado a vincular el desfile a sus propios K

BAJO LA 0RGAN|ZAC|ON DE IFEMA MADRID patrocinadores ni en el interior del recinto de MBFWM ni en medios de 5_:_,' ol

comunicacion o redes sociales sin autorizacion expresay escrita de la &,"
Los disefadores seleccionados para participar bajo la organizacion de IFEMA organizacion. : ;
MADRID que para cada edicion acuerde realizar esta en los desfiles seleccionados N _ _
con arreglo a los criterios establecidos en estas normas, deberan cumplir, ademas * Comprometerse formalmente a no utilizar con fines comerciales las
de larelativa a las antes mencionada, las siguientes obligaciones: imagenes (ya sea en formato video o fotografia) de las modelos

proporcionadas por la organizacion.

* Pagar, en su caso, en los plazos establecidos, la cuota de participacion

dia en todos los pagos derivados de la misma.
* Incluir los logos de organizadores: IFEMA MADRID y de MBFWM, Madrid Capital

de Moda y Ayuntamiento de Madrid, asi como patrocinadores principales: * Aceptar al equi.po de’ Peluqueria y Maquillaje Oficia! de la Pasargla yenel
Mercedes Benz, Narsy El Corte Inglés en sus invitaciones, carteleria, lugar de caso d.el requerir algun colgborador externo, tendra que ggmumcarlo ala
celebracion de desfile y cualquier otro elemento que la organizacion considere direccion de MBFWM 20 dias antes y obtener su aprobacion.
conveniente

* Hacer mencion expresa del nombre exacto de la pasarela: MBFWMadrid en ~
todas las comunicaciones del disenador relacionadas con el desfile. EXCLUSIVAS DE LOS DISENADORES OUE

- Facilitar a la organizacion, al menos UN MES antes del comienzo del evento, el PARTICIPEN DENTRO DEL CALENDARIO
siguiente material: biografia, lineas de su coleccion, dibujos y datos de su MBEWMadrid NO ORGANIZADOS POR IFEMA MADRID

gabinete de prensa.

- Informar debidamente a la Organizacion, con 30 dias de antelacion, de su Los disenadores seleccionados para participar dentro del calendario MBFWM
proyecto de desfile en cuanto a sonido, iluminacién y coreografia. sin estar bajo la organizacion de IFEMA MADRID, deberan cumplir las siguientes
obligaciones:

« Sequir fielmente las instrucciones de la Organizacion en cuanto a los horarios - o o _ _ , i o
de entrada y salida de coleccion y pruebas. Los horarios se facilitaran por « Facilitar ala organizacion el siguiente material: biografia en espanol e inglés,

escrito al disefiador con una antelacion minima de 5 dias a la fecha del desfile. lineas de su coleccion en espanol e '”_9'65: bocetgs y datos de su gabinete de
prensa, asi como el lugar de celebracion del desfile.

» Estaral corriente de sus obligaciones fiscales y laborales.
* Incluir los logos de organizadores: IFEMA MADRID y de MBFWM, Madrid

- Asegurar su mercancia debidamente contra hurto, incendio, robo y Capital de Moda y Ayuntamiento de Madrid, asi como patrocinadores
responsabilidad civil durante el periodo de permanencia de la misma en las principales: Mercedes Benz,- Nars y El Cprte Ingles.en sus Invitaciones,
instalaciones de IFEMA MADRID. carteleria, lugar de celebracion de desfile y cualquier otro elemento que la

organizacion considere conveniente

« Someter alaaprobacion de la organizacion, con una antelacion minima de 30 _ _ o
dias a la fecha del desfile, su proyecto de escenario, silo hubiere, que debera * Abona'rla cantidad correspondiente al canon de participacion en esta
ser supervisado incluyendo el desmontaje. modalidad.

 Eldisenador debera entregar ala empresa encargada de la coordinacién 10
13 dias antes de su desfile la grabacion de la musica de su desfile en formato
digital de alta calidad.



10. Exclusion

Seran causas de exclusion de un disenador o marca del calendario de MBFWM las
siguientes:

e (ierredelamarcaodelasociedad del disenador.

- Incumplimiento de las NORMAS ESPECIFICAS o GENERALES DE
PARTICIPACION, como la no observancia de las condiciones expresadas en el
Acuerdo de Participacion, entre otras:

- Impago de cualquiera de las cantidades adeudadas a IFEMA Madrid por la
participacion en MBFWM. En particular, el incumplimiento del plazo establecido
para realizar el pago de la aportacion econdémica que haya de hacer cada
disenador facultara a FEMA MADRID para atribuir el desfile asignado
inicialmente a ese disenador a otro, de acuerdo con los criterios establecidos en
estas normas.

- Incumplir las advertencias recibidas por escrito sobre montaje o decoracion
para el desfile.

- Incumplir la obligacion de comunicar y obtener autorizacion de IFEMA MADRID
de los patrocinadores de cada desfile.
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11. Uso de las marcas MBFWMadrid

El disenador debe garantizar que es titular en exclusiva de las marcas, nombres
comerciales, nombres de dominio, asi como de cualquier signo distintivo o

denominacion de su titularidad que se incluya en los materiales y que se destinen a

su participacion en la MBFWMadrid (en adelante, «Signos Distintivos»).

Queda prohibido modificar, utilizar o explotar los Signos Distintivos si no es con el
consentimiento expreso y por escrito del respectivo titular de derechos,
debiéndose utilizar dichos Signos Distintivos unicamente conforme ala imagen,
logotipo o grafico proporcionado por la parte titular.

El Disenador e IFEMA MADRID se reservan todos los derechos sobre sus Signos
Distintivos, y, en general, sobre sus respectivos derechos de propiedad industrial
e intelectual, que sequiran siendo titularidad o de los terceros que correspondan,
sin que nada de lo establecido en estas Normas Especificas de Participacion
suponga el otorgamiento a favor del Disenador de ningun derecho o licencia con
respecto alos mismos, salvo en lo expresamente previsto en el presente
documento.

Todos los disenadores que desfilen en el calendario de MBFWM deberan utilizar la
marca MBFWM en la forma establecida o autorizada por la Direccion de MBFWM,
autorizacion que solicitaran de forma expresa, detallando cada propuesta de uso.

Si el Disenador quiera utilizar la marca, el nombre comercial y signos distintivos

titularidad de IFEMA MADRID para fines distintos a los previstos debera informar
igualmente de ello a la Direccién de MBFW, asi como de laforma en que este uso
se va a realizar para que IFEMA MADRID exprese (por escrito) su consentimiento

previo a tal efecto, pudiendo solicitar la retirada de su uso si asi se exigiere, y en
particular, cualquier material que vaya a hacer uso de las citadas marcas debera
ser previamente autorizado por la Direccion de MBFWM.

Una vez concluido el evento que motivase la utilizacion de los Signos
Distintivos de IFEMA MADRID, el Disenador no podra volver a utilizar dichos
signos salvo autorizacion expresa de IFEMA MADRID. Igualmente, el
Organizador se compromete a mencionar expresamente su razén social, asi
como su domicilio social y CIF en todos los elementos destinados a
expositores y visitantes.

El Disenador no incluira en sus contenidos informativos, comunicativos,
promocionales o publicitarios, en cualquier soporte que puedan ser emitidos,
informaciones falsas, inexactas, discriminatorias o contrarias ala Ley en
particular la Ley 34/1988 General de Publicidad, la Ley 3/1991, de 10 de enero
de Competencia Desleal y el Real Decreto Legislativo /2007, de 16de
noviembre, para la Defensa de los Consumidores y Usuarios.

El Organizador asume toda responsabilidad debiendo mantener indemne a
IFEMA MADRID, de cualquier reclamacion judiciales o extrajudiciales derivada
del incumplimiento legal por su parte del presente apartado y de cualquier
accion civil o penal ejercitadas por terceros por vulneracion de sus derechos
de marca en relacion con la MBFWM. IFEMA MADRID se reserva el derecho de
reclamar el resarcimiento por parte del Organizador si dicho incumplimiento
supusiera un menoscabo al prestigio y la buena imagen de IFEMA MADRID,
declinando cualquier responsabilidad al respecto.

En el caso de que el Disenador desee establecer un hiperenlace con la web de
IFEMA MADRID, las obligaciones contenidas en la presente clausula se
extienden, asimismo, a los contenidos de la pagina web del Organizador.
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12. Gestion de la sostenibilidad en IFEMA MADRID

En IFEMA MADRID estamos plenamente comprometidos con
la sostenibilidad y con la consecucion de los objetivos de
desarrollo sostenible (en adelante ODS) de la Organizacion de
Naciones Unidas integrandolos en nuestra gestion
estratégica empresarial y en nuestra cultura.

La politica de sostenibilidad de [IFEMA MADRID se proyecta
principalmente en los siguientes ODSs: n28, 9, 11,12, 13,16 y 17.

NORMATIVAISO CERTIFICADA POR IFEMA MADRID:
*|S0O 9001: Gestidon de la Calidad.

*|1S0 20121: Gestion de la Sostenibilidad de Eventos.
IS0 14001: Gestion Ambiental.

*|S0 5000T: Gestion Energética.

*1S0 22320: Gestion de Emergencias.

ACCIONES EN IFEMA MADRID PARA REDUCIR LAS EMISIONES
DE GASES Y SER MAS EFICIENTES:

* Energiaeléctricaorigen 100% renovable certificada
* Instalacion de geotermia en edificio Puerta sur

e |luminacion de bajo consumo en pabellonesy en nuestros
stands modulares.

 (Controldelatemperaturaen los sistemas de climatizacion.

IFEMA MADRID cuenta con los sellos “calculo”y “reduzco” en los
alcances 1y 2 de la Huella de Carbono.

GESTION DE RESIDUOS:

*El expositor/montador es el productor de los residuos que
genera, luego seraresponsable de su retiraday gestion. La
gestion de residuos generados por el expositor se recoge en el
articulo 35 de las Normas Generales de Participacion.

*Ofrecemos un servicio a los expositores que incluye la retiraday
gestion de los residuos generados por el expositor/montador.

RECICLAJE DE MOQUETA:

IFEMAMADRIDreciclael 100% de lamoqueta utilizada en pasillosy
areas comunes. Paraello esimprescindibleiniciar suretirada
antes delcomienzo deldesmontaje, lo que implicaunadistribucion
porfranjas, enlugar de cubrircomo anteriormente todo el espacio.

Conello, podemos garantizar su transformacion en nueva materia
prima paralafabricacion posterior de otros productos.

MOVILIDAD SOSTENIBLE:

IFEMAMADRID cuentacon: accesoentransporte publico
cercanoallasinstalaciones(metroyautobus), parking para
cocheseléctricos con suministroeléctrico 100% renovable, asi
comounareadeaparcamiento parabicicletasy patinetes.

GUIA DE PARTICIPACION SOSTENIBLE EN FERIAS/EVENTOS:

IFEMA MADRID ha publicado ensu paginaweb la Guiade
Participacion Sostenible en Ferias para expositores. Le
recomendamossu lecturaantes decomenzarla preparacion
de su participacion: ifema.es/nosotros/calidad-sostenibilidad

TRABAJO DEGENTE ACCION PAL, JUSTICIA ALIANZAS PARA

Y CRECIMIENTO [ ] 13 PORELCLINA 1 EINSTITUCIONES 17 LOGRAR
ECONOMICO BLE: SOLIDAS

LDS 0BJETIVOS
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