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Fruit Attraction es el evento de referencia GLOBAL para la comercializacién de Frutas y Hortalizas. Su capacidad de promover las
exportaciones mundiales del sector, lo convierten en el punto de conexién comercial de todo el conjunto de profesionales que integran
toda la cadena de valor ademds de haberse consolidado como marco de innovaciéon del mercado hortofruticola.

en la capital mundial hortofruticola por excelencia.

Organizada por IFEMA y FEPEX, Fruit Attraction se celebrard del 20 al 22 de Octubre de 2020. Durante tres dias, Madrid se convierte %

; :
N2 total de participantes i Superficie expositiva { Nomero de empresas i Nomero de visitantes
55.938 m’ 1.770 59.181
>> Esparia 40. 170,65 m? i Paises i Paises

>> Internacional 15.767,5 m? 58 ’27

Conferencias y jornadas
>> Nomero de conferencias y jornadas 56

>> Nomero de ponentes [ 9/

Siecton| 2




TOTAL

’ . 770 Directos y Co-expositores Por sector
" >>Directos 1. 140 Area productores ........ 1.265
>> Co-expositores 630 Area industria auxiliar ... 452
© Area Flower & Garden
e Aftraction .........ccccooiiiiieeni. 3%
. . Media Hub .....ccooveeiii 18

Por antigiedad
>> Nuevos 5 19

>> Antiguos 1.251 Por area geogrdéfica

AFFCO oo, 42

i Por procedencia Asia - Pacifico .................... 13
>> Espaiia 1.020 Europa......cccooeii 1.590 §
>> Internacional /50 de 58 paises Latinoamérica y Caribe ........ 89
Oriente Proximo .................. 23 ' ,”
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Connecting the World’s
Fresh Produce Community s




Intencién de participar en Fruit Attraction 2020 i Valoracién sobre aspectos relacionados con los visitantes
Fidelizacion Cantidad / Afluencia de visitantes
; 66,8% k
92% | S 23,3%
; 9,9%

Calidad de los visitantes
) L I EEEEEEEEEEE—. 69 7%
Probablemente SI....40,8% : [ 21,9%

Probablemente NO ... 7,5% 8,5%

Seguro que NO......... 0.6% : Nomero de contratos profesionales realizados
L I EE——_ 63,9%
I 25,5 %

Seguro que Si..........

10,6% e
Intencién de promocién / compra B superado sus expectativas
I — 569, i B Enlinea con sus expectativa
A 31% Por debaijo de sus expectativas
’3% ............................................ 3

Poder de decisién o influencia en la compra
I ——— 0%,
—— 28,9%
11,1%

Internacionalidad

*Datos segin encuestas aleatorias realizadas en feria a los expositores. 8.5%
(4
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Visitantes ()

TOTAL : : :
59. ’ 8 ’ Por género* Por edad* Por procedencia
* >>Hombre... /0,8% ' >>Menosde30........... 1,6% ;2018
>> Mujer...... 29,2% >>De 300 40 ........... 25,8% >> Espaiia 34.855 (66,26%)
: >>De41a50.......... 45,5% >> Internacional 1 /. /746 (33,74%)
>>De 51 60 .......... 253% i 2019
>> Més de 60............... 1,8% >> Espafia 36.727 (62,24%)
*Datos seqiifetesoncctoriga ettt on feriaalogiaianes >> Internacional 22.280 (37,76 %)
Por érea geogréfica o
ey e byt {  Evolucien

*

3,27% 4,11% —~ M OOVONTOOOO
) . OITNOVONOVOOONXD

: VO =00 NHO0ONMDO

NANOOIYNOXNYO—~O O

O~ AT YO 00X

Prevision*

il ”Il

Latinoamérica y Caribe Africa Oriente Préximo Asia Oriental y Pacifico

15,79% 4,37% 421% 1,70%

2009
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Visitantes ()

J
Por pGiS* 2019 ;’Eil“%"? 8 2019 sl'EIi"%’? 8 2019 JEIL"E‘G"I% -t#
falich oo 2.936 (9,13%) EGIPIO ovoveveeeieeeieieieiein 282 (14,63%) Checa, Republica.............. 80 (-6,98%) L
Francia.......ccccccveue.... 2401 (28,53%) Argentina........ccceeveneene. 277  (7,36%) Lituania ..o, /9 (25,40%) A
Portugal .......cocoevv... 2.188 (3,61%) Indio™™ .o, 259 (121,37%) Serbid . c.veieieeeeee /6 (105,41%) 5 )
Paises Bajos............... 1.444 (22,04%) Costa RicA ..vveeeeeeren 214  (43,62%) Guatemala .....coooveeeee. /1 (392,31%) !
Reino Unido............... 1.275 (11,74%) Ucrania.....c..coovveveenne. 194 (51,56%) Finlandia..........cccooeenn. 62 (71,88%)
Alemania .......ccoooeeen.. Q06 (27,75%) SUECIO ..o 186 (41,41%) Arabia Saudi.........ccoc....... 60 (36,36%)
PErD .ccovvvvvvnrnrisssses 724 (69,76%) SUIZA e 169  (0,00%) LetONiQr.ccccovevverveverssnneananns 60 (17,65%)
Brasil......ccooveveieiieenn. 633 (35,95%) TUrQUIG .. 169 (-25,22%) Venezuela........c.ccoovee.. 59 (195,00%)
Sudéfrica....c.covveeeeeenn. 625 (41,28%) China™ ..o 167 (70,41%) Hungria.....ccoooviiiiiie, 57 (-18,03%)
Polonia.....cocveeeeeeeeen. 588 (8,43%) Irlanda.c.oeeeeeeieiee, 137 (37,37%) Eslovenia.......ccccovvveveen... 54 (20%)
Marruecos..........cc......... 577  (4,53%) Rumania........ccccooeennn. 137 (22,11%) Bulgaria .......ccoveveieiennne, 51 (-10,53%)
Chile .oooviiieiiiiee . 456 (13,72%) Emiratos Arabes Un. ...... 133 (51,14%) Kenia..oooooovviioiiieeei 50 (28,21%)
BEIGICA ..o 404  (7,45%) Canadd.....eeeeeeeeeenn. 128  (3,23%) PANAMG......... v 50 (284,62%)
Colombia ..........cccoo..... 399  (36,64%) Dinamarcd .................... 127 (18,69%) Bielorrusia........ccccveeven.... 44 (-25,42%)
Ecuador .....ocoveveeennn.. 318 (160,66%) Dominicana, Rep. .......... 124 (12,73%) Jordania......coooeieiee 44 (-24,14%)
Rusia, Federacién de ....... 314  (49,52%) Argelia........cccooovvininnn. 108 (16,13%) CroaCiQ .. eeeeeeeeeeeeeeeenn 4] (250%)
Grecia....ccveeeeeeeeeeen.. 303 (31,17%) AUSHFA .o 105 (81,82%) Singapur® ..o 36 (140%)
MEXICO....vvveviiieiian. 299 (43,75%) Uruguay.......ccoeeveeeeeneennns 82 (241,67%)
ISrQ€l .o, 291 (63,48%) Noruega ........cccoovviinnn. 81 (39,66%) AR e [l ocscocaecs 777 (103,83%)
Estados Unidos .............. 287 (34,11%) TONEZ ..o, 81  (1,25%) Ocrﬂir:c::d?: ;n;nm;urzi?;:ii:::'ier:\portodores invitados Fruit Aftraction 2019
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Por actividad de su empresa Por cargo

Produccién - Industria - Transformados...... 3 1, 0% Gerencia - Propiedad..............cccccevnnee. 29,9%
Import - EXPOrt ......cooveiieiiieiieiiee, 23,9% Produccion .........ccccovvieeueieiieeeeeee, 14, 3%
Mayorista - Trader - Import - Export......... 11,6% COMPIOS ... 10, 1%
Retail- Cadenas Distribucion ....................... 4,8% Ve QS ... 28,6%
Detallista - Punto de venta ..............cceueee. 3, 3% LOGISHEA 1+veveeveieieieeeieiee e 5, 9%
Transporte - Logistica ..........cocceeiiienicenne. 5,8% Mantenimiento - Planta..........ccccovveriiians 1,5%
HOPECA ... 1,9% Calidad - Laboratorio..........ccccoeiiririne. 3,2%
SErvicios y Ofros.........cooueereenieniienieaiens 17,7% Marketing y Comunicacion .............cccc.o...... 6, 5%

Tiempo medio visita de cada visitante

1,56 dias

>> Nacional 1,43 dias
>> Internacional 1,84 dias

Sitecton 7




Por dreas de interés

Fresh Produce Industria Auxiliar

Frutas FreSCas .......oovivieiieieeeeeeeeee e 19,6% SeMillas......oovie et 6,2%
Hortalizas FresCas .. ....veeveeeeeee oot 14,6% Fertilizantes, Agronutrientes, Fitosanitarios ......................... /, 4% 3
Hierbas Arométicas y ESpecias ............cccooevvvieiiieeeeeennne. 4, 1% Pre- CoseCha ....o.voviuieieieiiieceeee e 2,7% %
IVy V Gama ...coviiiiiiiiiiiiiiiit e 3,4% Transporte y Logistica.......cooouviiniiiiiiiiniiiiiciiccce 5,8%

NUES HUB ..o 1,5% Packaging y Etiquetado .............ccovovivieiiiiiiciiceee 5, 9%
Ecorganic Market...........cccooiiiiiiiiiiiccece e 3,2% POSCOSECNA .....vivteciieeee e 3, 1%
Transformados (congelados, conservas, SMAM AGO oo 1,9%
concentrados,deshidratados...) ......ocveeeveeoeeoieeeeeeeee 3, 0% Ecorganic Market..............ccoeeveivieiiieiiiieiiecieeeeeen 2,.5%
Organismos y AsOCIACIONES..........coueeeeruireeieniieierieneeeeens 1,6% Punto De Venta ..........cccoooiiiiiiiiiii e 3,3%

VIVEIOS ..ottt ettt et et eee e 2 9% Servicios (Consultoras, Empresas Certificadoras,

OIS e e ettt 4,3% Entidades Financieras, Ett's, Formacién, Etc) .........cccveeuve.... 3, 1%

Evolucién del Programa
de Compradores Invitados S R

Internacionales DO O RK O
Por Invitados IIIIII Por Paises

999
55
50
58
61
58
73
86

2018 |l
2019 W

2013 |
2014 i
2015 i
2016 W
2017 W}

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
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Con esta edicion de Fruit Attraction

Fidelizacion

98,4%

Muy satisfecho...........
Satisfecho..........c.........

Insatisfecho.........c.......

*Datos segin encuestas aleatorias realizadas en feria a los visitantes.

Con el cumplimiento de obijetivos para visitar Fruit Attraction

Conocer novedades y tendencias
Objetivo para el 60,8% de los visitantes

w 3,9%
0,9%

Obtener una visién global del mercado
Objetivo para el 38,9% de los visitantes

Busqueda de determinados productos y servicios
Obsjetivo para el 28,4% de los visitantes

— 86, 1%
I 13%
0,9%

Formalizar compras / Cierre de pedidos
Objetivo para el 26,8% de los visitantes

I m—— 87 8%
B 9,5%
2,7%

Buscar productos para distribuir
Objetivo para el 14,5% de los visitantes

I— 54 5%
/R 41,8%
3,6%

i Muy satisfecho
B satisfecho

Insatisfecho



........... safisfaccion de los visitantesap: . ﬁ

Respecto al cumplimiento de obijetivos i Sobre la oferta de los expositores

Rentabilidad comercial / Obtencién de pedidos o ventas Novedades presentadas k
| S

; 47% ; 91,8%
;[ 30,8% ;N 7,3%
22,2% i 108%
Relaciones publicas :  Variedad de la oferta
L I —— 70,7 % o —— 92 8%
;I 23,3% ;W 6,7%
6% ;
Calidad de la oferta presentada
: Promocién de productos habituales 3 93,7%
{ —— 66, 8% { W 5,8%
;I 22,8% ;0 10,5%
10,4% : --------------------------------------------------
: Presentar novedades y tendencias Y Superado sus expectativas
A 54,7% B En linea con sus expectativa |
A 26,1% - Por debajo de sus expectativas
19,2% S O SO U '

Crear o potenciar imagen de empresa y/o marca

S ——— 7 5,9% “Fruit Attraction ha

5% { Iy iocho ¢ superado las expectativas

Ampliar cartera de potenciales clientes de émbito nacional ;I sgisfecho

 ——— 49,6% Insatisfecho de los visitantes”

: A 36,6% R g

(¢) . . b . .. .
13,7/) *Datos segin encuestas aleatorias realizadas en feria a los visitantes. it ionl 10



Seleccién de proveedores

; 62,9%
I 32,8%
4,3%

Seguro que Si 61%

Influencia de Fruit Attraction en las decisiones { Intencién de visitar la préxima edicién i
Seleccion de productos a comprar

de los visitantes
e P o e )| “E198,4%
' Seguro que NO....... 0,0% lienen infencion
de visitar
Fruit Aftraction
- 2020”

Recomendacion a otro profesional del sector (NPS)

o ° El indice NPS va de -100 (todo el mundo es un detractor) a 100 (todo el mundo
NPS = % - % es un promotor). Un indice NPS superior a O se percibe como bueno y un NPS

a partir de 50 se considera excelente.

: ) 0
N 797% Y 803% = NPS =79.7
*Datos segin encuestas aleatorias realizadas en feria a los visitantes. N J ot ion 11

: ;I |pflyencia total
1 M Influencia media
: Ninguna influencia !




Conferencias y Jornadas

Un completo programa de jornadas
hacen de Fruit Attraction el centro de
conocimiento para el sector, con
unas sesiones caracterizadas por la
gran diversidad de contenidos, asi
como por el alto nivel de los
participantes y ponentes.

>> Nomero de conferencias

y jornadas .........cocoeveienennne. 56
>> Nomero de ponentes........ 197

>> NUmero asistentes......... 2.400

hub

Innovation Hub

Tunel de experiencias en el que se recogen
las Gltimas novedades del sector
hortofruticola presentadas por algunos de
los expositores presentes en la feria. Todos
los productos presentados en el Innovation
Hub pueden presentar su candidatura para
participar en los Premios Accelera a la
innovacion y el emprendimiento.

Productos presentados 53
>> Fresh Produce ......ccoovvvveeenn. 21
>> Industria Auxiliar .................. 32

Factoria Chef =

@ innovation - 'c“i'l"f"r“ %

Espacio gastronémico cuyo
objetivo es la divulgacién,
innovacién e interpretacién de
los productos hortofruticolas
para dar a conocer las
oportunidades culinarias y la
innovacion gastrondmica,
calidad, variedad y versatilidad
de sus productos.

gum"odlon ‘ I 2



! Repercusion medidtica

Impactos en medios...................... 22,906
Prensa.....cccccooviiiiiiin 1.526
RAIO ... 39
pe—— j Sem— 23
Internet....c.ccoovviiniiiiniiinicicee, 4,153
RRSS ....coerevvececnmsssmssnnnsssceennnns 17.175

{ BBDDde empresas expositoras

15.700

Una comunidad digital de

79. 20 8 Facebook .................. 57.204 seguidores
Profesionales Twitter ..., 14.805 seguidores
Instagram ...........cc.cee.. 4,623 seguidores
LinkedIn........ccooveevene.n. 2. 196 seguidores
Youtube ..c..vevveveiieea. 380 suscriptores

§\,

jForma parte de nuesfra comunidad!

{ BBDD de empresas visitantes

' 63.220

fruit
attraction



Medio ambiente

- Difusién codigo de buenas précticas para usuarios del recinto
- Stands modulares reciclables

- lluminacién led en pabellones y stands modulares

- Plan de gestion de residuos en montaje — desmontaije
- Papeleras de reciclaje

- Fomento del transporte ptblico

- Reciclaje de acreditaciones

- Sefialética digital

- Jornada sobre gestién de agua, packaging sostenible
- WIFI gratuito y puntos de recarga en pabellones

- Geotermia en edificio de oficinas de IFEMA

- Puntos de carga para vehiculos eléctricos

- Todo el material impreso es FSC

- Acceso al recinto con e-pass

Fruit Attraction, dentro de su politica de calidad y sostenibilidad, ha establecido como objetivo desarrollar dindmicas y buenas précticas que
contribuyan a fomentar la sostenibilidad social, medioambiental y econémica.

\

FRUIT ATTRACTION

Commitment to Sustainability

Fomento desarrollo econémico Compromiso social

- Innovation Hub - Recogida de excedentes por Banco

de Alimentos de Madrid
- Recinto accesible
- Web accesible

- Premios Accelera
- Stands “Hubs” para start ups
- Ecorganic market

Siecron| 14



Ravl Calleja

Director Certdmenes
Agroalimentarios

(+34) 667 80 78 48
(+34) 91 722 57 39
raul.callejo@ifema.es

Maria Martinez de Velasco

Gerente Comercial
Area Fresh Produce

(+34) 687 40 49 73
(+34) 91 722 51 71

mariamv@ifema.es

Lourdes Sierra

Gerente Comercial
Area Industria Auxiliar

(+34) +34 669 357 890
(+34) 91 722 51 65

lourdes.sierra@ifema.es

Almudena de Castro

Gerente Comercial
Area Flower&Garden Attraction

(+34) 627 37 13 23
(+34) 91 722 57 01
castro@ifema.es

Asela Gonzéalez
Secretaria

(+34) 91 722 58 45

asela.gonzalez@ifema.es

Laura Francos
Secretaria
(+34) 91 722 51 80

[francos@ifema.es

Candelas Acedos
Jornadas y actividades

(+34) 91 722 53 43

candelas@ifema.es

Julia Rodriguez
Jornadas y actividades

(+34) 91 722 52 38

julia.rodriguez@ifema.es

Iciar Martinez

Jefe de Prensa

(+34) 917225177 5
iciar.martinez@ifema.es b
Helena Valera

Jefe de Prensa Internacional

(+34) 91 722 51 74

evalera@ifema.es

Esther Morales
Publicidad y Marketing
(+34) 91 722 52 35

esther.morales@ifema.es

Beatriz Berruga
Publicidad y Marketing
(+34) 91 722 52 74
beatriz.berruga@ifema.es
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Alemania, Austria, Suiza
José Antonio Rodriguez Priego
(+49) 69 74 30 88 88
ifema@messe-madrid.de

Benelux
(Bélgica, Paises Bajos, Luxemburgo)

Ton Willemse
(+31) 18032 13 46

info@intraservice.nl

Brasil

Mercedes Blazquez
(+55) 11 3181-5591
brazil@ifema.es

Chile
Osvaldo Cabrera
(+56) 9 95350861

ifemachile@portocs.cl

Colombia
Dario Cerrato Quintero
(+57) 317 262 8013

ifemacolombia@h2gconsulting.com

Francia
Sibylle Courtois

(+33) 156951736 - (33) 614876147

Sibylle.Courtois@otsa.net

Grecia, Albania, Bulgaria,
Chipre, Serbia

Konstantina Bouman
(+31) 624 797659

konstantinagiannoutsou@yahoo.com

Italia y San Marino
Giorgio La Ferla

(39) 02 58110007
ifema@paralleli.eu

México
Lloyd de Villamor
(+521) 55 91 89 01 01

ifemamexico@h2gconsulting.com

Norte de Africa
(Marruecos, Argelia y Tunez)

Hanane Zaoudi
(+212) 648 543 606
ifemamaroc@h2gconsulting.com

Peru
Luis Guzmdn

(+51) 977 80 57 22
ifemaperu@h2gconsulting.com

Portugal
Nuno Almeida

(+351) 21386 8517/8
info@ifema. pt

Reino Unido, Irlanda
Louisa Criscenti-Brown
(+44) 07971 280870

louisa@elsieb.co.uk

gmzx:ﬁon‘ I 6






ORGANIZAN

fruitattraction.com

fe@aD |
IFEMA - Feria de Madrid 7 -FEPEX

902221515 - (+34) 91 722 30 00 IFEMA
fruitattraction@ifema.es Feria de
#FruitAttraction20 Madrid




