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“En 2022, IFEMA MADRID
ha servido de faro a otros
grandes operadores

internacionales”

José Luis Martinez-
Almeida Navasqliés

Presidente de la Junta Rectora
de IFEMA MADRID

06

Madrid es una gran ciudad, competitiva,
innovadora, creativa y cada vez mas atractiva
para atraer negocios e inversiones, valores
todos que la estan situando en el plano
internacional como una de las urbes globales
con mayor proyeccion. Y ello gracias a
proyectos tan ambiciosos y prometedores
como el que representa IFEMA MADRID, que
en 2022 ha servido de faro a otros grandes
operadores internacionales, lo que le ha
merecido por tercer afno consecutivo su
reconocimiento como el Mejor Centro de
Convenciones de Europa.

Unos méritos que se ven elevados en un
contexto tan extraordinario como el que hemos
vivido en los ultimos afos y que adquieren un
singular reconocimiento por el impulso que el
trabajo de IFEMA MADRID ha significado para
larecuperacion de empresas y sectores, en el
momento que Mas se precisaba.

Igualmente admirable es la capacidad de
resiliencia que ha mostrado la institucion
durante estos 12 meses del afo, adaptando
su actividad a nuevas vias de negocio;
flexibilizando el uso de sus espacios para
dar cabida no solo a ferias y congresos

“El trabajo de
IFEMA MADRID ha
significado un impulso
para la recuperacion de
empresas y sectores, en
el momento que més se
precisaba”

sino también a grandes eventos de ocio;
creando nuevos proyectos, y acelerando su
digitalizacion e internacionalizacion.

En definitiva, 2022 fue un ano dificil,

pero alavezilusionante para todos los

que tenemos responsabilidad en

IFEMA MADRID. Una institucién en la que
sus cuatro entes consorciados -Comunidad
de Madrid, Ayuntamiento de Madrid,

Camara de Comercio e Industria de Madrid y
Fundacion Montemadrid- tienen depositada
su confianza por su capacidad como elemento
tractor de grandes eventos internacionales,
y como elemento decisorio para situar a
nuestra capital como una de las ciudades de
mayor influencia internacional y con mayor
proyeccion de futuro, sin olvidar suimpacto
en la marca ciudad.

Quisiera por todo ello extender mis
felicitaciones a toda la organizacion y mis
mejores animos para seguir avanzando en sus
ambiciosos proyectos.

iEnhorabuena!

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 07
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“A pesar de su complejidad,
2022 ha sido para

IFEMA MADRID el mejor
ejercicio de su historia”

José Vicente
de los Mozos Obispo

Presidente del Comité Ejecutivo
de IFEMA MADRID

08

Siempre es un orgullo presentar el resultado
de 12 meses de estrategia y esfuerzo, pero en
esta ocasion el sentimiento es todavia mayor
al analizar un ano excepcional como 2022 que,
a pesar de su complejidad, ha sido para

IFEMA MADRID el mejor ejercicio de su historia.
Y no solo por los excelentes resultados
economicos consequidos, sino también por el
crédito internacional que le merecio situarse
como Unica organizacion que mantuvo activo
su calendario frente a otras de Europay del
mundo.

Apostar decididamente por la reactivacion fue,
en esos momentos, un factor determinante
para lograr los excelentes resultados que
recoge esta memoria, fruto sin duda del
reconocimiento del mercado al liderazgo global
gjercido por IFEMA MADRID en la recuperacién
de la actividad ferial y congresual durante los
anos 2021y 2022.

En esos anos hemos sido capaces de movilizar
alos sectoresy de recuperar la actividad
hasta lograr cifrar la mayor facturacion nunca
alcanzada por lainstitucion, 187, 7 millones de
euros, y el extraordinario aumento de mas del
90% conrelacion a 2021.

Paralograr esos resultados, y analizando
detalladamente el ejercicio 2022, no
podemos obviar el efecto tractor que supuso
la determinacién de convocar FITUR -Unica
feria de turismo celebrada en el mundo en

el primer semestre- como arranque del ano,
con excelentes resultados, y con lallamada
alos sectores econdmicos e industriales
alavueltaalanormalidad. Elimpacto de

esta estrategia logro reactivar mas de un
centenar de ferias y congresos, mas de 400
eventos empresariales y 21 grandes eventos
de ocio. Sin obviar el esfuerzo anadido del
lanzamiento al mercado de nuevos proyectos,
ademas del restablecimiento de la actividad
del Palacio Municipal de IFEMA MADRID, con
buenos resultados que lo han posicionado
como sede para la celebracion de congresos y
convenciones de dimensiones mas contenidas.

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 09
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“Hemos sido capaces de El deseo de recuperacion que ha sobrevolado Quiero senalar también otro de Concluyo mis palabras con mi reconocimiento
ore IFEMA MADRID alo largo de 2022 nos ha los factores que han sido determinantes atodo el personal de IFEMA MADRID, que en
movilizar a los sectores y llevado también a valorar la rentabilidad de en los resultados de 2022: el acierto las circunstancias méas adversas ha sabido
de recuperar la actividad nuestras infraestructuras, dandoles nuevos de la definicion e implantacion del Plan dar lo mejor de si, y a todos los expositores
. usos en momentos valle para la celebracion de Estratégico de IFEMA MADRID, basado en y visitantes que han confiado en nuestra
hasta Iograr cifrar la eventos de ocio, celebraciones de empresasy tres ejes indispensables hoy dia como son la organizacion.
mayor facturacién nunca eventos dirigidos al gran publico, lo que ha sido diversificacién, lainternacionalizaciény la Muchas gracias
alcanzada por la institucién, tamb|'en u'n’a aporta(:l(')r.] alosresultados yluna apuesta por la digitalizacion.
contribucion muy positiva a la recuperacion de .
187,7 millones de euros, y el lasactividades de ocio. Un plan estratégico de gran alcance que
. . cuenta con el inestimable apoyo de nuestras
extraordinario aumento de No podemos tampoco olvidar en esta rapida instituciones, de la Comunidad de Madrid,
mas del 909% con relacién visién el impacto, como colofon de un ano del Ayuntamiento de Madrid, de la CdAmara
o excepcional, de la celebracién de un de Comercio e Industria de Madrid y de la
a 2021 acontecimiento también excepcional como Fundacion Montemadrid, y que estoy sequro
fue la Cumbre de la OTAN, cuya produccion nos nos quiara acertadamente los pasos en los
fue encomendada por el Gobierno de Espana proximos anos.

y que supuso una inyeccién tanto en el plano
econdémico como en el reputacional, ademas
de situar a IFEMA MADRID en el centro del foco
internacional, y a nuestras instalaciones, como
espacio de referencia mundial para acoger
grandes eventos globales.

“La Cumbre de la OTAN supuso una

inyeccién tanto en el plano econémico
como en el reputacional, ademas de situar
a IFEMA MADRID en el centro del foco

internacional, y a nuestras instalaciones,
como espacio de referencia mundial para
acoger grandes eventos globales”

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 11
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Organos
de gobierno.

Junta Rectora.

A 31de diciembre de 2022

PRESIDENTE
Joseé Luis Martinez-Almeida Navasqliés

VICEPRESIDENTES
Isabel Diaz Ayuso
Jesus Nunez Velazquez
Angel Asensio Laguna

VOCALES

Comunidad Autonoma de Madrid
Enrique Lopez Lépez

Javier Fernandez-Lasquetty y Blanc
Marta Rivera de la Cruz

Manuel Llamas Fraga

Carlos Daniel Martinez Rodriguez

Excelentisimo Ayuntamiento de Madrid
Begona Villacis Sdnchez

Engracia Hidalgo Tena

Miguel Angel Redondo Rodriguez
Andrea Levy Soler

Almudena Maillo del Valle

Camara Oficial de Comercio, Industria
y Servicios de Madrid

Augusto de Castaneda Garcia-Manfredi
Carlos Cabanas Godino

Miguel Garrido de la Cierva

Gabriel Garcia Alonso

Eva Serrano Clavero

Fundacién Obra Social y Monte de Piedad
de Madrid
Amaya de Miguel Toral

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo*
Pablo Garde Lobo

Presidente del Comité Ejecutivo*
José Vicente de los Mozos Obispo

Director General*
Juan Arrizabalaga Azurmendi

Secretaria General*
Soledad Borrego Martinez

* Estatutariamente no son miembros,
asisten a las reuniones con voz y sin voto.

Comité Ejecutivo.

PRESIDENTE
Joseé Vicente de los Mozos Obispo

VICEPRESIDENTES
Enrique Lopez Lépez
Engracia Hidalgo Tena
Jesus Nunez Velazquez
Angel Asensio Laguna

VOCALES

Comunidad Autonoma de Madrid
Javier Fernandez-Lasquetty y Blanc
Marta Rivera de la Cruz

Excelentisimo Ayuntamiento de Madrid
Begona Villacis Sanchez
Miguel Angel Redondo Rodriguez

Camara Oficial de Comercio, Industria
y Servicios de Madrid

Miguel Garrido de la Cierva

Alfonso Calderén Yebra

Director General*
Juan Arrizabalaga Azurmendi

Secretaria General*
Soledad Borrego Martinez

* Estatutariamente no son miembros,
asisten a las reuniones con voz y sin voto.
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o2 | Organos

o o »
de gestién.
Comité ~ DIRECTOR GENERAL
o o s Juan Arrizabalaga Azurmendi
de Direccioén.
A fecha de publicacion —~ SECRETARIA GENERAL

Soledad Borrego Martinez

— DIRECTORA DE PERSONAS,
CALIDAD Y SOSTENIBILIDAD
Maria Sdnchez Sanz

~ DIRECTOR DE COMUNICACION Y MARKETING
Raul Diez Vazquez

~ DIRECTOR ECONOMICO-FINANCIERO
Rafael Company Fernandez

— DIRECTOR DE OPERACIONES E I+D
Carlos Jiménez Luque

— DIRECTORA DE NEGOCIO
Arancha Priede Leza

— SUBDIRECTORA DE NEGOCIO
Ana Larranaga Larranaga

~ DIRECTORA DE MADRID TURISMO
Yolanda Perdomo Aparicio

Equipo
de Direccioén.

— DIRECCION DE LAS AREAS CENTRALES

Y TECNICAS

Director de Control de Gestion
Rafael Company Fernandez

Director de Compras y Logistica
Francisco José Monge Herrera

Director de Seguridad y Autoproteccion
Alfonso lllescas Riano

Director de Servicios Feriales
Angel Ballesteros Ballesteros

Directora de Comunicacion y Prensa
Marta Cacho Calleja

Director de Marketing y Estrategia Digital
José Javier Blanquer Sierra

Directora de Relaciones Institucionales
Victoria Perezagua Antunez

Directora de Patrocinios
Maria Aranguren Romeo

Director de Tecnologias de la Informacion
Rubén Rodriguez Casado

Director Técnico
Javier Martin Rodriguez

Director de Calidad y Sostenibilidad
Santiago Quiroga Fernandez-Ladreda

DIRECCION DE LOS GRUPOS FERIALES
Y CENTRO DE CONVENCIONES

Director de Planificacion y Control
José Luis Garcia Seijas

Director de Desarrollo de Negocio
e Innovacion
Lola Gonzalez Barbado

Director de Expansion Internacional
Jaime Martin Bernard

Directora de Servicios y Experiencia
de Cliente
Marcela Lupi Biondini

Directora del Grupo Ferial 1
Ana Rodriguez Munoz

Director del Grupo Ferial 2
Juan David Moneo Vara

Directora del Grupo Ferial 3
Lola Gonzalez Barbado

Directora del Grupo Ferial 5
Maria Valcarce Rodriguez

Directora del Grupo Ferial 8
Julia Gonzalez Romo

Directora del Grupo Ferial 9
Maribel Lopez Zambrano

Directora del Grupo Ferial 10
Nuria de Miguel Villarrubia

Directora del Grupo Ferial 12
Maria José Sanchez Moncada

Directora de Convenciones
Belén Mann Cerdeira

Director de Ferias de Publico
y Eventos de Ocio
Asier Labarga Hermenegildo
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Informe del

director general
de IFEMA MADRID.

Juan Arrizabalaga

Elano 2022 ha sido un ejercicio de grandes
hitos y conquistas para IFEMA MADRID,

pero también ha resultado uno de los mas
complejos que haya vivido la institucién, lo
que harepresentado para el conjunto de la
organizacién un importante reto, ya que ha
requerido focalizar toda la energia en impulsar
larecuperacion de la actividad tras los anos
de pandemiay en servir de instrumento
dinamizador para ayudar a la reactivacion de
los distintos sectores e industrias que tienen
representacion en nuestras ferias.

Por ello, el contenido de esta memoria tiene

un especial valor para todos los que formamos
IFEMA MADRID, pues, a pesar de las singulares
circunstancias, y frente a todo pronostico, el
balance del ejercicio situ6 a 2022 como un gran
ano para IFEMA MADRID.

Comenzaba este ejercicio pleno de
incertidumbre, enfrentandonos a la ola de
omicron. El arranque en enero con FITUR

iba a marcar el devenir de un ano que se
presentaba como imprescindible para cambiar
el signo de los acontecimientos pasados. Pero
IFEMA MADRID vino a demostrar una vez mas
su compromiso y su determinacion; su audacia
y rigor para hacer frente a un inmenso desafio
organizativo y sanitario. Afortunadamente, y
con total humildad, creo que hay que reconocer
anuestra entidad su acierto. No solo hablamos

de lo que significo para el sector ferial, también
para el turismo mundial, y por qué no decirlo,
para la confianza empresarial en nuestro pais.

Un, casi podriamos denominar, épico arranque
que nos permitio desarrollar practicamente

la totalidad de nuestra programacion:

105 ferias y congresos, de las cuales 28 se
celebraron también en formato digital a través
de la plataforma LIVE Connect; cerca de 400
eventosy convenciones, y 21 eventos de ocio

y festivales musicales. Con algunos salones,
como FRUIT ATTRACTION, marcando sus
mejores ediciones. Una importante actividad
que -y esto es lo mas sustancial- dio soporte a
la recuperacion econdmica de 21.360 empresas
y 3,7 millones de profesionales y visitantes.
Permitanme, en este sentido, senalar la
emocion que pudimos experimentar alo largo
de este ejercicio 2022 en cada una de las ferias
celebradas. Fueron auténticos momentos de
reencuentro profesional y sectorial después

de periodos muy duros. Y la oportunidad de ser
participes de esta circunstancia quedara por
siempre inscrita en nuestra memoria colectiva.

Igualmente relevante fue que, a pesar del
contexto, durante 2022 se crearon nuevos
proyectos feriales como Global Mobility Call,

el gran congreso con exposicién apoyado

por el Gobierno de Espafa, asi como por la
Comunidady el Ayuntamiento de Madrid, que
pretende liderar el proceso de transformacion
hacia una movilidad sostenible; Helixa Summit,
enfocado a investigar las oportunidades del
metaverso para el crecimiento del sector
empresarial, y Accountex Espafa, el nuevo
evento especializado en la digitalizacion de
los procesos administrativos y contables de
asesorias, despachos de abogados y pymes.

Para IFEMA MADRID, 2022 quedara, asimismo,
marcado como el ano en el que se produjo el
gran despegue del Area de Ocio y Eventos de

“Permitanme senalar la

emocién que pudimos
experimentar a lo largo de
este ejercicio 2022 en cada
una de las ferias celebradas.
Fueron auténticos
momentos de reencuentro
profesional y sectorial
después de periodos muy
duros”

Publico, incidiendo en nuestra diversificacion.
Una nueva linea de actividad que viene a cubrir
el doble objetivo de aportar valor al negocio
con nuevas vias de ingresos, asi como de
rentabilizar el uso de las instalaciones. Por eso
tiene gran relevancia que en 2022 se alcanzara
la cifra total de 21 grandes eventos de ocio
entre espectaculos, musicales, festivales,
conciertos y exposiciones, que hanlogrado
atraer a 1,1 millones de visitantes.

Respecto a nuestrainternacionalizacion, otro
de los ejes de nuestro Plan Estratégico, cabe
senalar, por un lado, la atraccion de grandes
eventos internacionales, como fue el caso de
World Dog Show, la mayor competicién mundial
de criadores caninos, donde participaron
mas de 55.000 personasy 16.500 ejemplares
de raza, y por otro, el regreso de los grandes
congresos internacionales, que lidero

IFEMA MADRID a nivel mundial con la
celebracién de 10 convocatorias, muchas

de ellas del &mbito médico-cientifico,

donde se ha posicionado como referente
mundial, destacando congresos como Heart
Failure Congress, de la Sociedad Europea de
Cardiologia(4.000 asistentes), o World ATM

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2022. 19
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Congress, el mayor evento de navegacion
aérea(7.000 asistentes), entre otros. Toda una
trayectoria que ha vuelto a merecer el premio
internacional a IFEMA MADRID como el Mejor
Recinto Congresual de Europa.

La estrategia internacional se concentra
también en la captacion del interés

de empresas extranjerasy visitantes
internacionales hacia nuestras ferias, paralo
que se organizan programas de compradores
de paises objetivo y se pone en marcha la

red de delegaciones de IFEMA MADRID en el
extranjero. En este sentido, los resultados de
2022 apuntan a unos datos de participacién
internacional que se situan en un 17% de
expositores internacionalesy enun 11% de
visitantes extranjeros.

Y, como tercera linea de actuacion en el
plano internacional, estan los proyectos de
expansion, tanto de creacion de ferias en
colaboracion con operadores locales en los
diferentes paises como en la consultoria
estratégica parala creaciény gestion de
recintos feriales. En el capitulo de proyectos
de expansion, destaca el acuerdo estrechado
en 2022 con CORFERIAS, el mayor operador
y palacio de congresos de Colombia, parala
organizacioén conjunta de eventos en el pais,
asi como la asesoria prestada a la Republica
Dominicana para su nuevo Centro

de Exposiciones de Santo Domingo.

En cuanto al avance en el ambito de la
digitalizacion, alo largo de 2022, la tecnologia
y lainnovacion se han confirmado como
pilares del Plan Estratégico y transformador de
IFEMA MADRID, tanto desde el punto de vista
del negocio, con la organizacion de eventos
hibridos y virtuales, como desde los procesos
operativos.

20

En este contexto se han puesto en marcha
desarrollos como la plataforma LIVE Connect,
una comunidad virtual que suma 300.000
visitantes y que se extiende los 365 dias al afo,
configurando la feria en la nube para conectar
ofertay demanda. También alo largo de 2022
se han implementado soluciones propias
como Visual Space para la digitalizacion de la
produccion de eventos fisicos con mapas 2D

y 3D e informacion geoposicionada, asi como
otras iniciativas como la implantacion del CRM,
via Salesforce, con cinco “nubes” funcionales
alavez.

La pandemia también ha sido impulsora

del proceso de transformacién cultural

y adaptacion de la estructura que esta
acometiendo IFEMA MADRID, en linea con

las necesidades del Plan Estratégico, con

un proceso de adaptacion a los procesos
digitales, al cambio cultural y ala gestion

de nuevas plataformasy herramientas. A lo
largo de 2022 se han incorporado a la plantilla
una cuarentena de nuevos perfiles muy
especializados en herramientas de gestion de
clientes y gestion del dato, como el ticketing,
la generacion de contenidos digitales, el CRM,
el marketing ferial digital, etc., con el objetivo
de captar talento y adaptar la estructura

de IFEMA MADRID a las nuevas exigencias
organizativas, estratégicasy de negocio.
Asimismo, se ha llevado a cabo la nueva
configuracién de la estructura organizativa
con el mismo objetivo de aportar valor alos
ejes del Plan Estratégico y optimizar recursos,
procesosy lineas de negocio, incorporando
nuevos profesionales a IFEMA MADRID con
una gran experiencia internacional, asi como
también enfocados a la gestion de eventos de
ocio.

También es resenable para la institucion

la puesta en marcha de Madrid Turismo by
IFEMA MADRID, fruto del convenio firmado
con la Comunidad de Madrid y el Ayuntamiento
de Madrid para el disefno y ejecucion de

un plan dirigido a impulsar y potenciar el
posicionamiento turistico internacional de

la ciudad en destinos de largo radio, con una
estrategia de colaboracion publico-privada.

Trasversalmente a todo o senalado, es

vital para nosotros el salto cualitativo que

ha realizado la institucion en materia de
sostenibilidad a lo largo de los ultimos seis
anos; un compromiso que se ha visualizado

de forma muy tangible en 2022, habiendo
conquistado hitos importantes que, al finalizar
el ejercicio, arrojaban datos como la reduccion
de un 90% de la ratio de emisiones de C02,

de alcance 1y 2, en los ultimos seis anos; el
reciclaje del 83% de los residuos generados por
la actividad ferial, y en los Ultimos cinco anos la
disminucién también de la ratio de consumo de
gas natural enun 42%, de electricidad un 33%,
y un 40% el consumo de agua.

“Es vital para nosotros el
salto cualitativo que ha
realizado la institucién en
materia de sostenibilidad a
lo largo de los ultimos seis
aflos; un compromiso que
se ha visualizado de forma
muy tangible en 2022,
habiendo conquistado hitos
importantes”

Dejo como cierre de estas palabras mi mencién
ala produccion, por encargo del Gobierno de
Espana, de la Cumbre de la OTAN, que recibid
un reconocimiento internacional unanime.

El desarrollo de este evento mundial, en un
momento particularmente critico, nos permitié
hacer valer nuestras capacidades técnicas

y humanas, demostrando el compromiso,
entregay dedicacion de un equipo profesional
a quien deseo felicitar por los éxitos logrados a
lo largo de todo este ejercicio.

Solo me resta dar las gracias a nuestros
entes consorciados: Comunidad de Madrid,
Ayuntamiento de Madrid, Cadmara de
Comercio e Industria de Madrid y Fundacion
Montemadrid, asi como a todas nuestras
empresas proveedoras, nuestros partners

y patrocinadores, ademas de a nuestros
expositores y visitantes, por su confianza en
IFEMA MADRID.

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2022. 21
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neiegners ) procw..

Ortodoncia invisible.

Recuperamos el pulso.

Lideres en la
reactivacién

de la actividad
global en el sector.

Elano 2022 ha sido excepcional para

[FEMA MADRID a todos los niveles y en sus
diversos &mbitos de actuacion. En un entorno
todavia condicionado por las restricciones
derivadas de la pandemia de covid-19, que
marcaron principalmente el desarrollo del
primer trimestre, la institucion ha revalidado
el liderazgo global en la recuperacion del
sector. Al mismo tiempo, ha avanzado
significativamente en la diversificacion de
su actividad mediante iniciativas de distinto
caracter que han contribuido de forma muy
directa al objetivo estratégico de creacion
de valor e impulso econémico.

En el &mbito ferial y congresual, IFEMA MADRID
inicié el ano con una firme apuesta por los
eventos presenciales, respetando siempre las
medidas de prevencién vigentes. Finalmente,
no solo desarrollé por completo el calendario
previsto, sino que incorpord nuevos eventos
con una extraordinaria acogida. Ferias propias
como FITUR o FRUIT ATTRACTION superaron
todas las expectativas previstas y demostraron
la capacidad de la institucion de impulsar la
actividad de cualquier sector mediante la
participacién de todos los agentes implicados.

El esfuerzo organizativo para recuperar

el calendario ha dado como resultado la
organizacién de un total de 86 ferias(entre
propias y externas)-una parte de las cuales se
han celebrado también en formato digital

22

através de la plataforma LIVE Connect- y
16 congresos con exposicion.

La herramienta virtual LIVE Connect, nacida
durante la pandemia para mantener un foro
activo de networking ante las restricciones a
la presencialidad, ha trascendido su funcién
inicial y se ha consolidado como un recurso de
primer orden en el proceso de transformacion
y digitalizacion del sector.

Los indicadores basicos de actividad se
completan con la celebracién de 21 conciertos
y eventos de larga duracion y otros 389 eventos
profesionales y de ocio. En pocos anos,

IFEMA MADRID se ha consolidado plenamente
como espacio de ocio gracias a eventos que
permiten aprovechar las infraestructuras

en momentos valle de la actividad ferial. A
todo ello, se ha sumado la organizacién de la
Cumbre de la OTAN por encargo del Gobierno
de Espana, que ha supuesto una nueva
oportunidad para demostrar la capacidad

de organizar y acoger eventos de maxima
relevancia internacional, como ya sucedi6

con la COP25 en 2019.

La estrategia de internacionalizacion

también ha seqguido evolucionando en varios
sentidos. Por un lado, la acogida de grandes
eventos globalesy la vuelta presencial de
congresos internacionales, que han llevado

a IFEMA MADRID a merecer, por tercer ano
consecutivo, el premio internacional como el
Mejor Recinto Congresual de Europa. Por otro,
la estrategia internacional se ha concentrado
también en la captacion del interés de empresas
extranjerasy visitantes internacionales hacia las
ferias propiasy, asimismo, en el desarrollo de
proyectos de expansion con foco en el mercado
iberoamericano.

El conocimiento del mercado internacional
y la capacidad de gestion demostrada por
lainstitucion han llevado también a
impulsar la iniciativa Madrid Turismo by
IFEMA MADRID, junto con la Comunidad de
Madrid y el Ayuntamiento de Madrid, con

la mision de potenciar el posicionamiento

turistico internacional de la ciudad y la region.

IFEMA MADRID es la encargada de implantar
este proyecto, nuevo ejemplo de larelevancia
de la colaboracion publico-privada en el
impulso social y econémico.

w
Ventajas visibles. l

En 2022, IFEMA MADRID
no solo desarrollé por
completo el calendario
ferial previsto, sino que
incorporé nuevos eventos
con una extraordinaria
acogida.
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Progresivo regreso al nivel de actividad
previo ala pandemia

En 2022, IFEMA MADRID celebr6 un total de 86
ferias (56 propias, de las cuales 5 son proyectos
en el extranjero, y 30 externas), 16 congresos
con exposicion, 21 conciertos y eventos de larga
duracion, y otros 389 eventos profesionalesy
de ocio. Asimismo, organizé 28 eventos enla
plataforma digital LIVE Connect, todos ellos de
caracter hibrido.

La apuesta por la actividad presencial y el

final de las restricciones permitieron superar
ampliamente tanto las cifras de actividad como
las de expositores y visitantes registradas el
ano anterior. Contamos con la participacién de
21.360 empresas, de las cuales 17.069 fueron
expositores directos, un 40,5% mas que en
2021, y se recibieron 3,7 millones de visitantes,
un 40,8% mas. La participacién internacional se
incremento6 un 33,1% en las ferias propias.

Por areas de actividad, destacaron las ferias La superficie neta ocupada por las ferias propias
profesionales relacionadas con los bienes de fue de 598.278 metros cuadrados, un 43% del
consumo (45%), seguidas de los bienes de total, y la asociada a ferias externas, de 367.347
inversion (40%), las vinculadas con el publico metros cuadrados, un 26%.

(36%)y los servicios (15%).

Volumen de convocatorias.

Ferias propias

Ferias externas 3 28 30
Congresos con exposicion 5 8 16
Conciertosy eventos de larga duracién 15 22 21

Otros eventos profesionales y de ocio

TOTAL m-m-a
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Distribucion de ferias por sectores.

Bienes de consumo 52% 63% 45%
Bienes de inversion 38% 33% 40%
Publico 51% 43% 36%
Servicios 10% 4% 15%

Datos de ocupacion (superficie neta ocupada en m?).

T
33470 sgatsi| 1403052

Distribucion de la superficie ocupada.

Ferias propias 70% 50% 43%
Ferias externas 17% 32% 26%
Congresos con exposicion 2% 6% 10%
Conciertos y eventos de larga duracion 1% 13% 21%

Datos de expositores directos.

Participacion internacional de expositores directos.

Ferias propias 92% 53% 75%

Ferias externas 8% 47% 25%
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Datos de visitantes.

Total

Procedencia de los visitantes profesionales
nacionales en ferias organizadas
por IFEMA MADRID.

Comunidad de Madrid 40,9%
Andalucia 10,7%
Comunidad Valenciana 8,0%
Cataluia 7.4%
Castilla - La Mancha 5,5%
Castillay Leon 5.1%
Galicia 3,6%
Region de Murcia 3,3%
Pais Vasco 2,8%
Canarias 2,7%
Aragén 2,1%
Baleares 1.9%
Extremadura 1.8%
Principado de Asturias 1.4%
Cantabria 1,0%
Navarra 1,.0%
La Rioja 0,7%
Ciudades Autonomas de Ceuta y Melilla 0,1%
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1.055.146 1.427.890 3.700.000

Procedencia de los visitantes
extranjeros en ferias organizadas
por IFEMA MADRID.

Union Europea 63%
Centro y Sudamérica 15%
Resto de Europa 8%
Asia 5%
Norteamérica 5%
Africa 4%

Celebracién
del calendario
ferial completo.

En el dmbito especifico de la actividad ferial,
el factor decisivo para cerrar el afno 2022 con
un balance tan excepcional ha sido la firme
decision de IFEMA MADRID de mantener el
calendario completo, convirtiéndose en la
Unica organizacion a nivel internacional que
ha logrado cumplir con este compromiso. La
decision tuvo una especial trascendencia en
los primeros meses del ano, todavia marcados
por las dudas que generd en el sector el

repunte de la variante émicron de coronavirus.

Otras ferias de Europay el mundo optaron

por mantener paralizada su actividad hasta

el segundo o tercer trimestre. Sin embargo,
IFEMA MADRID aposté por desarrollar todos
los eventos en los formatos previstos,
poniendo en valor el conocimiento acumulado
y los recursos desarrollados durante 2020

y 2021. La institucion ya fue una referencia
internacional en los anos anteriores por su
busqueda de soluciones que lograran una
cierta continuidad de la actividad, respetando
siempre las restricciones vigentes en materia
de prevencion, seguridad y salud.

Actividad ferial en 2022

86

ferias

56

propias

30

externas

965.625 m?

de superficie ocupada

21.360

empresas participantes

17.079

expositores directos

3,7

millones de visitantes

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2022.
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El efecto tractor de FITUR

Como sucedié en 2021, el primer gran hito de
la crénica de la actividad ferial de 2022 fue

la celebracion de FITUR, Feria Internacional
de Turismo, en la segunda quincena del mes
de enero. El encuentro superd todas las
expectativas, con 111.193 asistentes, a los

que deben sumarse los participantes en la
convocatoria digital a traves de LIVE Connect,
que fueron mas de 33.200.

Junto con las cifras de asistencia, el éxito de
FITUR se ha medido también por otros factores.
Porun lado, el reconocimiento institucional, con
la presencia de autoridades espanolas de todas
las administraciones, encabezadas por SS.MM.
los reyes de Espanay el presidente del Gobierno,
que presento la segunda convocatoria del Plan
de Sostenibilidad Turistica. Por otro, el papel
clave de la feria en lareactivacion del sector,
lanzando un mensaje de confianzay fortaleza a
todo el mundo de la mano de 600 expositores
titularesy la representacion oficial de 70 paises.

Por ultimo, cabe citar el impacto de la feria

en la economia madrilena, calculado en mas de
150 millones de euros. El encuentro fue también
referencia en nuevas medidas de prevencion
contra el contagio de coronavirus, al ser pionero
en aplicar el sistema de control conocido como
green pass en un recinto ferial en Europa.

Exito de asistenciay proyeccion global

Como en el caso de FITUR, la gran mayoria
de ferias organizadas por IFEMA MADRID en
el primer semestre del afo también lograron
combinar la extraordinaria acogida a nivel de
expositores y visitantes con la difusion global
a partir de plataformas digitales como

LIVE Connect y otras soluciones virtuales.

El mes de febrero arrancé con la mayor
convocatoria conjunta del sector lifestyle:
mas de 650 empresas participaron en los
salones INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA
y MOMAD, que recibieron mas de 31.000
profesionales. En este caso, destaco el avance
en lainternacionalizacién de las ferias, con
profesionales y expositores de mas de

77 paises, y el valor extra aportado por

los espacios destinados a ponenciasy
conferencias.

Los mismos factores marcaron el desarrollo
de INTERSICOP - Salon Internacional de

la Panaderia, Pasteleria, Heladeria, Café y
Equipamiento, con la participacion de mas

de 15.600 profesionales de 44 paises. Junto
con la oportunidad de reunirse de nuevo,

los representantes de los distintos sectores
destacaron especialmente la intensa actividad
anivel de negocio y la capacidad de promocion
internacional en Iberoamérica.

La mayoria de ferias logré combinar la

extraordinaria acogida de expositores
y visitantes con la difusién global
mediante plataformas digitales.

El mes se cerrd con la celebracion del 40(+1)
aniversario de ARCOmadrid, que volvié a sus
fechas habituales. Las galerias participantes
calificaron el balance comercial como muy
positivo, en una edicion que supero la cifra
global de 75.000 visitantes.

La SEMANA DE LA EDUCACION, primera cita del
mes de marzo, superd la cifra de visitantes de

la anterior convocatoria presencial, celebrada
en 2019: mas de 117.000 visitantes de 24 paises
que tuvieron la oportunidad de conocer la oferta
presentada por 275 empresas, instituciones

y entidades de hasta 24 paises. Destacaron
también un intenso programa paralelo, con

mas de 200 actividades, y el seguimiento

virtual por parte de la comunidad educativa
iberoamericana mediante LIVE Connect.

Otras ferias destacadas de marzo fueron

MEAT ATTRACTION, MERCEDES-BENZ FASHION
WEEK MADRID y VIVE LA MOTO. En su cuarta
edicion, MEAT ATTRACTION se consolidé como
la principal feria vertical del sector carnico en
el sur de Europa con la participacion de mas de
9.000 profesionales. Entre sus novedades, el
area expositiva The Butcher’s Shop, al servicio
de la especializacion de los carniceros y los
charcuteros. Por su parte, MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK MADRID celebré su 752 edicion
con propuestas de alta calidad y un fuerte
apoyo institucional, encabezado por la visita

de S.M. lareina Dona Letizia. El esperado
encuentro recuperd cifras similares a antes de
la pandemia, con mas de 50.000 asistentes, y
recupero el protagonismo de la moda de autor.
VIVE LA MOTO se cerré también con un éxito
rotundo, al reunir a cerca de 41.000 visitantes,
120 expositores y 500 marcas, con un mayor
protagonismo de la movilidad eléctricay las
zonas tematicas.

Pedro del Hierro
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Referencia en sostenibilidad

Ya en junio, IFEMA MADRID acogi6 una
convocatoria multiple bajo el nexo de

la sostenibilidad que aglutiné el nuevo
encuentro GLOBAL MOBILITY CALL, el

FORO DE SOLUCIONES MEDIOAMBIENTALES
SOSTENIBLES - FSMS (TECMA, SRR Y

FORO DE LAS CIUDADES)y GENERA - Feria
Internacional de la Energia y el Medio
Ambiente. Durante tres jornadas, cerca de 600
empresas de distintos sectores industriales y
mas de 500 expertos y lideres internacionales
debatieron sobre la gestion ambiental desde
puntos de vista muy diversos: las energias
renovables, la electrificacién

y la movilidad sostenible, la planificacion
urbana, la conectividad y el desarrollo rural,

el reciclado o el tratamiento de residuos.

El primer semestre se cerrd con un evento muy
singular: WORLD DOG SHOW, |a exposicion
canina mas importante a nivel mundial, con

la participacion de mas de 55.000 personas

y 16.500 ejemplares de raza. Su organizacion
volvio a demostrar la capacidad e interés de
IFEMA MADRID por albergar eventos de calado
internacional y de gran envergadura mediatica.
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Como es habitual, en septiembre se celebraron
las ediciones de otofo de eventos como
MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID,
que estreno larenovacion de la sala de

desfiles Mercedes-Benz en el pabellon 14.1, e
INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA y MOMAD.

En octubre destacaron FRUIT ATTRACTION

y FIAA - Feria Internacional del Autobus

y del Autocar. FRUIT ATTRACTION amplio

una vez mas su superficie para consolidarse
como el gran evento mundial del sector
hortofruticola, con capacidad para promover
las exportaciones mundiales. El encuentro
finalizo con la asistencia de mas de 89.500
profesionales de 137 paises, y la participacion
de 1.740 expositores de 57 paises. Por su parte,
FIAA mostro el perfil innovador del transporte
de pasajeros a partir de las propuestasy
soluciones de mas de 70 empresas de

15 paises. La convocatoria reunié a mas de
7.000 profesionales y destaco el elevado
sequimiento del programa paralelo de jornadas
técnicas.

La ultima gran cita del afno, antes de la habitual
relajacion de la actividad ferial durante el mes
de diciembre, fue EPOWER&BUILDING. Con

este nombre se concentraron bajo un mismo
techo ferias y eventos sobre el ciclo completo
de edificacion: CONSTRUTEC, VETECO,
BIMEXPO, ARCHISTONE, MATELEC y MATELEC
INDUSTRY, que congregaron una comunidad
sectorial de mas de 90.000 profesionales de
100 paises.

Nuevos proyectos feriales

Pese alacomplejidad del entorno,

IFEMA MADRID ha sequido apostando

en 2022 por el lanzamiento de nuevos
proyectos feriales. Entre las principales
novedades ha destacado Global Mobility
Call, un gran congreso con exposicion
apoyado por el Gobierno de Espana, la
Comunidad de Madrid y el Ayuntamiento
de Madrid, que nace con la vocacion de
liderar el proceso de transformacion hacia
una movilidad mas sostenible. Con vision
transversal, reunio a companias lideres
en los sectores de energia, logistica,
infraestructuras, consultoria estratégica,
transporte, automocion, finanzas o
Sequros.

Otras dos novedades relevantes en el
calendario ferial fueron HELIXA SUMMIT,

enfocado a investigar las oportunidades
del metaverso para el crecimiento del
sector empresarial, y Accountex Espana,
especializado en la digitalizacion de los
procesos administrativos y contables

de asesorias, despachos de abogados y
pymes.
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Cumbre de la OTAN,
el mayor reto
organizativo de
nuestra historia.

IFEMA MADRID ha sumado en 2022 un
acontecimiento excepcional a su historia
reciente de organizacion de eventos
internacionales: la Cumbre de la OTAN,
celebrada los dias 29 y 30 de junio. Con
laimplicacion de mas de 1.200 personas,

el encuentro se convirtio en el mayor
acontecimiento global de nuestras
instalaciones, superando otros hitos como
la COP25 de finales de 2019 y, anteriormente,
las reuniones del Fondo Monetario
Internacional (FMI) o la Cumbre de Presidentes
Iberoamericanos, entre otros.

El proyecto fue un encargo del Gobierno

de Espanay se desarroll6 alo largo de siete
meses bajo la coordinacion de la Direccion
de Congresos y Convenciones de

IFEMA MADRID, que ejercio6 de project
management del evento. Esta unidad trabajé
en colaboracién directa con la Unidad de
Coordinacion creada expresamente parala
cumbre por el Ministerio de la Presidencia de
Gobierno, ademas del propio personal de la
OTANYy las Fuerzas de Seguridad del Estado,
que gestionaron el mayor dispositivo de
sequridad de la historia del recinto y la ciudad.
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El equipo de lainstitucion se encargo
directamente de los principales aspectos de la
organizacion, entre los que destacaron:

() Distribucion, disefio y decoracion
de espacios.

Servicios audiovisuales y
de traduccion simultanea.

®

o Definiciony planificacion de
servicios de restauracion.

() Instalacion de cableado, WIFI,

ofimaticay la correspondiente

ciberseguridad sobre estos

sistemas.

[ ] Gestion de personal de apoyo,
limpiezay seguridad privada.

Como muestra de la dimensién del encuentro,
cabe destacar que implico la ocupacion directa
de 50.000 metros cuadrados, distribuidos en
los pabellones 12, 14 y 14.1de IFEMA MADRID,
ademas del Centro Internacional de Prensa,
que acredité a mas de 2.000 periodistas de
todo el mundo. La superficie se amplia alos
100.000 metros cuadrados si se incluyen
también los pabellones 1y 3, destinados al
centro de coordinacion de sequridad y al area
de restauracion, respectivamente.

Momentos historicos
de gran repercusion mediatica

La cumbre conmemoro6 los 40 anos de
adhesion de Espana a la Alianzay fue, al mismo
tiempo, escenario de dos eventos histéricos
en la historia de la OTAN: la firma del nuevo
acuerdo estratégico entre los paises aliados
que definira el funcionamiento de la OTAN
durante los proximo 40 anos; y la negociacion
final entre la Alianza, Turquia, Sueciay
Finlandia para la firma de los preacuerdos de
adhesion de estos dos ultimos paises.

La repercusion informativa del evento fue
también excepcional, con mas de 236.000
noticias publicadas y mas de 200.000
impactos en redes sociales que contribuyeron
a amplificar la proyeccion internacional de
Madrid y de Espana.

Tras la celebracion de la cumbre, la
organizacién de IFEMA MADRID recibié

el reconocimiento, tanto a nivel personal
como ante los medios de comunicacion,

del presidente del Gobierno de Espana,
Pedro Sanchez, y el secretario general de la
OTAN, Jens Stoltenberg. También recibimos
felicitaciones explicitas de los ministros

del Defensay Exteriores espanolesy de los
gabinetes de Presidencia y OTAN, entre otras
personalidades.

Premio Emporia de Plata a “Mejor construccion para un evento”

La organizacion de la Cumbre de la OTAN 2022 por parte de IFEMA MADRID y SERVIS recibi6 en
marzo de 2023 el Premio Emporia de Plata en la categoria “Mejor construccion para un evento”.

Este galardon, concedido por la organizacion especializada en la gestion de estandares de
excelencia Veredictas, reconocio el project management global del evento: disefo, gestién
documental de planos, produccion, iluminacion, sonido, video, traduccion, montaje y logistica.
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Cifras de un acontecimiento Gnico

40

delegaciones oficiales
lideradas por jefes de Estado
y Gobierno

55.000 m?

de espacios interiores
distribuidos en b pabellones

1.200

profesionales, tanto
de IFEMA MADRID como de
las empresas colaboradoras

1.430

medios acreditados
de 128 paises
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200 1.570

pantallas de plasma servicios de café,
6.243 almuerzosy

1.912 cenas servidas al
76 personal y los delegados

cabinas de traduccion

50.000 m?

de moqueta

83.000

metros lineales de cableado
de red para comunicaciones

30.000

metros de cableado eléctrico

MADRID
TURISMO

BY IFEMA MADRID

(FEMA @

MADRID MADRID =

Nacimiento de
Madrid Turismo
by IFEMA MADRID.

El ejercicio 2022 también ha acogido

el lanzamiento de Madrid Turismo by

IFEMA MADRID, un proyecto conjunto de la
Comunidad de Madrid, el Ayuntamiento de la
ciudad e IFEMA MADRID para la promocion
turistica internacional del destino Madrid bajo
una marca Unica(ciudad y region).

Lainiciativa se presento en el mes de octubre
como una estrategia de colaboracién publico-
privada dirigida a la captacion de turistas de
alta capacidad de gasto y larga estancia. Entre
los principales mercados de origen de estos
visitantes se identifican, principalmente,
Estados Unidos y Canada, Japon, Republica de
Corea, Chinay Sudeste Asiatico, Latinoamérica
y Oriente Medio.

IFEMA MADRID es la entidad encargada de
implementar la iniciativa, que cuenta con un
presupuesto anual de 12,8 millones de euros.
Sus objetivos principales pueden resumirse en
los siguientes puntos:

+ Mejora del posicionamiento turistico
de Madrid en mercados internacionales
emisores de turismo, asi como
fortalecimiento de la marca Madrid a nivel
global.

Incremento del impacto de la actividad de
promociony comercializacion turistica de
Madrid bajo criterios de eficiencia, calidad y
sostenibilidad.

Establecimiento de los caucesy
herramientas que permitan la planificacion
coordinada de la actividad promocional del
destino Madrid mediante la participacion de
las entidades publicas y el asesoramiento de
las asociaciones y empresas madrilefas mas
representativas.

La organizacion de Madrid Turismo by

IFEMA MADRID cuenta con el 6rgano de
asesoramiento Mesa de Expertos del Turismo
de Madrid, asi como mesas o grupos de trabajo
especificos para identificar las prioridades y
necesidades concretas del sector. La Mesa de
Expertos esta compuesta por las principales
asociaciones vinculadas al turismo de Madrid,
representadas por diversas companias de
referencia en los sectores del alojamiento,

el comercio, la hosteleriay el ocio, ademas

de representantes de las tres entidades
impulsoras.

De octubre a diciembre de 2022, el equipo de
Madrid Turismo by IFEMA MADRID coordiné
las reuniones necesarias para identificar las
prioridades del sector, que transformé en
propuestas técnicas para su validacion en la
Mesa de Expertos. También se lanzo el proceso
de contratacién de las primeras acciones
aprobadas. Para la coordinacion del proyecto,
IFEMA MADRID incorporo6 a Yolanda Perdomo,
reconocida profesional con mas de 20 anos
de experiencia en el sector turistico a nivel
internacional.
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El regreso
de los congresos
internacionales.

La actividad MICE (Meeting, Incentives,
Conferencing and Exhibitions)en IFEMA MADRID
ha seguido en 2022 una evolucion similarala
del ambito de ferias y salones. La institucion

ha dado continuidad a la recuperacion del
sector iniciada en el sequndo semestre de 2021
y ha mantenido su apuesta por los congresos
internacionales presenciales, ganando la
confianza de los principales operadores.

De este modo, el Recinto Ferial y el Palacio
Municipal han acogido la celebracién de una
docena de grandes congresos, concentrados
principalmente en el primer semestre del
anoy que han reunido a cerca de 20.000
profesionales de sectores muy diversos.
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Los principales congresos celebrados en 2022
han sido:

- AEPAP (24-26 de marzo), promovido por
la Asociacion Espanola de Pediatria en
Atencion Primaria.

- Congreso Europeo de Antenas
y Propagacion de Ondas
(28 de marzo - 1de abril).

- Expocida Iberia (6-8 de abril), el Congreso
de la Asociacién Espanola de Plagas.

- SEFAC (5-7 de mayo), 102 Congreso Nacional
de Farmacéuticos.

- EFPA Congress (12-13 de mayo), orientado
al networking de la industria financiera.

- Heart Failure Congress (21-25 de mayo),
convocado por la Sociedad Europea de
Cardiologia.

- Congreso EBC (29 de mayo - 1de junio),
uno de los eventos técnicos cerveceros
mas importantes del mundo.

Hemos mantenido nuestra apuesta
por los congresos internacionales
presenciales, ganando la confianza
de los principales operadores.

83rd EAGE Conference & Exhibition
(6-9 de junio), la mayor conferencia europea
dedicada a geociencia, ingenieriay
transicion energeética.

- Congreso Anual ANCERA (9 de junio), de
la Asociacion Nacional de Comerciantes
de Equipos, Recambios y Accesorios,
que reunio al sector de la posventayla
distribuciéon de recambios.

- GLOBAL MOBILITY CALL (14-16 de junio),
un congreso estratégico para posicionar
a Espana como el hub internacional de la
movilidad sostenible.

- SERV(17-18 de junio), congreso de la
Sociedad Espanola de Retina.

- World ATM Congress (21-23 de junio), el
mayor evento de navegacion aérea.

- CILAD(30 dejunio - 3 dejulio), el Congreso
Ibero Latinoamericano de Dermatologia.

Este nivel de actividad ha consolidado a

IFEMA MADRID como uno de los destinos

mas destacados a nivel internacional del
ambito MICE. Lainstitucion halogrado su
tercer reconocimiento como Mejor Centro de
Convenciones de Europay Espana en los World
MICE Awards, unos galardones que reconocen
la excelencia de operadoresy recintos feriales
y congresuales de todo el mundo a partir

de la votacién de profesionales y medios de

comunicacion especializados en el sector MICE.

Encuentro de la Asociacion de
Palacios de Congresos de Espaiia
(APCE) en el Palacio Municipal

Los dias 24 y 25 de febrero, el Palacio
Municipal de IFEMA MADRID acogio el

I Workshop de la Asociacion de Palacios
de Congresos de Espana(APCE), que
reunié a los principales actores del sector
del turismo de negocios en nuestro

pais. Los objetivos del encuentro fueron
poner en valor el sello de calidad de

los palacios de congresos y establecer
una red que facilite la comunicacion,

la comercializaciény la captacion de
congresos entre las diferentes entidades.

Junto con IFEMA MADRID, acudieron
representantes del CCIB Barcelona,

el Palacio de Congresos de Granada,

el Palacio de Congresos Kursaal de
Donostia-San Sebastian, el Palexco

(A Coruna), el Palacio de Congresos de
Valencia, la Fibes Sevilla City Office y el
Palacio de Congresosy Ferias de Malaga.

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2022. 37



IFEMA MADRID | MEMORIA ANUAL 2022

IFEMA

MADRID
LIVE

Consolidacién de
IFEMA MADRID LIVE
como referente

en ocio y cultura.

El ejercicio 2022 puede considerarse el periodo
de despegue definitivo de IFEMA MADRID como
espacio para la celebracion de eventos de ocio,
uno de los principales pilares de la estrategia
de diversificacion de la institucion. Esta nueva
linea de actividad cubre el doble objetivo de
aportar valor con nuevas vias de ingresosy,

de forma paralela, rentabilizar el uso de las
instalaciones en momentos valle de actividad
ferial y congresual, principalmente en las
temporadas veraniega y navidefa.

Parala gestion de este negocio, la institucion
cre6 en 20211a marca IFEMA MADRID LIVE,
orientada a extender una programacion
cultural reqular alo largo del ano dirigida a
todos los publicos, y con gran variedad de
estilos y modalidades artisticas. En menos
de dos anos de actividad, IFEMA MADRID
LIVE halogrado consolidarse como una
gran plataforma para acontecimientos de
ocio cultural apoyada en la gran variedad de
instalaciones de calidad de la institucion,
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asi como en su capacidad organizativay de
atraccion de publico demostrada en otros
ambitos.

Alfinalizar el ano, se alcanzé la cifra total de
21grandes eventos de ocio entre espectaculos,
musicales, festivales, conciertos y exposiciones,
que lograron atraer a 1,1 millones de visitantes.

21

grandes eventos

de ocio: espectaculos,
musicales, festivales,
conciertosy exposiciones

1,1M.

de visitantes

M.: millones.

Conciertos de primavera

La temporada de eventos musicales

se inauguro a mediados de mayo con
TOMAVISTAS FESTIVAL, que a lo largo de
tres dias reunié en el Recinto Ferial a mas de
16.000 personas para disfrutar de artistas
nacionales e internacionales de actualidad.
Entre los espanoles destacaron Sen

Senra, Carino, Carolina Durante, Rigoberta
Bandini, Rojuu, Cupido o Alizzz; entre los
internacionales, Jungle, Suede, Jarv ls...,

Kevin Morby, Kings of Convenience o Slowdive.

Por su parte, los festivales LOVE THE 90°'S

y LOVE THE TWENTIES abogaron por

la nostalgiay, en dos fines de semana
consecutivos de junio, recuperaron un
extenso plantel de artistas de referencia de
las décadas de 1990y 2000. Ambos festivales
dividieron las actuaciones en tres escenarios
distintos (Dance, Pop y Playa)y congregaron
conjuntamente a mas de 55.000 personas.

El nimero de artistas superd la treintena,

con estilos tan diversos como Celtas Cortos,
OBK, Marta Sanchez, Los Manolos, Los del Rio,
Locomia, Azticar Moreno, Kate Ryan,

2 Unlimited, Snap!, Technotronic, Chimo Bayo,
Merche, Alex Ubago, Carlos Baute, Andyy
Lucas o King Africa.

También enjunio se celebré uno de los
conciertos mas esperados de los ultimos
anos en Madrid, tras ser pospuesto por la
pandemia: el puertorriqueno Marc Anthony
presento su gira “Pa’lla voy Tour” ante cerca de
25.500 personas.
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Espectaculos para todos
en la temporada de Navidad

La temporada navidena de ocio en

IFEMA MADRID adquirié un caracter muy
diverso, con espectaculos de diversas
modalidades y para todas las edades. Junto
con montajes de larga duracién como
MALINCHE, HANGAR 52 REVOLUTION o WAH
MADRID, |a cartelera de Navidad ofrecio
también CIRCLASSICA - LEYENDAS DE ASIA,
unrecorrido por cuentos y leyenda orientales
que reunio a cerca de 180.000 espectadores
en apenas un mes; las fiestas “Un Cuento de
Navidad” de las sesiones dance ORO VIEJO
BY DJ NANO:; o una nueva edicion del salén
JUVENALIA, con cientos de actividades para
los més pequenos.
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Otros eventos culturales celebrados durante el
ano fueron las giras de Les Luthiers y Swedish
House Mafia, los festivales IBEROEXPERIA,
BRUNCH - IN SPECIAL y | LOVE REGGAETON,

o0 el espectaculo homenaje a Michael Jackson
THIS IS MICHAEL.

Capacidad para albergar
grandes espectaculos culturales

Un hecho diferenciador y competitivo
que ofrece IFEMA MADRID es la
disponibilidad de espacios de grandes
dimensiones, con capacidad para
albergar montajes equiparables a

los que se ofrecen en ciudades de
referencia global como Las Vegas

o Nueva York. Por su complejidad y
elevados costes de produccion, estos
espectaculos se plantean como eventos
de larga duracion que generan una
elevada afluencia de visitantes.

Entre los espectaculos de esta
categoria desarrollados en 2022
destacan HANGAR 52 REVOLUTION del
Mago YUNKE (21.000 espectadores); el
musical MALINCHE, el nuevo proyecto
de Nacho Cano(71.000 espectadores
entre septiembre y diciembre); ROCK
CIRCUS, combinacién de circo extremo
y rock clasico (45.900 espectadores);

o WAH SHOW, un nuevo concepto de
entretenimiento que combina musicay

gastronomia(250.000 espectadores alo
largo de todo el afo).

Como eventos de larga duracion

cabe citar también las exposiciones
inmersivas IMAGINE PICASSO y
DESAFIO DALI, que ocupan el Espacio
5.1y recibieron conjuntamente mas de
31.000 visitas.
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Creacion de
comuhnidades
en la plataforma
LIVE Connect.

IFEMA MADRID ha sabido conjugar en 2022 su
apuesta por la celebracion presencial de las
ferias y eventos del calendario ferial con

la adaptacion de su plataforma digital

LIVE Connect a las nuevas tendencias del
sector.

La institucion desarrollo esta solucion en 2020
como alternativa a la prohibicién de encuentros
presenciales a causa de la pandemia de
covid-19y su objetivo inicial fue mantener el
espiritu de intercambio de conocimientoy
networking de las ferias en un espacio virtual.
La experiencia resulté muy positivayyaen
2021 evolucion6 su funcion original para
convertirse en un valor anadido a las ferias
presenciales con un doble propdsito:

LIVEDQCConnect

Dar apoyo y complementariedad al
evento presencial, potenciando el
networking y ofreciendo servicios
digitales de valor anadido.

Crear una “‘comunidad 365"

que sustente la actividad y la
interaccion relacionadas con el
evento durante todo el ano, mas alla
del propio evento presencial.

En 2022, |la plataforma ha seguido integrandose
en nuevas ferias y eventos, configurando una
comunidad virtual que ya supera los 300.000
visitantes y se extiende los 365 dias al afo. La
incorporacion de esta plataforma supone que
hasta 28 ferias propias de IFEMA MADRID se
hayan celebrado bajo el modelo de encuentro
“hibrido”.

En concreto, los eventos que en 2022 han
activado el espacio 365 en LIVE Connect

han sido GLOBAL MOBILITY CALL,
EXPOFRANQUICIA, FIAA, SALON LOOK,
SMART DOORS y GR-EX - GLOBAL ROBOT
EXPO. La variedad de sectores representados
también ha permitido incorporar nuevos
contenidos en los canales sectoriales activos
en la plataforma.

Datos de la plataforma LIVE Connect

28

ferias con plataforma digital
(hibridas)

15.219

expositores

307.224

visitantes

La incorporacién de

commited
to Net Zero
Emissions

LIVE Connect supone que
hasta 28 ferias propias de
IFEMA MADRID se hayan
celebrado bajo el modelo
de encuentro “hibrido”.
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Internacionalizacion
y proyectos
de expansioén.

Pese a las dificultades del entorno
macroeconomico, condicionado tanto por el
impacto de la pandemia de coronavirus como
por los conflictos de caracter geopolitico,
IFEMA MADRID ha continuado trabajando

en 2022 en el desarrollo de su estrategia

de internacionalizacion de la actividad. Las
acciones en este campo pueden dividirse en
tres lineas de actuacién:
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La atraccién de grandes eventos
internacionales: ademas de la
Cumbre de la OTAN, destacan

el encuentro WORLD DOG SHOW
o la celebracion de congresos
internacionales.

El desarrollo de proyectos de
expansion, tanto de creacion

de ferias en colaboracién con
operadores locales como de
consultoria estratégica parala
creaciony la gestion de recintos
feriales.

La captacién del interés de
empresas extranjeras y visitantes
internacionales hacia las ferias
celebradas en IFEMA MADRID
mediante recursos como el
Programa de compradores.

Celebracion del Global
Exhibitions Day

IFEMA MADRID ha vuelto a unirse en
2022 al sector ferial internacional en la
celebracion del Global Exhibitions Day
(1dejunio). Esta jornada es unainiciativa
de UFI-The Global Association of the
Exhibition Industry, promovida por la
Asociacion de Ferias Espanolas (AFE) con
el objetivo de fomentar el conocimiento
y la percepcion del impacto social de la
actividad ferial, asi como su repercusion
en el entornoy en la economia de los
paises.

Con el fin de conmemorar el Global
Exhibitions Day, IFEMA MADRID convoco
atodos los trabajadores de la institucion
para grabar un video que visualizase la
relevancia del potencial humano parael
éxito de las companias del sector.

Récord de eventos en el extranjero

En 2022, IFEMA MADRID ha participado en seis
proyectos feriales en el extranjero, cifrarécord
en la historia de la institucion, que demuestra
su firme apuesta por la internacionalizacién.
Todos los proyectos se organizaron en
colaboracion con operadores locales y se
centralizaron en Iberoaméricay Europa. El
foco en estos dos mercados responde a que se
consideran los territorios que pueden aportar
mas valor a las empresas espafnolas y que
tienen también mayor potencial de negocio.

El calendario de ferias en el extranjero arrancé
en abril con la celebracién de GAMERGY
ARGENTINA, la primera edicién internacional
del festival de gamingy eSports nacido en
2014 en Espana. El certamen de Buenos Aires,
coproducido y coorganizado con GGTech
Entertainment y Fenix Entertainment, resultd
un verdadero éxito, con mas de 50.000
asistentes y un seguimiento en streaming de
mas de 210.000 personas.

La segunda cita internacional del ano fue
ARCOlisboa, la edicidn lusa de la tradicional
Feria de Arte Contemporaneo, que celebro su
quinto aniversario. El encuentro, coorganizado
con la Camara Municipal de Lisboa, reunio a

61 galerias de 12 paises y recibi6 a un total de
11.000 personas. Destacé el nuevo enfoque

de la exposicion, orientada a potenciar la
visibilidad de los artistas locales.

A finales de agosto se estrené GAMERGY
MEXICO, celebrado en Santa Fe, que siguié la
estela del debut internacional en Argentina con
mas de 56.000 asistentes.

Chile acogiot el siguiente salon del calendario
internacional de IFEMA MADRID. Ainicios de
octubre se celebro MOTORTEC CHILE, que

supuso también la primera edicion de la feria

internacional de la posventa de automocioén.
El evento logro6 reunir a mas de 3.000
profesionales del sectory a 80 marcas de

10 paises.

A'inicios de noviembre, IFEMA MADRID
coorganizo con CINTERMEX en Monterrey

la JORNADA GENERA MEXICO, en la que
expertos en materia energética compartieron
experiencias y perspectivas sobre el sector a
nivel internacional. Durante la jornada

se anuncio la primera edicion de la feria
GENERA MEXICO, que tendra lugar también
en Monterrey en noviembre de 2023.

Por ultimo, el SALON LOOK SANTIAGO DE
CHILE celebro a finales de noviembre su
tercera edicion, con la presencia de mas 10.000
visitantes y mas de 100 marcas. Las dos ferias
realizadas en Chile fueron coorganizadas con
Espacio Riesco.
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Consultoria internacional

En el ambito de la consultoria destaca el
acuerdo firmado con CORFERIAS, el mayor
operador y palacio de congresos de Colombia,
para la organizacion conjunta de eventos

en el paisy el intercambio de conocimiento

en ambitos como la transformacion digital.
Asimismo, IFEMA MADRID y CORFERIAS
trabajaran en el desarrolloy el estudio de la
viabilidad de proyectos en otros sectores en los
que ambos operadores cuentan con dilatada
experiencia para apoyar la internacionalizacion
y la generacion de negocio fuera de sus
respectivas fronteras.

En 2022, también ha finalizado con éxito el
proyecto de asesoramiento al Ministerio de
Turismo de Republica Dominicana parala
construccion de un centro de convenciones

de caracter internacional en Santo Domingo.
IFEMA MADRID ha participado en el analisis de
posicionamiento estratégico para la puesta en
valor de las principales fortalezas de Republica
Dominicana para la atraccion del turismo MICE,
ha definido las cualidades esenciales del futuro
centroy ha colaborado en la realizacion del
anteproyecto constructivo de usos y espacios.
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Programa de compradores

El regreso de la actividad ferial presencial ha
supuesto también la reactivacién del Programa
de compradores, que en 2021 mantuvo un perfil
bajo debido a las limitaciones a la movilidad
internacional a causa de la pandemia de
covid-19.

Mediante estainiciativa, IFEMA MADRID
invierte en la captacion e invitacién de
importadores de fuera de Espafa a las ferias
que se celebran en Madrid. En su desarrollo,
lainstitucion cuenta con la colaboracién de
las asociaciones de exportadores nacionales,
los organismos de promocion econémica

en el exterior o los propios expositores de

los salonesy las ferias que participan en el
programa, que colaboran en la seleccion de los
invitados a cada certamen.

En 2022, un total

de 17 certamenes han
incluido el Programa de
compradores, atrayendo
a 4.841 compradores
internacionales de mas
de 67 paises.

En 2022, hanincluido el Programa de
compradores un total de 17 certamenes,
atrayendo a 4.841 compradores internacionales
de més de 67 paises. Por numero, destacan los
cerca de 1.900 compradores que participaron
en MOTORTEC y los mas de 660 de FRUIT
ATTRACTION. La feria del sector fruticola

fue también la que recibio visitantes de mas
paises: un total de 67.

El resto de ferias que participaron en el
programa fueron FITUR, PROMOGIFT,
INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA,
MOMAD, ARCOmadrid, INTERSICOP, MEAT
ATTRACTION, ARCOlisboa, MOTORTEC,
ORGANIC FOOD IBERIA & ECO LIVING IBERIA,
GLOBAL MOBILITY CALL, MODA CALIDA,
FIAA, SMART DOORS, EPOWER&BUILDING

y AMAZON GAMERGY. El desarrollo de esta
iniciativa en los salones MEAT ATTRACTION,
FRUIT ATTRACTION y ORGANIC FOOD IBERIA
& ECO LIVING IBERIA se harealizado en
colaboracion con la entidad publica ICEX
Espana Exportacion e Inversiones.
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Premios y
reconocimientos.

La excelencia demostrada por IFEMA MADRID
en el desarrollo de sus actividades le ha
llevado a obtener en 2022 diversos galardones
de referencia en el sector y en el ambito
empresarial estatal. A continuacion, se detalla
el listado de reconocimientos obtenidos:

- Sello Madrid Excelente: la Comunidad
de Madrid y la Fundacion Madrid por la
Competitividad otorgaron un reconocimiento
especial a IFEMA MADRID como una de las
13 corporaciones de la Comunidad que han
mantenido a lo largo de 20 anos la marca de
calidad Madrid Excelente.

- Premio CETT Alimara (categoria “Through
Sustainability”), concedido a la iniciativa
Guias de participacion sostenible en ferias
y eventos de IFEMA MADRID. El jurado
reconocio6 que esta accion demuestra
el compromiso de la organizacién conla
sostenibilidad y la responsabilidad social
corporativa. Los Premios CETT Alimara estan
organizados por el CETT (centro universitario
de Turismo, Hoteleria y Gastronomia de
Barcelona)y B-Travel.

- Premio Merca2 a la Iniciativa y Liderazgo,
en reconocimiento al papel de la institucién
como dinamizador economico y cultural en la
region de Madrid durante mas de 40 anos.

- Premio Industry Partner de la Asociacion
Internacional de la Industria Ferial (UFI),
por el proyecto sostenible de reciclaje de
mogqueta, resultado de una triple alianza
empresarial. El jurado valoré la apuesta
de IFEMA MADRID por el desarrollo de
colaboraciones empresariales para
desarrollar proyectos innovadores y
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creativos que impulsen el éxito del sector
ferial. En los mismos premios, la institucion
fue finalista en otras tres categorias:
Sostenibilidad, por el ahorro energético de
los ultimos cinco anos; Marketing, por el
reciente cambio de su marca; y Operaciones,
por el proyecto Visual Space.

Mejor Centro de Convenciones de Europa,
otorgado en los World MICE Awards. Es la
tercera edicién que IFEMA MADRID consigue
este reconocimiento desde su creacion

en 2020. El premio se entrega a partir de

la votacion de profesionales y medios de
comunicacién especializados en el sector
MICE de todo el mundo.

Gran Cruz de Isabel la Catolica
al presidente de IFEMA MADRID

El Consejo de Ministros del Gobierno de
Espana concedio en febrero de 2022 la
Gran Cruz de la Orden de Isabel la Catdlica
aJosé Vicente de los Mozos, presidente
del Comité Ejecutivo de IFEMA MADRID.
Este reconocimiento pone en valor su
aportacion y contribucion alas relaciones
de cooperacion del territorio espanol con
las comunidades internacionales.
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Actividad de ferias y eventos
realizados en 2022.

Fechas de Superficie || Expositores
celebracion Nombre Leyenda Formato neta totales Visitantes
121

Ferias propias. 22/3122-24/3/22 PROMOGIFT Salon Internacional del Presencial 3.174 1.532
Objeto Promocional
Fechas de Superficie ] Expositores y Maquinaria para
celebracion Leyenda Formato neta totales J| Visitantes| Personalizacion
19/1/22-23/1/22 FITUR Feria Internacional Hibrida 56.831 539  144.479 24/3/22-26/3/22 EXPODENTAL Salén Internacional de Presencial 22.893 872 26.154
de Turismo Equipos, Productosy
, . — Servicios Dentales
2/2/22-6/2/22  INTERGIFT Salon Internacional del Regalo {gllelsleF! 15.694 170 31.000
(1.2EDICION) y Decoracion 31/3/22-3/4/22 VIVE LAMOTO Salon Internacional de Presencial 23.37 166 40.852
) . _ la Moto de Madrid
3/2/22-6/2/22  BISUTEX Salon Internacional de la Hibrida 5.493 203 -
(1.2 EDICION) Bisuteria y Complementos 1/4/22-3/4/22  EXPOOPTICA Salon Internacional de Presencial 5.400 101 6.456
) . . . Optica, Optometriay
3/2/22-6/2/22 MADRIDJQYA Salon Internacional de Joyeria [gllolsleF! 3.482 13 Audiologia
(1.2 EDICION) y Relojeria Urbanas y de
Tendencia 20/4/22- MOTORTEC MADRID  Feria Internacional de la Hibrida 31.321 430 52.000
, . ' — 23/4/22 Industria y Postventa de
4/2/22-6/2/22  MOMAD Salén Internacional de Textil 5.357 164 s
(1.2EDICION) Calzado y Accesorios
) : — 5/5/22-7/5/22 EXPOFRANQUICIA Salén Internacional Hibrida 2.334 170 5.754
19/2/22-22/2/22 INTERSICOP Salon Internacional de Hibrida 9.936 133 15.652 de la Franquicia
Panaderia, Pasteleria,
Heladeria, Café y 8/6/22-9/6/22  ORGANIC FOOD Feria Profesional Presencial 4.81 160 4.300
Equipamiento IBERIA& ECO LIVING Internacional para el
IBERIA Sector Ecolégico en la

22/2/22-25/2/22 TECNOVA-PISCINAS  FeriaInternacional de Presencial 4.087 90 5.220
Tecnologia e Innovacion para
Instalaciones Acuaticas

Peninsula Ibérica
Feria profesional
internacional sobre

22/2/22-25/2/22 SICUR Salon Internacional Hibrida 24.954 1.798 38.906 cosmética, moday
de la Sequridad menaje, naturales, éticosy
23/2/22-27/2/22 ARCOmadrid Feria Internacional de Arte 19.265 262 75.000 rostenibles de a Peninsula
Contemporaneo
EDUCACION Energia y Medioambiente
2/3/22-5/3/22  MADRID Construyendo un futuro Presencial 1.443 43 20.000 14/6/22-16/6/22  TECMA Feria Internacional Hibrida 27.874 882
POR LA CIENCIA sostenible del Urbanismo y Medio
Ambiente 10.910
8/3/22-10/3/22 MEAT ATTRACTION Feria Internacional del Sector [glfslgleF! 5.596 131 9.000 . . —
amies 14/6/22-16/6/22 SRR Feria Internacional de la Hibrida 4.045 67
Recuperaciony el Reciclado
8/3/22-9/3/22  WORLD OLIVE OIL El Encuentro Mundial del Presencial 1.714 44 ND . . —
EXHIBITION Aceite de Oliva 14/6/22-16/6/22 GLOBAL MOBILITY Conr.v.ectlng Sustainable Hibrida 5.629 59 17.500
CALL Mobility Ecosystem
10/3/22-13/3/22 MERCEDES-BENZ Presencial 6.161 20 50.000
FASHION WEEK 23/6/22-26/6/22 WORLD DOG SHOW Presencial 32.642 43 55.263
(12 EDICION)
10/3/22-12/3/22 |BERZOO +PROPET  Feria Internacional del Animal 7,518 30 16.900
de Compaiia
19/3/22-27/3/22 ANTIK PASSION Feria de Antigliedades, Presencial 2.448 T4 11.688
ALMONEDA Galerias de Arte y
Coleccionismo
@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales) @ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)
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Fechas de Superficie | Expositores
celebracion Leyenda Formato neta totales Visitantes
230

14/9/22-18/9/22

15/9/22-18/9/22

15/9/22-18/9/22

16/9/22-18/9/22

15/9/22-18/9/22

20/9/22-22/9/22

4/10/22-6/10/22

13/10/22-16/10/22

18/10/22~
21/10/22

21/10/22~
23/10/22

28/10/22-
30/10/22
3/1/22-4/11/22
4/11/22-6/11/22
12/11/22-
20/1/22
15/11/22-18/11/22

15/11/22-18/11/22

15/11/22-18/11/22

15/11/22-18/11/22

INTERGIFT
(2.2EDICION)

BISUTEX
(2.2EDICION)

MADRIDJOYA
(2.2EDICION)

MOMAD
(2.2EDICION)

MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK
MADRID
(2.2EDICION)

DIGICOM

FRUIT ATTRACTION

ESTAMPA
FIAA

SALON LOOK
1001 BODAS
ACCOUNTEX

ESPANA
MADRID COMIC

POP UP
FERIARTE
SMART DOORS

CONSTRUTEC/
ARCHISTONE

MATELEC

VETECO

Salén Internacional del Regalo
y Decoracién

Salén Internacional de la
Bisuteriay Complementos

Salén Internacional de Joyeria
y Relojeria Urbanas y de
Tendencia

Salon Internacional de Textil,
Calzado y Accesorios

Feria de Impresion Digital
y Comunicacion Visual

Feria Internacional del Sector
de Frutasy Hortalizas

Contemporary Art Fair

Feria Internacional del Autobus
y del Autocar

Salon Internacional de la Imagen

y la Estética Integral

Salon de Productos y Servicios
para Celebraciones

El Futuro de la Contabilidad
y la Gestion Empresarial

Salén del Cémic

Feria de Antigliedades
y Galerias de Arte

Salén Internacional de Puertas
y Automatismos

Saldn Internacional de
Materiales, Técnicasy Soluciones

Constructivas / Salén Internacional

para la Arquitectura en Piedra

Salén Internacional de
Soluciones para la Industria
Eléctricay Electrénica

Salon Internacional de la
Ventana, Fachaday Proteccion
Solar

Hibrida

Hibrida

Hibrida

Hibrida

Presencial

Presencial

Hibrida

Presencial

Hibrida

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

Hibrida

Hibrida

Hibrida

Hibrida

22.179

6.105

5.687

6.573

6.658

2.882

58.367

4.767

10.569

9.7

2.243

2.101

2.505

3.133

2.512

6.012

16.807

25.308

228

169

215

77

1.187

114

69

305

17

69

59

60

58

348

264

36.000

40.000

3.217

89.535

15.000

7.023

50.712

10.775

3.200

23.948

17.294

10.715

90.000

@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales ® rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)

52

Fechas de Superficie | Expositores
celebracion Leyenda Formato neta totales Visitantes
92

22/11/22-24/11/22 SIMO EDUCACION 5.320 10.000

30/11/22-1/12/22 GLOBAL ROBOT EXPO 2.481 91 4.600

6/12/22-11/12/22 JUVENALIA Salén del Ocio Infantil y 14.504 35 75.000
Juvenil

10/12/22- 100X100 MASCOTA Feria del Animal de 9.705 83 10.000

16/12/22- AMAZON GAMERGY E-sports & Gaming Festival 8.688 10 63.569

18/12/22

@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)

o Crang®
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Ferias externas.

8/2/22-10/2/22
12/2/22-13/2/22

7/3122-9/3/22

1/3/22-13/3/22
1/3/22-13/3/22

15/3/22-17/3/22

17/3122-20/3/22
22/3122-24/3/22

28/3/22-30/3/22
6/4/22-7/4/22

22/4/22-23/4/22

25/4122-28/4/22

26/4122-28/4/22

26/5/22-29/5/22

11/6/22-12/6/22

15/6/22-16/6/22

21/9/22-25/9/22

24/9/22-25/9/22

5/10/22-6/10/22

54

PICK & PACK

JAPAN WEEKEND
MADRID

HIP - HOSPITALITY
INNOVATION PLANET

INTEROCIO

STOCK! FERIA
OUTLET MADRID

FERIA
INTERNACIONAL
DEL JUEGO

CINEGETICA
INFARMA MADRID

MADRID FUSION

EXPERIENTIAL
SUMMIT

EXPODEPOR

SALON GOURMETS

REBUILD

SIMA

FERIA DEL TAXI

SPAIN LEGAL

EXPO/BOOSTPYME

MEC-MADRID

EXPOCARAVANING

JAPAN WEEKEND

MADRID (2.2 EDICION)

FARMAFORUM +
Biotechforum +

Cosmeticaforum +

Labforum

European Intralogistics Summit
Feria del Manga, Anime y la Cultura
Japonesa

Salon Profesional para el Sector
HORECA

Elige tu propia aventura

Moda, Complementos, Surf,
Snow, Deporte, Infantil, Moda

Pasién por el campo y la caza

Congreso Europeo de Oficina de
Farmaciay Salén de Medicamentos
y Parafarmacia

Alimentos de Espana

Strategy. Creativity.
Experience

Feria del Deporte
Feria Internacional de Alimentacion
y Bebidas de Calidad

Show Room y Congreso Nacional de
Arquitectura Avanzaday Construccion
4.0

Salon Inmobiliario Internacional
de Madrid

El Salon Profesional del Taxi
Feria de la Abogacia, Servicios Juridicos
y Afines

MECC: el futuro del caravaning

Feria del Manga, Anime y la Cultura

Foro de la Industria Farmaceutica,
Biofarmacia, Cosméticay Tecnologia
de Laboratorio

Fechas de Superficie
celebracion Leyenda neta

2.656
45.000

14.119

4.750
8.300

11.350

3.300
19.800

22.862
992

5.400
27.778

8.162

11.000

3.000

1.570

14.400

45.000

6.120

Expositores
totales | Visitantes

70
460

363

59
180

180

250
280

154
20

70
1.61

238

267

75

70

70

460

246

4.891
50.000

34.857

4.971
35.000

8.956

28.000
30.360

12.000
1.000

ND

80.421

17.344

14.000

2.500

800

20.921

50.000

5.712

Fechas de Superficie Expositores
celebracion Leyenda neta totales§ Visitantes

5/10/22-7/10/22  INTERIHOTEL

14/10/22~ FISIO EXPO

16/10/22

19/10/22~ METALMADRID
20/10/22

26/10/22- MADRID TECH SHOW
2710/22

26/10/22-

27/10/22 EMPACK / LOGISTICS
3/M/22-6/11/22  BIOCULTURA
5/11/22-6/11/22  MIBEBEY YO

23/M/22-24/11/22 XlII FERIA DE EMPLEO
PARA PERSONAS
CON DISCAPACIDAD
DE LA CAM

25/11/22-27/11/22 RETROMOVIL MADRID

30/11/22-1/12/22 EXPOFOOD SERVICE

30/11/22-1/12/22 ARCHITECT&WORK

Salon Profesional de Fisioterapia para
Espanay Portugal

Part of Advanced Manufacturing Madrid.

The future of performance metal
working Industrial

Cloud Expo, Cyber Security World, Data
Center, Big Data & Al, ESHOW, TFM

The future of packaging technology
Feria de Productos Ecoldgicos y
Consumo Responsable

The Baby Show - El Salén del Bebéy
Nuevas Familias

Buscamos tu futuro

XVIII Salén Internacional del Vehiculo de
Epoca, Clasicoy Coleccion

The B2B Food & Beverage, Equipment
and Machinery Show

Architect, meets, innovations

3.733 4.838
4.460 90 6.000
165.771 1.190 27.2717
8.300 420 ND
20.417 345 10.000
3.874 414 35.502
1.214 127 ND
6.226 73 5.242
12.694 145 29.240

1.991 84 4.138
6.100 32 1.800
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Congresos con exposicion.

Fechas de Superficie Expositores
celebracion Leyenda neta totales | Visitantes

CONGRESO Congreso Profesional y Feria de Control
e e EXPOCIDA IBERIA de Plagas y Sanidad Ambiental ol .
19/10/22- ESRI Mayor evento de location intelligence en 468 n 2.000
20/10/22 Espafay Europa
21/6/22-23/6/22 WORLD ATM The largest air traffic management 20.000 130 7.000
CONGRESS exhibition and industry forum in the
world
6/6/22-9/6/22 EAGE ANNUAL 83rd Conference & Exhibition 10.076 150 4.000
CONGRESS
19/5/22-24/5/22 CONGRESO HEART World Congress on Acute Heart Failure 3.500 0 3.800
FAILURE
24/5/22-26/5/22 CARREFOUR RETAIL 5.500 120 2.000
BREWERS FORUM &
30/5/22-1/6/22 38th EBC Congress 1.200 60 1.600
2/3122-3/3/22 XXXI CONGRESO 992 120 2.600
FACONAUTO & EXPO
18/5/22-19/5/22 CONGRESO ASLAN Tecnologia y Negocio Avanzan Juntos 4.010 30 2.000
28/3/22-31/3/22 CONGRESO EUCAP The 16th European Conference on 4.010 40 1.500
Antennas and Propagation
21/M/22-24/11/22 CONAMA 16.2 edicion del Congreso Nacional 1.650 49 2.000
de Medio Ambiente
30/6/22-3/7/22  CILAD 23.2 Congreso ibero Latino-Americano 1.670 166 2.800
de Dermatologia
27/9/22-29/9/22 EACMFS European Association For Cranio Maxillo 1.130 57 2.500
Facial Surgery Congress
4/10/22-5/10/22 19.2CONGRESO 932 10 400
AECOC de HORECA
16/11/22-17/11/22  SMART ENERGY 400 20 1.000
CONGRESS
5/5/22-7/5/22 X CONGRESO 468 40 800
NACIONAL DE
FARMACEUTICOS

COMUNITARIOS
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Proyectos internacionales.

Fechas de Superficie Expositores
celebracion Nombre Leyenda neta totales | Visitantes

FLOW GAMERGY

10/5/22-13/5/22
26/8/22-28/8/22 TELCEL GAMERGY

6/10/22-8/10/22

27IM/22-29/11/22

E-sports & Gaming festival

Feria Internacional de Arte
Contemporaneo

E-sports & Gaming festival

Primera Exhibicién Internacional del
Repuesto y Postventa para la Industria
Automotriz dirigida a profesionales de
Chile y Latinoameérica

Salén Internacional de laImageny la
Estética Integral

1/1/22-31/12/22

23/4/22-2414122

19/5/22-21/5/22

18/6/22-25/6/22

21/6/22-21/6/22

21/7/22-31/12/22

6/10/22-1/1/22

8/10/22-31/12/23

10/10/22-10/10/22

14/10/22-14/10/22

3/M/22-3112/23

12/11/22-13/11/22

17/11/22-18/11/22

18/11/22-31/12/22

1/12/22-31/12/22

Conciertos y eventos de larga duracion.

Fechas de Nombre del coorganizador/ Superficie
celebracion Nombre organizador externo neta total Visitantes

1/1/22-31/12/22

WAH

ESPACIO RARO

BACANAL

LES LUTHIERS

“VIEJOS HAZMERREIRES"

FESTIVAL IBEROEXPERIA

FESTIVAL TOMAVISTAS

LOVE THE 90'S + LOVE THE TWENTIES

CONCIERTO DE MARC ANTHONY

MALINCHE

THIS IS MICHAEL
ROCK CIRCUS
DESAFI0 DAL

MADRID SALVAJE

CONCIERTO DE SWEDISH HOUSE MAFIA

BRUNCH - IN SPECIAL
HALLOWEEN NIGHT

IMAGINE PICASSO

FESTIVAL | LOVE REGGAETON

DANIEL HABIF

CIRCLASSICA

MAGIA HANGAR 52

ESPECTACULOS NK PRODUCCIONES

PIMBRANDS S.L./ PUM TOURS
MEDIA SPAIN S.L.

SOLD OUT, S.L.

PRODUCTORES DE SONRISAS

LES LUTHIERS 2022

CASA DE FULO PROD.
TOMAVISTAS CITY A.LE.
SHAREMUSIC CONCERT

PLANET EVENTS, S.A.U

MALINCHE THE MUSICAL
SPAINS.L.

L.A. ROCK ENTERTAINMENT
PRODUCTORES DE SONRISAS
ZUSUP, S.L.

SALVAJE FESTIVAL, S.L.

LIVE NATION ESPANA S.A.U.

BRUCH IN THE PARK

ZUSUP, S.L.

CONTEMPORANEA, MUSIC

CONCIERTOS & FESTIVALES AIE

PROACTIV

PRODUCTORES DE SONRISAS

ILLUSION CREATIVE STUDIO, S.L.

NK PRODUCCIONES

5.400

5.500

7.500

2.138

13.882

37.341

62.438

33.326

7.500

2.138

7.500

2.015

50.280

14.400

16.200

1.400

14.400

2.138

7.500

5.400

2.138

250.000

1.291

20.400

4.700

2.568

16.673

55.514

25.435

70.855

1.300

45.900

17.163

25.000

11.831
13.096

6.637

15.665

1.842

180.000

20.970

2.000
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Conexion.

03.

Impacto en comunicacion.

IFEMA MADRID en los medios_62

Portales y estrategia digital_65

La comunidad en redes sociales_66
Potenciando la visibilidad de los eventos_68

60

61



\t - b

= | e = 8
- j‘ / v \ - e <
P * IFEI\{IA MADRIDy| !VIEMORIA AI‘ E_’

F e
l;AL 2022 .
Yk d
‘ | ' '_'Q:J A,

IFEMA MADRID
en los medios.

La recuperacion de la
actividad ferial, motivada
por el impulso y la fuerte
apuesta de IFEMA MADRID
en este sentido, ha
supuesto un incremento
de nuestra presencia
global en los medios de
comunicacién. Ademas,

ha traido consigo un
importante aumento del
numero de profesionales de
la informacién acreditados
en las diferentes ferias y

eventos, superando en un
97,8% la cifra de 2021.

62

gl
“ U
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En 2022, hemos mantenido nuestra apuesta

por los soportes digitales con el fin de lograr un
impacto mas alla de los medios tradicionales.
Esta apuesta tiene su maximo exponente enla
comunicacion a través de la web corporativay de
nuestros distintos canales sociales.

Fruto de las campanas de comunicacion
realizadas a nivel institucional para cada una de
las ferias y eventos, en 2022 IFEMA MADRID ha
logrado un impacto total de 490.344 noticias

en los medios de comunicacion nacionales

e internacionales, llegando a una audiencia
potencial de mas de 16.615 millones de personas
y generando una valoracion econémica de
25.179,6 millones de euros, cifras todas ellas muy
superiores a las obtenidas el ano anterior.

El evento con mayor relevancia informativa

en términos de volumen ha sido FITUR, Feria
Internacional de Turismo, que ha generado
188.000 impactos mediaticos y una espectacular
audiencia de 6.760 millones de personas; seguido
de AMAZON GAMERGY, uno de los mayores
certamenes de videojuegos y sports del pais
(107.000 impactos y 233 millones de audiencia), y
FRUIT ATTRACTION, Feria del Sector de Frutas
y Hortalizas (24.400 impactos y 528 millones de
audiencia).

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID,
el gran evento del sector de la moda, ha
alcanzado 8.480 menciones en medios y una
audiencia de 1.120 millones en su edicion de
marzo, y 7.864 impactos y 1.070 millones de
audiencia en la de septiembre.

Otros certamenes relevantes para IFEMA MADRID
durante 2022 han sido ARCOmadrid, Feria
Internacional de Arte Contemporaneo(15.000
impactos y una audiencia de 46,4 millones);
EPOWER&BUILDING, una de las principales citas
del sector de la construccion (14.244 menciones
y 302 millones de audiencia); MADRID COMIC
POP UP, Salon del Comic(9.630 impactosy

50,4 millones de audiencia); SIMO EDUCACION,
Salon Internacional de Tecnologia e Innovacion
Educativa(8.360 menciones y una audiencia de
83,5 millones), y MOTORTEC, Feria Internacional
de laIndustriay Posventa de la Automocion
(8.190 impactos y 143 millones de audiencia),
mientras que la SEMANA DE LA EDUCACION,

el mayor evento del &mbito educativo de Espana,
ha aparecido en 7.720 noticias y ha tenido una
audiencia de 179 millones.

Impacto de IFEMA MADRID
en los medios de comunicacion

Noticias

490.344

Audiencia

16.615,3 M.

Valoracion econémica

25.1779,6 M. €

M.: millones; M. €: millones de euros.
Fuente: Onclusive Reputation.
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Periodistas
acreditados.

Los eventos organizados por IFEMA MADRID
en 2022 han sido cubiertos informativamente
por 11.397 periodistas (el 8% de ellos
internacionales)de mas de 6.031 medios de
comunicacion acreditados.

FITUR, Feria Internacional de Turismo, es el
certamen que mas interés informativo ha
suscitado, con 4.016 periodistas acreditados y
3.017 medios, sequido de ARCOmadrid, Feria
Internacional de Arte Contemporaneo, con
1.629 periodistas y 119 medios.

El tercer gran evento por seguimiento ha
sido MERCEDES-BENZ FASHION WEEK
MADRID, con un total de 593 periodistas
acreditados en la edicién de marzoy 1.014
en la de septiembre. FRUIT ATTRACTION
(595)y AMAZON GAMERGY (542) completan
el ranking de ferias con mayor numero de
acreditados.

Allianz @

64

©

Volumen de periodistas
y medios acreditados en IFEMA MADRID

Periodistas totales

11.369

Nacionales
10.429

Internacionales

940

Medios

6.031

Portales
y estrategia digital.

Tras su renovacion y actualizacion completa en
2021, laweb de IFEMA MADRID se ha consolidado
en 2022 como una herramienta fundamental para
establecery reforzar las vias de comunicacién

e informacion con visitantes, expositores,
organizadores de eventosy profesionales de
diferentes sectores.

Como una de las plataformas mas innovadoras,

la arquitectura de ifema.es potencia la usabilidad
y la experiencia de usuario, lo que ha hecho
crecer su audiencia hasta alcanzar mas de

17 millones de visitas y mas de 40 millones

de paginas vistas. Estas cifras representan

un crecimiento del 58,7% y del 53,4%,
respectivamente, en comparacion con el ano
anterior.

Audiencia de las paginas web de IFEMA MADRID

Sesiones:

+17 M.

(+58,7% respecto a 2021)

Paginas vistas:

+ 40 M.

(+53,4% respecto a 2021)

M.: millones.
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La comunidad
en redes sociales.

En 2022, lacomunidad de IFEMA MADRID en las
redes sociales ha continuado creciendo y se ha
convertido en una herramienta de comunicacion
esencial para mantener el contacto con los
usuarios. Este hecho ha sido posible gracias a la
implementacién de una estrategia personalizada
de contenidos para cada plataforma, lo que ha
supuesto un aumento significativo tanto en el
numero de perfiles como en el de usuarios en las
redes sociales. Al final del ano, IFEMA MADRID
habia alcanzado un total de 68 cuentas en Twitter,
66 perfiles en Facebook, 65 en YouTube, 58 en
Instagramy 52 en LinkedIn.

Lainstitucion ha cerrado 2022 con una
comunidad digital integrada por un total de
2.283.097 sequidores. Facebook lidero el ranking
con 1.081.753 usuarios, seguida de Twitter
(548.143), Instagram (477.087), LinkedIn (136.772)
y YouTube, que ha finalizado el ano con 39.342
sequidores. Cabe destacar que esta ultima red ha
experimentado un aumento significativo con mas
de 26,4 millones de visualizaciones.

Conrespecto alos canales individuales de los
eventos, el certamen de moda MERCEDES-
BENZ FASHION WEEK MADRID ha sido lider
con 369.106 seguidores, sequido de FITUR,
Feria Internacional de Turismo, con 279.553
usuarios; ARCOmadrid, Feria Internacional
de Arte Contemporaneo, con 215.691, y
AMAZON GAMERGY, con 126.462. Los canales
corporativos de IFEMA MADRID en Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube y LinkedIn han
sumado en conjunto 192.263 sequidores.

66

Como novedad, en 2022 hemos estrenado
nuestra presencia en lared TikTok con la
apertura de una cuenta de IFEMA MADRID

y de varios perfiles de algunos de nuestros
eventos mas representativos, como FITUR o

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID.

X M muscar comencoreiocs, | Q) Danumler

Mercedes-Benz
Fashion Week

MADRID Seguidores de IFEMA MADRID
en las redes sociales

Total

2.283.097

Facebook

1.081.753

> i ‘.
iferna_madrid a
Enviar

mensaje

IFEMA MADRID

Twitter

548.143

Instagram

477.087

41,9 mil

LinkedIn

136.772

Youtube

39.342

Visualizaciones de Youtube:

La comunidad de IFEMA MADRID 26.435.884
en las redes sociales ha continuado
creciendo y se ha convertido en
una herramienta de comunicacion
esencial para mantener el contacto
con los usuarios.
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Potenciando la visibilidad

de los eventos.

Tras el lanzamiento de la nueva identidad de
marca de IFEMA MADRID en 2021, alo largo

de 2022 hemos mantenido los conceptos de
“inspiracion”y “experiencia’ como ejes de nuestra
estrategia de comunicacion. El objetivo principal
ha sido reforzar el nuevo posicionamiento de la
marca, darle notoriedad y cobertura, y maximizar
su reconocimiento externo.

Asimismo, hemos garantizado la homogeneidady
la coherencia del storytelling de nuestra marca a
través de diferentes campanas publicitarias.

Siente
¥ lainspiracion

A

e — RS

68

Difundiendo
la marca
IFEMA MADRID.

Incrementar el
conocimiento de la nueva
marca entre nuestro
publico objetivo

El concepto creativo de la campana de
consolidacién ha continuado centrado en el
nuevo ADN de marca, donde la inspiracion es el
eje central de todas las conexiones. Una fuente
primordial a la hora de generar ideas, pero con
una novedad con respecto al recurso creativo,
ya que en esta ocasion el poder de la inspiracion
ha jugado con la capacidad de “hacernos levitar”.

Objetivos

« Lograr una gran visibilidad con formatos
de video y de exterior muy notorios.

« Consolidar la nueva imagen de marca
entre nuestros targets(publico objetivo).

+ 168 M.

de impactos

+108 M. de impactos
en publicidad exterior

60 M. de impresiones
de la campana digital

M.: millones.

Dando a conocer
la oferta mas
completa.

Sentir la inspiracién
y vivir la experiencia
en nuestros eventos

Esta campana digital de difusion de nuestro
calendario ferial esta activa de forma
permanente. En 2022, se ha reforzado con dos
oleadas en los principales soportes de prensa
generalistay econémica que han permitido
incrementar el conocimiento del calendario,
especialmente entre nuestro publico
profesional.

Objetivos

« Informar de las diferentes ferias de
ocio y profesionales que se celebran
mensualmente.

» Mantener una presencia continua en los
medios digitales.

« Reforzar los valores de marca con
mensajes dindmicos que cambian cada
mes.

« Dirigir trafico a la web del calendario
y reforzar el registro de visitantes en
las ferias profesionalesy la venta de
entradas en los eventos de publico.

+220 M.

de impactos
206 M. de 14 M. de impactos
impresiones de la en publicidad en
campana digital prensa
M.: millones.

/e ifema_madrid \
Publicidad

La inspiracién
ya tiene fecha...

ya tiene fecha...

® 97

-

La inspiracion (
IFEMA
MADRIO

%
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Apostando por |
IFEMA MADRID LIVE.

Una experiencia Unica e
intensa para los momentos
de ocio

Con una estrategia continuista respecto ala
de la campana de calendario, esta iniciativa

se ha centrado en la comunicacion de eventos
orientados al publico general y ha hecho
hincapié en los canales enfocados a un publico
joven.

Objetivos

« Dar visibilidad a la marca IFEMA MADRID
LIVE durante el periodo navideno,
aprovechando el auge de los eventos
de ocio.

« Generar trafico en la web. ( ifema_madrid

/' publicidad

EL MAGO YUNKE
~=HANGAR 57=

REVOLUTI

+19 M.

de impresiones

M: millones.
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Posicionando cada
evento para captar
mas clientes.

Maximizar recursos
y resultados

Del total de inversion de las campanas

en ferias, mas del 65% se ha destinado a
publicidad online (redes sociales, display
&video, Search, etc.), frente a un 35% dirigido a
los formatos offline (medios tradicionales como
televisién, radio, prensa...).

En 2022, hemos consolidado algunos
canales como Tik Tok, con el que hemos
alcanzado a nuestro publico més joven. Por
su parte, las acciones offline se han realizado
fundamentalmente en laradio y en soportes
de exterior, amplificando la visibilidad de los
eventos dentro de la ciudad.

A'lo largo del ano, hemos realizado campanas
para un total de 37 eventos, un 33% de alcance
internacional. Destaca el lanzamiento de
GLOBAL MOBILITY CALL con el objetivo de
posicionar internacionalmente este certamen
y atraer participantesy patrocinadores.

Wy

Objetivo principal

« Captar expositores, visitantes
profesionales y publico general
para las distintas ferias que organizay
coorganiza IFEMA MADRID.

1,95 B.

de impactos

1,25B. de impresiones 700 M. de impactos
online offline

B.: billones.
M.: millones.
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Transformacion.

Mirando hacia el futuro.

Innovaciony digitalizacion_74
Mejoras en infraestructuras y sequridad_80
Nuevas herramientas de gestion_82
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Innovacion

y digitalizacion.

Lainnovacion es crucial para que una

institucion como IFEMA MADRID mantenga
su competitividad y liderazgo en un entorno
en constante cambio. Durante 2022, hemos

apostado por continuar adoptando nuevas ideas,

tecnologias y enfoques con el fin de ofrecer
experiencias mas atractivas y efectivas
a expositoresy visitantes.

El uso de soluciones tecnol6gicas avanzadas
y la creacion de formatos de eventos
innovadores, junto con laintegracion de
elementos interactivos o la clara apuesta
por la digitalizacion, han sido algunas de las
herramientas utilizadas para crear valor alo
largo del ano.
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Proyectos
innovadores de
IFEMA MADRID LAB.

IFEMA MADRID LAB, laincubadora de proyectos
tecnolégicos y realidad mixta de la institucion,
ha realizado durante 2022 diversas pruebasy
experimentos para conocer el funcionamiento
de determinados conceptosy valorar su posible
integracion o explotacion como proyectos
complejos.

()

HELIXA

El laboratorio ha creado HELIXA, una
instalacidn tecnologica multiexperiencial

que referencia grandes hitos de la historia del
ser humano y el concepto de avatar. El objetivo
es transmitir la vision de IFEMA MADRID con
respecto a la hibridacion y la digitalizacion

de las experiencias, las relaciones humanas

y lamanera en la que trabajamos y nos
entretenemos.

Durante el ano se ha hecho un seguimiento
técnicoy funcional de este proyecto,
suministrando contenidos de realidad
aumentada, realidad virtual y produccion
virtual al espacio HELIXA en algunas ferias
senaladas.

En este contexto, se ha enmarcado la
participacion en HELIXA Summit con un stand
donde se exhibid la tecnologia de produccion
virtual realizada en IFEMA MADRID LAB,

con unazonainmersiva para todo aquel que
quisiera probarla. La presentacion de HELIXA
Summit se hizo mediante un streaming
realizado en un platé virtual y fue transmitida
através de YouTube.

MEAT ATTRACTION

En esta feria celebrada en marzo,

IFEMA MADRID LAB llevo a cabo tres
actuaciones: una accion POV (point of view),
basada en videos en perspectiva de primera
persona, en la que un locutor retransmitio

en directo un acto de la feria; una aplicacién
de realidad aumentada para conocer las
funcionalidades que tendran los restaurantes
del futuro; y una aplicacion de realidad virtual
(VR) que mostrdé un video 360 de ganaderia con
gafas de VR.

| 1BLy,

X p € rience cere

MIRANDO HACIA EL FUTURO. 75



IFEMA MADRID | MEMORIA ANUAL 2022

Proyecto ARCO

Para la feria ARCOmadrid, el laboratorio
desarroll6 una aplicacion de realidad
aumentada que presenté un museo de arte
cuyas piezasy descripciones eran hologramas
3D que formaban parte de obras de la propia
Fundacion ARCO. Esta aplicacion se utilizé
para realizar un streaming en YouTube con la
tecnologia Microsoft Hololens, que permite
visualizar la realidad aumentada en tiempo real.

a)

Grabaciones en el Platé Virtual

Desde enero de 2022, IFEMA MADRID LAB
esta creando contenido digital mediante la
tecnologia de Plato Virtual para reforzar la
propuesta comercial de Aval Madrid en las
plataformas digitales. El laboratorio se ha
encargado de las grabaciones, la realizacion,
la posproducciény el diseno del plato de todos
los videos.

También a nivel interno se ha utilizado el Plato
Virtual para lanzar videos comunicativos y

dar a conocer algunos proyectos impulsados
por IFEMA MADRID, entre los que figura el
programa Didlogos de Conecta, que arrancé en
noviembre.
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S,

Photocalls virtuales

La tecnologia de photocall virtual se emple6
en dos grandes eventos a lo largo del ano:
MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID

y SALON LOOK. En ellos, los visitantes se
colocaron frente al cromay posaron durante
30 seqgundos al ritmo de la musica. Al finalizar,
recibieron en su correo electrénico un video
donde podian verse integrados en un escenario
virtual personalizado. IFEMA MADRID LAB se
encargo de creary presentar la propuesta al
Grupo Ferial, disenar la accion y el escenario
virtual, desarrollar las funcionalidades y hacer
la produccion virtual in situ.
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Impulso a la
digitalizacion.

La digitalizacion es una de las palancas

que IFEMA MADRID est4 empleando para

su transformacion y desempena un papel
fundamental a la hora de optimizary agilizar
todos los procesos involucrados en la
organizaciony el desarrollo de eventos.

Mediante el uso de herramientas digitales,
plataformas online o tecnologias de conectividad,
lainstitucion continta su camino hacia la mejora
de la eficienciay la experiencia global de clientes,
expositores y visitantes.

LIVE Connect

En 2022, IFEMA MADRID ha avanzado
notablemente en el proceso de desarrollo de

la plataforma LIVE Connect. Se trata de una
herramienta online 365 que incorpora nuevos
servicios digitales y funcionalidades para eventos
presenciales, hibridos y virtuales, entre ellos la
gestion de contenido bajo demanda.

La plataforma consta de dos modulos
principales: uno estéa orientado a dar apoyo al
evento presencial, potenciando el networkingy
ofreciendo servicios digitales de valor anadido
durante los dias de celebracion del certamen;
el otro se focaliza enla creacion de una
Comunidad 365 que potencie la actividad
relacionada con el evento durante todo el ano.

En este sentido, el médulo Comunidad 365

de LIVE Connect proporciona un espacio 365
digital para cada evento en el cual los usuarios
pueden conocer la actualidad de la feria,
ademas de compartir intereses, contactar

con otros usuarios, participar en actividadesy
consumir nuevos productosy servicios digitales,
permitiendo a IFEMA MADRID generar nuevas
formas de negocio digital durante todo el ano.

La version de LIVE Connect utilizada desde mayo
de 2022 ha sido integramente desarrollada por
IFEMA MADRIDy se ha empleado en eventos
como EXPOFRANQUICIA, GLOBAL MOBILITY
CALL, SALON LOOK, FIAA, SMART DOORS,
GLOBAL ROBOT EXPO y MEAT ATTRACTION.

36

eventos

307.224

usuarios visitantes activos

18.598

usuarios expositores activos
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Visual Space

En 2022, hemos estrenado la plataforma Visual
Space en cinco de nuestros certamenes.
Sobre la base de un gemelo digital que permite
simular al detalle la produccion de eventos,
Visual Space integra soluciones para controlar
de forma online las ferias presenciales e
hibridas, cubriendo fases que van desde la
gestidn espacial y las operaciones de preventa
hasta la comercializacion, la construccion, la
celebraciény el desmontaje.

La plataforma sequira evolucionando para
incorporar otras tecnologias digitales,

como la robotizacion del proceso de
produccion de eventos fisicos, la inteligencia
artificial aplicada a las operaciones o el
geoposicionamiento de alta resolucion.

Paralelamente, se ha trabajado en la
integracion de Visual Space con el Customer
Relationship Management (CRM) corporativo
y en el perfeccionamiento de la solucién
para optimizar su rendimiento y mejorar su
fiabilidad. Esta previsto que su implantacion
completa en todas las ferias se produzca en
2023, coincidiendo con la del nuevo CRM.

Visual Space integra
soluciones para controlar
de forma online las ferias
presenciales e hibridas,
cubriendo todas las fases
del evento.
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Ampliacion de los servicios digitales

En materia de servicios digitales, durante el
ano se han implementado nuevos avances para
dar cobertura a las necesidades del negocio

de IFEMA MADRID. Entre ellos, destacan
laincorporacion de un nuevo sistema de
identificacion de usuarios que permite a los
visitantes y expositores acceder con un Unico
usuario/contrasena a todos los servicios
feriales, o la actualizacion del formato del pase
de entrada a la feria para hacerlo mas funcional
y potenciar laimagen de marca.

Por otro lado, el parque de aplicaciones ha
pasado de la arquitectura e infraestructura

de sistemas ala nube publica, agilizando asi

la entrega de valor al negocio y su calidad. A
nivel operativo, se ha realizado un desarrollo
especifico para el control de la documentacion
de la mercancia de los expositores extranjeros
no comunitarios, algo necesario tras

la nominacién de IFEMA MADRID como
plataforma aduanera.

Los nuevos procesos de digitalizacion,
unidos a la optimizacién de los ya existentes,
constituyen una clara apuesta de la compania
por soluciones digitales seguras y que no
penalicen el time to market.

Plataforma cloud de administracion
de movilidad empresarial

Digitalizar el puesto de trabajo deslocalizado
sin perder el control ni la sequridad ha sido
otro de los retos de IFEMA MADRID en 2022.
Para ello, lainstitucion ha implantado una
plataforma de gestién y administracién

de la movilidad empresarial (EMM), con
caracteristicas como la administraciény el
control de dispositivos (MDM)y aplicaciones
moviles (MAM).

Con esta nueva estructura, el area de

Tl halogrado una mayor agilidad en el
mantenimiento y la actualizacion de

las aplicacionesy los dispositivos de la
organizacién, solucionando problemas de
seguridad o de funcionalidad de una forma
mucho mas eficiente.

Finalizada la actualizacion
de lared corporativa (fase ll)

La segunda fase de la actualizacion de la red
corporativa de IFEMA MADRID ha representado
uno de los hitos del area de IT en 2022. La
migracién de la estructura a tecnologia

CISCO ha permitido mejorar la eficiencia

en los procesos internosy la gestion de la
informacion, alcanzar mas velocidad en la
transmisién de datos y lograr una mayor
seguridad tanto en la gestion de la informacién
como en la proteccion de los datos de clientes
y colaboradores.

Mejoras en lared
de Operacion y Tecnologia

IFEMA MADRID ha implementado también
un nuevo firewall en su red de Operaciony

Tecnologia (OT) para garantizar la seguridad y la

proteccion de los sistemas de mision critica de
lainfraestructura del recinto, como el control
de aforos, el de instalaciones o el circuito
cerrado de television, entre otros.

La puesta en marcha de esta medida de
seqguridad es una muestra del compromiso

de la organizacion con la proteccion de los
datosy la sequridad de la red, asi como con el
cumplimiento de los estandares mas rigurosos
en materia de seguridad.

Paralelamente, se procedi¢ a la mejoradela
infraestructura de lared de parking, que ahora
cuenta con nuevas capacidades y servicios
para hacer mas cémoda la experiencia de
aparcamiento a los visitantes. Con estas
mejoras, IFEMA MADRID se prepara para una
préxima intervencion integral que digitalizara
los aparcamientos de todo el recinto para
convertirlos en una de las instalaciones mas
avanzadas y modernas de Espana.

Espacios colaborativos

Otra de las mejoras realizadas ha tenido como
escenario las salas de reuniones, donde se han
instalado pantallas inteligentes para permitir
una mayor interaccioén y colaboracion entre los
participantes.

Gracias a esta innovacion, los asistentes a las
reuniones pueden compartir informacion de
manera inmediata, visualizar documentos,
presentacionesy videos en alta definicion,
ademas de interactuar de forma mas efectiva
através de herramientas de colaboracion en
linea.
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Mejoras en

infraestructuras

y seguridad.

Instalaciéon del
sistema de control
de aforos.

En 2022, se ha completado la instalaciony
puesta en marcha del nuevo sistema de gestion
y control de aforos, que se haimplementado

en todos los accesos a las diferentes areas del
Recinto Ferial y permite conocer en tiempo real
el numero y la ubicacion de las personas que hay
en ellas.

El control de aforos se realiza a través

de un sistema de conteo no intrusivo de
personas homologado por el Centro Espanol

de Metrologia e integrado por mas de 300
sensores. Estos dispositivos no solo transmiten
al momento la informacion de los accesos

y salidas de cada punto, sino que permiten
también obtener un reporte con informacion del
comportamiento registrado por los visitantes
una vez finalizado el evento.

80

Pilonas de seguridad.

La sequridad en los accesos al Recinto Ferial de
IFEMA MADRID se ha mejorado con la instalacion
de 92 pilonas hidraulicas situadas en algunos

de los puntos de acceso de vehiculos. Estos
dispositivos, que se hanintegrado en un sistema
global que incluye barreras, semaforos, senales
acusticasy lazos magnéticos, tienen el objetivo
de dotar al equipo de sequridad de medios para
impedir la entrada de vehiculos no autorizados o
para actuar en caso de maniobras sospechosas.

Mejoras en el
Palacio Municipal
de IFEMA MADRID.

Dentro del plan de mejoras realizado en 2022
figuran dos actuaciones en el Palacio Municipal
de IFEMA MADRID. La primera es la renovacién
de los componentes fundamentales de las

dos escaleras mecanicas de Schindler, cada
una de las cuales cuenta con 178 peldanos. La
segunda ha consistido en la renovacion integral
del alumbrado de emergencia del Palacio para
mejorar su seqguridad.

Inversiones en seguridad @
y mejora de instalaciones

Control de aforos:

2.085.340 €

Pilonas hidraulicas:

510.933,72 €

Escaleras mecanicas del Palacio Municipal:

53.492,56 €

Renovacién integral del alumbrado
de emergencia del Palacio Municipal:

191.570,97 €
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Nuevas herramientas
de gestidn.

El CRM como
eje de la relacién
con el cliente.

Los trabajos de implantacion del nuevo CRM
(Customer Relationship Management)iniciados
el ano anterior han continuado durante 2022. En
el primer semestre, se han enfocado en la puesta
en marcha de nuevas funcionalidades como
Zona Expo, el portal de clientes que permite al
expositor gestionar su participacion en un evento
y le ofrece la opcién de visualizar su estado de
cuentas, controlar sus pedidos, tramitar sus
pases de acceso o contratar servicios a través
de eCommerce. PROMOGIFT fue la feria donde se
realizé la prueba piloto del sistema.

82

Otras acciones llevadas a cabo en el &mbito de
larelacion con el cliente han sido el desarrollo
del proceso de solicitud de participaciony la
integracion del ecosistema de aplicaciones
relacionadas con el CRM, que permiten cubrir
el ciclo completo de viday las necesidades del
cliente de IFEMA MADRID.

Esta previsto que laimplantacion final de la
plataforma se realice en 2023 con nuevas ferias
piloto para extenderla al resto alo largo del ano.

Plataforma
Data Driven.

En 2022, IFEMA MADRID ha iniciado el desarrollo
del proyecto Data Driven, uno de los pilares
fundamentales dentro de su estrategia de
transformacion digital. Su objetivo es facilitar la
orientacion de la organizacién hacia un modelo
enfocado en la toma de decisiones basada en el
analisis de datos.

Lainstitucion posee una gran cantidad de
informacion de sus distintas actividades y
unidades de negocio, por lo que algunos de

sus proyectos ya incluian herramientas de
transformacién analitica y visualizacién de dato.
Sin embargo, no existia un ecosistema comun
que les diera soporte. A través de Data Driven,
IFEMA MADRID quiere dotarse del conocimiento
y los medios necesarios para implementar los
distintos casos de uso sobre una plataforma
corporativa de datos y analitica avanzada con los
siguientes fines:

1. Ofrecer una respuesta &qil, centralizada
y controlada.

2. Establecer sinergias entre los proyectos.

3. Optimizar los procesos de negocio
y latoma de decisiones.

La intencion es evolucionar hacia un modelo de
gestiény un entorno tecnolégico basados en

el big datay la analitica avanzada que permitan
realizar una explotacion masiva de los datos, con
garantias de coherenciay consistencia. También
se buscareducir los tiempos en la obtencion

de lainformaciény dotar a la organizacion de
una herramienta para llevar a cabo analisis
predictivos, descriptivos y prescriptivos.
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IFEMA MADRID inicié su
ejercicio 2022 con una
estimacion de presupuesto
adaptada a la situacion
econdémica existente

en septiembre de 2021,
cuando aun no habia

finalizado la pandemia

de coronavirus, y con un
objetivo prioritario: lograr
un resultado positivo

en el que se mostrase
una recuperacion de la
actividad.

La institucién ha conseguido cumplir ese objetivo
con creces, ya que el desarrollo de la actividad
ferial y congresual a lo largo de 2022 ha sido
mejor de lo esperado y se ha podido volver ala
normalidad en la celebracion de eventosy ala
presencialidad de los mismos.

En 2022, las instalaciones de IFEMA MADRID
han acogido un total de 512 eventos, entre ferias
propiasy externas, congresos, conciertos, citas
musicales y otras iniciativas profesionalesy

de ocio, que han reunido a un total de 21.360
empresas participantesy 3,7 millones de
visitantes.

Resultados

econédmicos.

Elano 2022 ha representado para IFEMA MADRID
su regreso a la actividad normal, con incrementos
destacados tanto enlos ingresos de explotacion
como en el EBITDAy el beneficio neto con
respectoa 2021y 2020, debido, principalmente,
alasituacion excepcional de esos dos ultimos
gjercicios a causa de la pandemia de coronavirus.

Lainstitucion ha cerrado 2022 con unos ingresos
de 187,7 millones de euros, lo que representa, por
una parte, un significativo incremento del 90,3%

respecto a 2021, ejercicio de recuperacion parcial

Datos econémicos.

de la actividad, y por otra, un aumento del 0,3%
comparado con 2019, hasta el momento el ano
de mayor facturacion tras la celebracion de la
cumbre del clima COP25.

EI EBITDA se ha situado en 20,4 millones de
euros, un 179% mas que en 2021, y el beneficio
neto, en 1,9 millones de euros, un 2.020% mas
que el ano anterior. Por otra parte, el margen de
explotacion ha sido del 10,9% sobre ingresos, y el
margen neto, del 1,0%, muy por encima de 2020
y 2021.

% de variacion
Millones de euros 2020 2022 2022-2021

Ingresos 60,4

Gastos 741

Resultado de explotacion -13,7

Resultado del ejercicio -20,7

2021

98,6 187,7 90,3%
91,3 167,3 83,3%
7.3 20,4 179,0%

0.1 1.9 2.020,2%
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+179%

20,4 M. € =5

Resultado de explotacion

Margen de explotacion (2020-2022).

Resultado del ejercicio

1,9 M. ’E

+2.020,2%

respecto

a 2021

Margen neto (2020-2022).

10,9%
1,4%
a A oy M
-22,2% )
-33,9%
2020 2021 2022 2020 2021 202z
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Balance
de actividad.

La actividad ferial presencial volvié a una
situacién de normalidad con la celebracion en
enero de FITUR, Feria Internacional de Turismo,
como primer certamen del ano. A partir de aqui,
la organizacién de los eventos del calendario
ferial fue recuperando su ritmo habitual, aunque
con prudenciay contrataciones de espacio mas
contenidas en general.

En 2022, tuvieron lugar casi todas las ferias
propias previstas en el calendario, en algunos
casos(como FRUIT ATTRACTION), con
resultados superiores a los estimados.

La celebracion de la Cumbre de la OTAN ha sido
muy relevante para este ejercicio y ha contribuido
alamejora de los resultados, tanto en el &mbito
econdémico como en el organizativo.

En el mes de diciembre, tradicionalmente de
poca actividad profesional, se recupero la
actividad habitual de eventos de ocio, de publico
en general y de reuniones de empresas.

En el Palacio Municipal de IFEMA MADRID se ha
restablecido la actividad con buenos resultados,
tanto enlos congresos como en actos de
convenciones.

A pesar del incremento generalizado de costes
derivado de la situacion del entorno europeo,
con una continua escalada de los precios de la
energia y las materias primas, y las tensiones
geopoliticas derivadas de la guerra entre Rusia
y Ucrania, durante todo el ejercicio nos hemos
esforzado por lograr el objetivo de resultado
positivo.

Los montajes, el suministro de moquetayla
adecuacion de los eventos han sido las partidas
que han sufrido mayor variacion de costes al
verse afectadas por el incremento del precio de
las materias primas, el transporte y la mano de
obra.

En el caso de los suministros energéticos, esta
partida se haincrementado un 50% por encima
del presupuesto inicial.

Para minimizar el efecto del incremento de todos
estos costes, se han contenido los dedicados a
promociény publicidad.

En 2022, tuvieron lugar casi todas

las ferias propias previstas en el calendario,
en algunos casos con resultados superiores
a los estimados, que han compensado los
menores resultados y las reducciones por
desconvocatoria de otros eventos.
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Distribucion de los ingresos por linea de negocio.

® Ferias propias
® Feriasexternas
Convenciones y congresos

® Palacio Municipal de IFEMA MADRID

Ingresos. ® Varios
® Conciertosyeventos de larga duracion
En 2022, se haalcanzado un volumen de ingresos  Por lineas de negocio, el 62% de los ingresos
de explotacion por valor de 187, 7 millones de han provenido de ferias propias, un 18% de
euros, o que supone un aumento de un 90,3% convenciones y congresos, un 8% de ferias

sobre el ano anterior, marcado por circunstancias  externas, un 6% de conciertos y eventos de
excepcionales en la vuelta gradual a la actividad. larga duraciony un 4% del Palacio Municipal de _ - - -
Asimismo, se ha logrado superar enun 0,3% la IFEMA MADRID, ademés de un 2% de ingresos 2020 i A

cifra de 2019, el gjercicio de mayor facturacionde  varios. Ferias propias 79% 66% 62%
la historia de IFEMA MADRID hasta 2021.

Segun la sede enla que se han originado los Ferias externas 4% 12% 8%

ingresos, el Recinto Ferial ha tenido un peso c . 9 5 8%

del 95,6%; el Palacio Municipal, un 3,8%, y los ONYENEIONSs Y CONQNeses ° ° °

recintos internacionales, un 0,6%. Palacio Municipal de IFEMA MADRID 3% 4% 4%

Varios 4% 2% 2%

Evolucion de los ingresos por ejercicio. Conciertos y eventos de larga duracion 1% 9% 6%
Ingresos 60.4 98,6 187,7
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Distribucion de los ingresos por linea de negocio en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

—

Espacio de exposicion
Servicios
Otros ingresos

Visitantes

Otros expositores

Espacio de exposicion
Servicios
Otrosingresos
Visitantes

Otros expositores

= 62%
= 22%
= 7%
= 5%

= 4%

2021 2022

56%

24%

6%

4%

10%

Gastos.

Los gastos de explotacion (excluidas
amortizacionesy provisiones por operaciones
comerciales, asi como otros gastos de gestion
corriente)han ascendido a 167,3 millones de
euros, un 83,3% mas que en 2021y un 126,6 %
mas que en 2020.

La distribucién de gastos incluye:

- Gastos variables, directamente vinculados
ala convocatoria de eventos y ferias, porlo
qgue se reducen en paralelo a la disminucion
de actividad. En 2022, han representado el
65% del total de gastos, frente al 62% de
2019, ano de mayor actividad.

Evolucién de los gastos por ejercicio.

Gastos

91,3

- Gastos fijos, que incluyen todas las
partidas recurrentes que sirven de
base ala estructura de funcionamiento
del negocio y los recintos: gastos de
personal, mantenimiento de instalaciones
y de sistemas informaticos, reparaciones,
suministros y consumos de material de
reposicion, acuerdos institucionales con
asociaciones sectoriales y cuotas de
pertenencia a grupos de interés, promocién
institucional, seguro de instalacionesy
tributos locales. Su reduccion ha sido posible
gracias a diversas medidas de contencion en
situacion de uso del Recinto Ferial. En 2022,
han correspondido al 35% del total de gastos,
frente al 38% de 2019.

741 167,3

Los gastos de explotacién
se han incrementado en un
83,3% con respecto a 2021.
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Distribucion de los gastos por linea de negocio.

® & @ @

Ferias propias

Gastos estructurales

Convenciones y congresos

Ferias externas

Palacio Municipal de IFEMA MADRID
Conciertos y eventos de larga duracién

Servicios de recinto

— 2020 2021 2022

Ferias propias

Gastos estructurales

Convenciones y congresos

Ferias externas

Palacio Municipal de [FEMA MADRID
Conciertos y eventos de larga duracion

Servicios de recinto

27% 35% 39%
62% 4% 33%
2% 7% 4%
1% 3% 13%
5% 2% 2%
1% 7% 7%
1% 2% 2%

Distribucion de los gastos por naturaleza en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

— 2020 2021 2022

Gastos de infraestructuras
Promocion, publicidad y relaciones publicas
Varios

Personal

94

- 35% 43%
- 23% 2%
- 29% 24%

13% 1%

Distribucion porcentual de los gastos por actividades sobre el total de gastos.

Personal

Promocion, publicidad y relaciones publicas
Otros gastos

Montajes y servicios

Generalesy de conservacion

40%

12%

21%

Nn%

16%

27%

14%

24%

23%

12%

Distribucion porcentual de los gastos por actividades sobre el total de ingresos.

— 2020 2021

Personal

Promocién, publicidad y relaciones publicas
Otros gastos

Montajes y servicios

Generales y de conservacion

49%

15%

26%

14%

19%

25%

13%

22%

22%

Nn%

23%

1%
25%
26%

15%

2022

20%
10%
22%

23%

13%
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Aspectos
financieros.

IFEMA MADRID continta manteniendo un
nivel cero de endeudamiento con entidades
financieras. De igual modo, la posicion de su
tesoreria sigue siendo solida.

Otros aspectos
de interés.

Las dotaciones para amortizacionesy deterioros
delinmovilizado del ejercicio ascienden a

14,6 millones de euros, que representan
aproximadamente un 2,4% de los activos fijos
de IFEMA MADRID.

Dado el caracter de la institucion, no opera con
acciones propias, asi como tampoco ha operado
con instrumentos financieros derivados.

El fondo de maniobra positivo ha ascendido a
85,3 millones de euros.

El resultado contable del ejercicio 2022 reflejaun
beneficio de 1,9 millones de eurosy se aplicaran a
resultados de ejercicios anteriores.

El patrimonio neto a 31de diciembre de 2022 se
situaba en 291,7 millones de euros.

96

Inversiones.

Las inversiones de 2022 han alcanzado los
12,9 millones de euros, 10,9 de los cuales han
correspondido a inversiones anuales, y 2,0,
a proyectos singulares en curso.

Las principales inversiones, por unimporte
de 8,3 millones de euros, se han dedicado a
equipamiento tecnolégico y aplicaciones para
la digitalizacion, entre los que destacan la
plataforma LIVE Connect, laimplantacion del
Customer Relationship Management (CRM), el
proyecto web 3.0. o Visual Space. También se
han realizado inversiones de menor cuantia
para sustitucion de hardware y actualizacion
de software.

Lainversion en construcciones, obra civil e
instalaciones ha sido de 3,2 millones de euros,
destacando la tercera fase de laampliacion

de Valdebebas con mejoras en el sistema de
barreras, bolardos y pilonas, la adquisicion de
material para eventosy el sistema de control
de aforos, junto con el equipamiento eléctrico,
mejoras en las terrazas de la Sala Neptuno

y la Sala Colén, el vestuario de personal del
edificio de instalaciones complementarias o el

alumbrado de emergencia, entre otras acciones.

Los proyectos relacionados con el negocio,
los mercados, las personasy los procesos,
han recibido 1,3 millones de euros, destinados

principalmente a la activacion de marcas

de ferias propias -proyectos gestados
internamente y registrados como propiedad,
total o parcial, de IFEMA MADRID-, ala
Expansion Norte y a IFEMA MADRID LAB. En
este ejercicio, la activacién de marcas propias
se ha focalizado en la puesta en marcha de
GLOBAL MOBILITY CALL, entre otras.

Finalmente, al &mbito de la sequridad de bienes
y personas se han destinado 0,1 millones de
euros, principalmente al sistema CCTV (circuito
cerrado de televisién)y al control de accesos.

Las principales inversiones
de 2022 se han dedicado a
equipamiento tecnolégico
y aplicaciones para la
digitalizacién.
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Balance de situacion.

A 31/12/2022. Importes en euros.

ACTIVO NO CORRIENTE 208.177.297

Inmovilizado intangible 21.206.325
Desarrollo 2.089.695
Concesiones 1.260.000
Patentes, licencias, marcas y similares 3.008.242
Aplicaciones informaticas 14.848.388
Inmovilizado material 175.036.013
Terrenosy construcciones 123.250.232
Instalaciones técnicas y otro inmovilizado material 42.901.660
Inmovilizado en curso y anticipos 8.884.121
Inversiones financieras a largo plazo 818.740
Otros activos financieros 818.740
Deudores comerciales no corrientes 1.166.314
Clientes por ventas y prestaciones de servicios 1.166.314
Activos por impuesto diferido 9.949.904
Existencias 444,576
Materias primas y otros aprovisionamientos 444.576
Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 25.764.616
Clientes por ventas y prestaciones de servicios de corto plazo 19.048.318
Clientes, empresas del grupo y asociadas 2.254.763
Deudores varios 2.387.439
Personal 465.487
Activos por impuesto corriente 1.044
Otros créditos con las Administraciones Publicas 1.607.565
Inversiones financieras a corto plazo 50.133.797
Valores representativos de deuda 14.995.486
Otros activos financieros 35.138.311
Periodificaciones a corto plazo 2.345.078
Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 85.464.686
Tesoreria 85.464.686

TOTAL DE ACTIVO 372.330.050
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PATRIMONIO NETO Y PASIVO

PATRIMONIO NETO 291.715.062

FONDOS PROPIOS 291.715.062
Fondo social 60.356.483
Fondo social 60.356.483
Reservas 1.858.799
Legal y estatutarias 378.766
Otras reservas 1.480.033
Resultados de ejercicios anteriores 227.569.684
Remanente 248.004.075
Resultados negativos de ejercicios anteriores (20.434.391)
Resultado del ejercicio 1.930.097
Deudas alargo plazo 574.301
Otros pasivos financieros 574.301
Provisiones a corto plazo 548.973
Deudas a corto plazo 3.702.845
Otros pasivos financieros 3.702.845
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar 63.788.869
Proveedores 36.374.909
Acreedores varios 505.056
Personal (remuneraciones pendientes de pago) 5.463.889
Otras deudas con las Administraciones Publicas 1.417.564
Anticipos de clientes 20.027.451
Periodificaciones a corto plazo 12.000.000

TOTAL DE PATRIMONIO NETO Y PASIVO 372.330.050
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Cuenta de pérdidas
y ganancias.

A 31/12/2022. Importes en euros.

OPERACIONES CONTINUADAS

Importe neto de la cifra de negocios 186.098.350
Ventas 81.506.335
Prestaciones de servicios 104.592.014
Trabajos realizados por la empresa para su activo 1.568.552
Aprovisionamientos (1.375.350)
Consumo de materias primas y otras materias consumibles (1.375.350)

Otros ingresos de explotacion -

Ingresos accesorios y otros de gestion corriente -

Gastos de personal (38.022.189)
Sueldos, salarios y asimilados (28.054.579)
Cargas sociales (9.967.610)
Otros gastos de explotacion (129.515.685)
Servicios exteriores (121.156.321)
Tributos (6.732.145)
Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones por operaciones comerciales (1.627.219)
Amortizacion del inmovilizado (14.615.748)
Excesos de provisiones -
Deterioro y resultado por enajenaciones del inmovilizado (2.684.572)
Resultados por enajenaciones y otras (2.684.572)
Otros resultados 233.310
Ingresos financieros 191.845
De participaciones en instrumentos de patrimonio 22.176

En terceros 22.176
De valores negociables y otros instrumentos financieros 169.669

De terceros 169.669
Gastos financieros (235.516)
Por deudas con terceros (235.516)
Diferencias de cambio (18.913)

RESULTADO FINANCIERO (62.584)
RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 1.624.083

Impuesto sobre beneficios 306.014

RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES CONTINUADAS 1.930.097
RESULTADO DEL EJERCICIO 1.930.097
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Resumen de ingresos y
gastos por actividades.

A 31/12/2022. Importes en euros.

Por expositores de ferias propias 100.831.694
Por visitantes de ferias propias 4.635.124
Otros ingresos de ferias propias / Servicios de recinto 16.310.074
Ferias de organizacién externa 15.070.472
Congresos y convenciones 32.982.030
Conciertos y espectaculos 10.753.694
Palacio Municipal de IFEMA MADRID 7.083.812

TOTAL DE INGRESOS 187.666.901

Promocion, publicidad y relaciones publicas 19.077.242
Montajes y costes de servicio 43.495.839
Personal 38.022.189
Gastos generales y de conservacion 24.791.610
Otros gastos 41.899.124

TOTAL DE GASTOS 167.286.005

RESULTADO DE EXPLOTACION - EBITDA

Cargas financieras directas (62.584)
Cash-flow operativo 20.318.313
Dotaciones para amortizaciones y deterioros (14.815.748)
Dotaciones a las provisiones (1.627.219)
Resultados extraordinarios (2.451.263)
Impuesto sobre sociedades 306.014

BENEFICIO DEL EJERCICIO 1.930.097
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