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Garlos
Arroz

“ARGO no

tiene que

(__ arreglar el
arte espainol”

Con los pabellones 8 y 10 todavia vacios pero el despacho lleno de papeles y la
agenda repleta de reuniones, Carlos Urroz, el nuevo director de ARCO, recibe
a los criticos de El Cultural, Rocio de la Villa, José Marin-Medina, Mariano Na-
varro y Elena Vozmediano. Tras la polémica edicion de 2010y la salida de Lour-
des Fernandez, el sector le ha recibido con los brazos abiertos. Ha llegado el

momento de demostrar que puede recolocar a ARCO en el lugar que merece.

ue nombrado director de
FARCO 2011 el pasado

mes de junio, tras la gue-
rra abierta entre Ifema vy las ga-
lerias. Aunque con Carlos Urroz
(Madrid, 1966) volvié la calma.
Ha tenido sélo siete meses para
darle un giro al desdnimo ge-
neral y dotar a ARCO de una
nueva cara. El reto es grande,
aunque los pasillos y pabellones
de Ifema no son nuevos para él.
Su trabajo como director adjun-
to de la feria junto a Rosina G6-
mez-Baeza, asi como su extensa
experiencia profesional —como
responsable de la galeria Helga
de Alvear, primero, y con su pro-
pia empresa de gestién cultural,
después—le dan laseguridad de
pisar terreno conocido. Coinci-
diendo con el 30 aniversario de
la feria, Urroz nos da todos los
detalles de esta edicién pensan-
do, sobre todo, en futuro.

—Mariano Navarro: E121 de
febrero, por la mafana, cuando
acabe la feria, jcudl es el titular
que, sobre ARCO, le gustaria
ver en los periédicos?

—Carlos Urroz: Que ARCO
ha sido un éxito y que éste es
el principio de una nueva etapa.

—Navarro: ;Y el peor? ;Ese
otro que seria una pesadilla?

—Urroz: Que el sector del arte
pensara que la feria no tiene
sentido, que no debe tener con-
tinuidad. Eso serfa una pesadi-
lla, pero lo veo inviable.

—Elena Vozmediano: ;Ifema
gana dinero con ARCO?

—Urroz: Ifema es una entidad
sin dnimo de lucro, no reparte
beneficios. Con ARCO, Ifema
ingresa por un lado, gasta por
otro y la diferencia es lo que
cuesta mantener ese recinto y
los gastos anuales. LLa idea es
que no cueste dinero. En fun-
cién de lo que se ingresa, se gas-
ta. Este aflo el presupuesto es de
tres millones de euros.
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—Vozmediano: Dentro de los
precios de las ferias internacio-
nales, ;donde se sitia ARCO?

—Urroz: De la mitad para
abajo. Un stand en ARCO cues-
ta unos 20.000 euros, pero don-
de de verdad gasta una galeria es
en desplazamiento, transporte,
montaje... Por otro lado, este
afio, si se pagaba la cuota de ins-
cripcion de una sola vez, la fe-
ria ofrecia un descuento del 10%
al que se han acogido mds de la
mitad de los expositores. Es un
gesto hacia los galeristas que ha-
cen un esfuerzo viniendo en
tiempos dificiles. Sirve también
para fidelizar, ya que te aseguras
que no haya bajas.

A por el coleccionista novel
—José Marin-Medina: Me ha
gustado mucho el programa
First Collector: ;Cémo se res-
ponsabiliza ARCO, en una co-
munidad artistica en la que no
hay un coleccionismo fuerte, en
clarificar los problemas del mer-
cado y de la inversién en arte?
—Urroz: En Espana ha habi-
do poco coleccionismo especu-
lativo, aqui la gente compra mas
emocionalmente. La idea de
First Collector es acotar la visita
a gente que, a lo mejor, no ha
comprado nunca, que no sabe
diferenciar entre una galeria
como Elvira Gonzilez y 120, y
que tiene, por ejemplo, 6.000
euros para gastar. Se trata de una
propuesta con la que animar a
esos pequeiios compradores que
se pueden sentir perdidos en
una feria donde hay cosas muy
caras pero donde, afortunada-
mente, también las hay mds ase-
quibles. Ademads, pasados estos
dias de ARCO, también se vaa
hablar de mercado. Vamos a or-
ganizar unas jornadas, en mayo,
en la Fundacién Liazaro Galdia-
no, sobre coleccionismo privado
y propuestas para dinamizar el

mercado del arte en Espaia, algo
que no da tiempo durante la fe-
ria. ARCO quiere hacer muchas
actividades a lo largo del afio para
tratar el tema del coleccionis-
mo y fomentarlo.

—Vozmediano: ;Hay datos de
ventas?

—Urroz: Aproximados. Es di-
ficil definir cudnto se vende en
ARCO. Puedes decir que has
hecho mas o menos contactos,
puedes dar una cifra estimativa
de ventas, pero si propones a
una institucién una compra que
luego tiene que pasar por un pa-
tronato y que se aprueba dos
meses mds tarde, esa venta jes
de ARCO? Por otro lado, nin-
guna feria da datos de ventas.
Lo importante es que haya ne-
gocio. Se nota en el ambiente
sila gente ha vendido mds o me-
nos, si las cosas van bien o mal.

—Rociodela Villa: Cuando el
dinero no abunda, como en este
aflo, es el momento de las bue-
nas ideas. ;Cudles son las bue-
nas ideas para ARCO 2011?

—Urroz: Ademas de First Co-
Mlector; este afio hay otra seccién
nueva, Opening, de galerias
emergentes europeas; la posibi-
lidad de descargarse el catilo-
go gratis en [Phone y IPad y, du-
rante la feria, lo completaremos
cargando imdgenes de los
stands. En la web la novedad
es Infoarco, donde habri todo
tipo de informacion, desde las
galerfas que participan a restau-
rantes recomendables.

Sobre el plano
—Marin-Medina: Otra de las
novedades es integrar las gale-
rias de ARCO40 con el resto del
programa general, ipor qué?
—Urroz: ARCO40 es la ma-
nera de que algunas galerias
puedan estar en la feria con sélo
tres artistas en 40 metros cua-
drados. Se inici6 hace tres afios,

es mds barato y muchas galerias,
mds pequeias, cuyos artistas
coinciden con los de otros
stands, tienen la opcién de apor-
tar algo nuevo. Dicho esto,
como parece que a la gente le
costaba distinguir lo que es
ARCOA40 v lo que no, lo hemos
incluido en el programa general.
Estardn colocadas igual que el
afio pasado, en los perimetros de
los pabellones, pero sélo por una
cuestion de arquitectura, ya que
podrian estar perfectamente
mezcladas con las otras, no hay
una diferencia conceptual como
en otras secciones, como Ope-

Laidea de First Co-
llectores ayudar a gen-

te que no ha comprado
nuncay que se puede
gastar 6.000 euros”

‘ ‘ Una de las noveda-
des este aiio es la posi-
hilidad de descargar-
se el catalogo de ARCO
gratis en IPhone y IPad”

ning o los Solo Project que son co-
misariados.

—Vozmediano: En el mapa
de la feria, los stand de Opening
se ven muy pequenos...

—Urroz: Son de 24 metros.
Ellos pagan como todos, pero
por un stand mds pequeilo, lo
que realmente les permite venir.

—Vozmediano: Con otros di-
rectores se habia establecido
de manera ticita que habia ga-
lerias que ocupaban lugares
concretos. ¢Se han mantenido
las posiciones habituales?

—Urroz: El comité hace una
valoracién de las galerfas, les da

una puntuacion, y en funcién de
esa valoracion se establece un
orden. Siguiendo esa lista,
ARCO asigna un sitio. Las ga-
lerias pueden discutirlo en fun-
cionde lo quellevan en el stand
y lo que necesitan, pero siempre
en funcién del ranking del co-
mité organizador.

Inevitable descartar

—Vozmediano: ;Cudl ha sido
la respuesta por parte de los ex-
cluidos? jAyuda el hecho de que
existan otras ferias paralelas?

—Urroz: Por primera vez hay
un comité de apelacién forma-
do por Maria de Corral, Sabri-
na Van del Ley (comisaria jefe
del Kunsthalle Hamburg) y el
abogado Santiago Martinez-
Lage. La gente que ha queri-
do ha podido apelar y revisar
su caso. Y, de hecho, alguna ga-
leria ha entrado por esa via. El
hecho de que existan otras ferias
por supuesto que ayuda. ARCO
no tiene la exclusiva. También
creo que este afno ha habido me-
nos problemas porque se expli-
cado mejor los criterios de se-
leccién por los que las galerias
entran, cuantos puntos recibian
y por qué conceptos: lo que mas
puntia es que tengan una bue-
na propuesta para ARCO y un
buen programa durante todo el
ano. Luego, la labor que hacen
alo largo del afo por sus artistas,
su proyeccion internacional, su
inclusién en colecciones... Ha
habido galerias que han tenido
que explicar mucho su labor con
sus artistas. L.as hay que los han
colocado en la Tate y otras en un
centro regional. Las dos cosas
son importantes pero, claro, que
un artista esté en la Tate tiene
mas puntos.

—Marin-Medina: También
mezcladas van a estar las ocho
galerfas del pafs invitado, Rusia.
¢A qué obedece esta decision?
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—Urroz: Las galerfas rusas,
igual que las de otros paises in-
vitados, son muy distintas entre
si. En ninguna feria te encuen-
tras a las galerfas espafiolas todas
juntas sélo por ser espafiolas.
El hecho de tener un pais invi-
tado, que se lleva haciendo des-
de 1994, estd muy bien, pero lo
cierto es que no miraban igual lo
que hay alli que lo que hay en el
pasillo entre Soledad Lorenzo y
Juana de Aizpuru. Al final es-
tarian las galerias rusas, con los
comisarios rusos, con los colec-
cionistas rusos, todas en el mis-
mo pasillo, ;qué sentido tiene
venir a la feria? Lo que espera-
mos con este cambio es que una
galerfa rusa que tenga un veci-
no espaol, inglés o alemdn, ge-
nere unos vinculos, que ese in-
tercambio que debe ser una
feria se dé con mas fluidez.

El potencial de Rusia
—Vozmediano: ;Ha elegido
usted el pais? ;A qué estrate-
gia responde traer a Rusia?
—Urroz: Ya estaba elegido,
pero hay tres motivos principa-
les: el arte ruso es muy desco-
nocido en Espaiia y siempre se
procura traer cosas nuevas; la
economia rusa es muy impor-
tante y alli hay gente con un
gran potencial, que estd hacien-
do proyectos de arte contempo-
rineo importantes y, tercero,
porque es el ailo de Rusia en
Espana, de manera que hay un
paraguas institucional y, de ahi,
menos exposiciones de arte ruso
en Madrid que coincidan con
la feria. Bueno, por eso, y por
el poco tiempo...
—Vozmediano: ;Cudnto le
cuesta a Ifema el pais invitado?
—Urroz: No mucho, depende
del afio. En esta edicién no he-
mos tenido el apoyo del Minis-
terio de Cultura ruso, ni de la
embajada, y hemos hecho un

esfuerzo adicional. Otras veces,
el comisariado viene pagado.
ARCO ofrece el espacio, lo que
significa menor ingreso pero no
gasto, y las actividades las pagan
las instituciones que las organi-
zan. El pais invitado es un pro-
grama mds dentro de la feria, no
es un festival de arte ruso en
Madrid. De hecho ya no sale el
pais invitado en la publicidad.
L.a gente no va a venir a Ma-

‘ ‘ Este aiio no habra
moqueta y ARCO tendra
sorpresas simpaticas
como la de Tobias Reh-
berger o la cocteleria”

Ninguna galeria la-
tinoamericana ha en-

trado en ArtBasel sin

pasar por ARCO. Hay que
potenciar esa relacion”

“ Rusia, el pais invi-
tado, es un programa
mas dentro de la feria.
No es un festival de
arte ruso en Madrid”

drid a ver arte ruso, para irdn a
Moscid, aqui vienen a ver
ARCO, a ver exposiciones, a en-
contrarse con otros profesiona-
les, a generar intercambio.

—Navarro: Otros afios, uno de
los debates en torno a la feria era
la presencia excesiva de las ins-
tituciones. Pero hoy la preo-
cupacién real es si estas insti-
tuciones van a venir a comprar:
{Qué expectativas tienen de
compra por su parte?

—Urroz: Afortunadamente, ya
hay varias instituciones que nos
han confirmado que van a com-
prar: el Ayuntamiento de Pam-
plona, el Museo Reina Soffa, el
CGAC, la Comunidad de Ma-
drid, El Banco Espiritu Santo...

—Vozmediano: Pero muchos
centros ya no estin comprando
V €50 se notara.

—Urroz: Por eso hay que ser
imaginativos, buscar nuevos co-
leccionistas, acudir a institucio-
nes de fuera y apostar para que
los rusos vengan y compren...
También es cierto que muchos
de esos museos que no tienen
dinero para comprar ahora, van a
venir a la feria, van a mirar y si
luego resulta que tienen un ex-
cedente y pueden comprar, lo
haréan. La relacion con las insti-
tuciones es buena, todas pasan
por la feria, vienen a ver ARCO
y, también, a encontrarse.

—De la Villa: ;Qué nimero
de galerfas extranjeras hay?

—Urroz: E160 por ciento de
ellas son extranjeras frente al 40
por ciento de espaolas. Vienen
galerias extranjeras por primera
vez, como Eigen + Art (Alema-
nia), [Luis Campaiia (Alemania)
y Andersen’s (Dinamarca), que
traen a artistas que no se han vis-
to aquiy eso es lo interesante.
Hay muchisimas que me hu-
biera gustado que estuvieran
pero también entiendo que aho-
rano tienen la certeza de que va-
yan a vender en Espafia. Lo
bueno es que éstas también ten-
gan buena sintonia con la feria.
Yo creo que volveran. Aunque,
mds que fustigarnos por las que
no vienen, lo importante es que
a las que vengan, en la siguien-
te feria, comenten lo bien que
les haido en ARCO, ya que lo
importante no es lo que diga yo,
que soy el director, sino lo que
comenten entre ellas.

—Vozmediano: iSe ha repes-

cadoaalguna de las galerias que
se habia ido?

—Urroz: Krinzinger (Austria),
Helga de Alvear... Pero estamos
en un momento en el que la
gente oye las noticias sobre Es-
pafay te dicen: “Te aprecio mu-
cho, aprecio mucho ARCO,
pero...”.

Proyeccion internacional
—De la Villa: iQué lugar ocu-
pa ARCO frente a otras ferias?
—Urroz: Es una cita en el ca-
lendario internacional, desde
para las galerfas que quieren ve-
nir a exponer hasta para los ar-
tistas que s6lo exponen en Ma-
drid en estas fechas. Su posicion
oscila con los aflos. Cuando el
mercado ha estado bien estaba
mds arriba y, como en los dos tl-
timos afios el mercado estd peor,
estd mds abajo. Es inevitable.
Hay un lider claro, que es Art-
Basel, tanto en su version de Ba-
silea como en la de Miami; lue-
go hay otras ferias como FIAC
en Paris, Frieze en Londres,
Armory Show en Nueva York
o Artissima en Turin que, de-
pendiendo de la situacién eco-
ndémica, escuchas “creo que este
ano estaba mejor FIAC que
Frieze”, aunque hace dos afios
fue al revés. No hay que olvi-
dar que la gente siempre quiere
ver algo nuevo, por eso estamos
enfocando la feria hacia las ga-
lerias emergentes, a los So/o Pro-
Jects, para que la gente encuen-
tre en ARCO cosas que no haya
visto en otras ferias.
—Marin-Medina: jEs casual
o buscado que, de las 19 galerias
de Opening, 8 sean alemanas?
—Urroz: Ha resultado asi por-
que su comisaria, Maribel 1.6-
pez, ha tenido galeria en Ber-
lin y tiene muchos vinculos con
Alemania. No se ha buscado.
Las galerias pagan por estar en
Opening. Es una convocatoria
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abierta y queremos que vengan
cuantas mas mejor y las mejores
posibles. Este afio, hemos te-
nido mucho éxito en Berlin.

—De la Villa: Y los So/o Pro-
Jects pasan a ser territorio lati-
noamericano...

—Urroz: Sélo las comisarias
son latinoamericanas. Las ga-
lerfas y los artistas son de dis-
tintas nacionalidades. Desde el
principio se consideré que lo
latinoamericano no te-
nia que ser un criterio
geogrifico restrictivo,
asi que las comisarias
lo han adoptado como
un concepto amplio.
Hay un proyecto de
Lothar Baumgarten
que hizo sobre Lati-
noamérica, y otro de
Pepe Espalit, quien,
segun ellas, ha influi-
do mucho en el arte la-
tinoamericano.

—Marin-Medina:
iNo cree que, a pesar
de los intentos de mirar a Lati-
noamérica, no se ha llegado del
todo a tener la relacién que se
esperaba de ARCO?

—Urroz: La relacién de la fe-
ria con América Latina siempre
ha sido buena. Lo que hay que
hacer es potenciarla e institucio-
nalizarla, que la gente desde fue-
ra lo vea. Lo latinoamericano
siempre ha sido un rasgo distin-
tivo de ARCO Yy tiene que seguir
siéndolo. Para las galerias latino-
americanas su primera feria in-
ternacional ha sido ARCO. Nin-
guna galerfa latinoamericana ha
entrado en ArtBasel sin pasar an-
tes por aqui: ni OMR, ni Fortes
Vilaga, ni Kurimanzutto...

La funcion de la feria

—De la Villa: Y, ademids de
vender, ;qué quieren los gale-
ristas de ARCO? ;Se le pide mas
de lo que puede ofrecer?

—Urroz: Lo quieren todo...
Una encuesta que hemos
realizado refleja que quieren ha-
cer contactos internacionales,
promocionar exposiciones, in-
tercambios con galerias, ver a
profesionales extranjeros, ver a
representantes de instituciones,
acomisarios, y, por supuesto, tie-
nen que vender. A lo mejor,
cuando nacio la feria, en 1982,
ARCO era el gran evento artis-

todas las galerias juntas y que to-
dos hemos hablado de ello. En
realidad, se puede comprar arte
en internet cualquier dia, pero
no se hace porque casi todos ne-
cesitamos eventos para mover-
nos. A Venecia se puede ir en
cualquier momento, pero vamos
a intentar ir durante la Bienal,
aNueva York vas en marzo o du-
rante las subastas. En este sen-
tido, las ferias son muy impor-

DE IZQUIERDA A DERECHA: ELENA VOZMEDIANO, CARLOS URROZ,

MARIANO NAVARRO Y JOSE MARIN-MEDINA

tico, pero ahora creo que el pa-
pel ha cambiado. ARCO es un
altavoz filtrado de cosas que pa-
san, pero no tiene que arreglar el
arte espafiol ni la economia es-
panola. Es cierto que es un mo-
mento en que el arte pasa a ti-
tulares y eso se aprovecha para
hablar de arte espafiol, de cudn-
tos espaioles hay, pero esano es
su funcién. El objetivo de
ARCO es hacer una feria que
funcione, que sea un sitio de in-
tercambio de ideas y obras.

—Vozmediano: Se acaba de
cerrar VIP Art Fair, la primera
feria s6lo online: il.as ferias fisi-
cas pueden acabar trasladdndo-
se a internet?

—Urroz: En realidad comprar
por internet se puede hacer ya
en muchos portales, como A7z-
net, o contactando por mail con
las galerias. La excepcionalidad
de VIP Art Fair es que estaban

tantes y cada vez mas.

—De la Villa: ;Cémo va a ser
el disefio de ARCO 2011 (zonas
de descanso, etc)?

—Urroz: Este afio no va ha ha-
ber moqueta y ese es el gran
cambio de disefio. Las zonas de
descanso estarin mads cerca de
las cafeterias, para que no mo-
lesten a los expositores. Habra
alguna sorpresa simpadtica, como
el café de Tobias Rehberger,
que trae [lly y que va a gustar se-
guro. En la sala “Amigos de
ARCO” hemos recreado la casa
de un coleccionista que llevase
20 afios comprando, Becara ha
puesto la decoracion y la Fun-
dacién Coca Cola las obras. Sera
un entorno méds doméstico don-
de ver arte. Habrd una coctele-
ria de Javier de las Muelas, cosas
para hacer la visita agradable.
También habra una exposicion
de los 30 afios de la feria que

redne fotografias con las que te
das cuenta de lo poco, en reali-
dad, que ha cambiado ARCO.

Coleccion ARCO

—Vozmediano: (Estd en su
agenda luchar para que la Co-
leccion ARCO vuelva a Madrid,
que es donde le corresponderia?

—Urroz: Si, y no sélo en mi
agenda, sino en la de toda la jun-
ta rectora, el patronato, la fun-
dacién. Esa coleccion
es de Madrid y tendra
que estar en Madrid.
Lo dificil es dénde
ubicarla. Mientras tan-
to, estd en el CGAC,
en Santiago de Com-
postela, donde la cui-
dan y difunden estu-
pendamente.

—Navarro: El Ayun-
tamiento dijo que en
las Naves de Matade-
ro. Un anuncié a bom-
boy platillo que quedé
en nada...

—Urroz: Por un lado es un
tema politico y por otro, un tema
de viabilidad. En el papel todo
es muy fécil, pero cuando em-
piezas a pensar cudnto cuesta
mantener las 200 piezas de la
Coleccion ARCO 'y quién pone
el dinero, surge la pregunta:
“/Tiene que tener la Fundacion
ARCO un museo cuando hay
instituciones que funcionan
bien y que la pueden acoger?”

—Vozmediano: (El Centro de
Arte Dos de Mayo de la Comu-
nidad de Madrid es una opcién?

—Urroz: Es una opcién bue-
nisima, pero no se ha propuesto.
Eso no depende de mi, sino del
patronato de la Fundacién y de
Ifema. Lo l6gico seria que la Co-
leccion ARCO vy la de Recorri-
dos fotogréficos, depositada en
Artium, vengan a instituciones
que ya existen y que se haga una
colaboracién con ellas. l
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