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GIFTRENDS MADRID  

 LA  MAYOR PLATAFORMA DE PROMOCION DE  LOS 
SECTORES DE HOGAR  Y MODA  

 

•  Con una participación de 1.500 empresas de 23 países, 
INTERGIFT, BISUTEX e IBERJOYA  presentan una 
perspectiva global de tendencias y novedades en regalo, 
decoración, bisutería, complementos y joyería 

 
 
Giftrends Madrid, la gran convocatoria profesional, organizada por IFEMA, de los 
sectores del Regalo, Joyería y Bisutería, presenta en los pabellones de  FERIA DE 
MADRID una edición repleta  de contenidos, con  miles de ideas  y novedades en 
primicia que constituyen un indiscutible estímulo para favorecer la  actividad 
comercial de los próximos meses.  
 
Con nuevas fechas, del 4 al 8 de febrero –de jueves a lunes- que la distancian 
estratégicamente de  la campaña de Navidad y Reyes y que  proporcionan al  
profesional un mayor margen de tiempo para planificar  sus objetivos de  negocio y 
actualizar sus escaparates de cara a la temporada primavera/verano 2010.   
 
Nuevas fechas, por tanto, para INTERGIFT, IBERJOYA y BISUTEX, los tres 
salones integrados en Giftrends Madrid  que, por primera vez,  suman  sus activos a 
los de  SIMM, Salón Internacional de Moda de Madrid,  que se celebrará 
simultáneamente del  4 al 6 de febrero,  para configurar la mayor plataforma de 
promoción de los sectores vinculados al ámbito de la moda: confección, bisutería, 
complementos, joyería,  hogar y decoración en general. 
 
De esta manera, durante casi una semana los pabellones de la FERIA DE MADRID  
se convertirán en uno de los escaparates más representativos del panorama actual, así 
como el escenario donde se definirán muchas de las tendencias más innovadoras del 
mercado internacional, en referencia a los sectores de hogar y moda.  Todo ello con el  
valor añadido de una cuidada presentación, una oferta de calidad y las aportaciones de 
empresas líderes en los diferentes sectores. 
 
El objetivo de esta múltiple convocatoria es generar sinergias y favorecer un marco de 
exposición e información de mayor atractivo para el amplio colectivo de profesionales  
con intereses comunes en los contenidos de estos salones. Desde el comercio 



especializado, hasta grandes superficies, diseñadores, estilistas y prescriptores de 
moda y decoración,  entre otros.  
 
Un total de 1.500 empresas entre las que se encuentran  marcas de prestigio 
internacional  primeros fabricantes,  importadores nacionales y  255 compañías 
procedentes, además de España,  de otros  22 países –Alemania, Andorra, Argentina, 
Bélgica, Brasil, China, Dinamarca, Estados Unidos, Francia, Grecia, Hong Kong,  
India, Indonesia, Israel, Italia, México, Países, Bajos, Portugal, Reino Unido, San 
Marino, Suiza y Turquía-  proporcionan la ocasión de conocer las últimas tendencias 
del mercado mundial sin invertir en mayores desplazamientos.   
 
La creciente proyección internacional de estas ferias, potenciada en cada edición por 
amplias campañas de promoción y con la puesta en marcha del  Programa de 
Invitados Internacionales, que organiza IFEMA en colaboración con la Cámara de 
Comercio de Industria de Madrid, así como su excelente posicionamiento en el 
calendario europeo, favorece el encuentro con compradores de los cinco continentes y 
brinda la oportunidad a las empresas expositoras de posicionar su producto en los 
escaparates de alto nivel de todo el mundo.  
 
 

            
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



FICHA TECNICA 
IBERJOYA PRIMAVERA – FEBRERO 2010 

 
CERTAMEN:             Salón Internacional de Joyería, Platería, 

Relojería e   
             Industrias Afines 
 
EDICION:             44  
 
CARÁCTER:             Profesional 
 
PERIODICIDAD:            Bianual 
 
FECHAS:            4 al 8 de febrero de 2010 (jueves a lunes)  
 
LUGAR:            Pabellón 10  - FERIA DE MADRID 
 
SUPERFICIE NETA:       6.669    m2  
 
EXPOSITORES 
DIRECTOS:           227 
. Nacionales           147 
. Extranjeros            80 
 
PAISES:          Alemania, Bélgica,  China, España, Francia,     
                                         Grecia, Hong Kong, India, Italia,   México,  Portugal  
                                          y Turquía  
                                           
HORARIO:         10.00 a 20.00 h. - última jornada de 10.00 a 18.00 

h. 
  
SECTORES:         Fabricantes, distribuidores e importadores de 

joyería 
         en oro, joyería en plata, piedras preciosas, finas y       
                                         perlas; orfebrería en plata; relojería; maquinaria,  
         taquería, estuchería y otros  
  
ORGANIZA:       IFEMA 
 
COLABORAN:       Gremio de Joyeros y Plateros de Madrid 
       Asociación Española de Joyeros, Plateros y Relojeros 



IBERJOYA PRIMAVERA,  
POTENCIA SU COMPROMISO CON LA MODA 

 
• La feria estrena un nuevo formato enfocado a destacar las colecciones de 

moda pronta en joyería y a dar un mayor protagonismo a los  contenidos 
innovadores  y prescriptores de tendencias  

 
     
Del 4 al 8 de febrero de 2010 IBERJOYA PRIMAVERA abre  de nuevo sus puertas 
para presentar  al profesional un  completo escaparate de tendencias y novedades del 
sector joyero. Una feria, organizada por IFEMA en el marco de Giftrends Madrid,  
que  permite a fabricantes, importadores, diseñadores y a todo el colectivo empresarial 
que configura la oferta de este salón,  reanudar la comunicación directa y el contacto  
con distribuidores y puntos de venta, en un foro de negocio proyectado para favorecer 
la actividad comercial de la industria joyera.  
 
Además, en esta primera convocatoria anual, la feria estrena el nombre IBERJOYA 
PRIMAVERA que viene a poner el acento en el significado de una oferta 
especialmente concebida para dar una rápida respuesta al comercio en los próximos 
meses y, con ello,  resaltar el  concepto de moda  implícito en todas las colecciones 
que se concentran en esta edición.   
 
En IBERJOYA PRIMAVERA, toman parte 227 empresas expositoras de fuerte 
presencia en el mercado y una cuidada red de distribución que presentan una 
competitiva oferta centrada principalmente en las colecciones de moda pronta en 
joyería/relojería, junto a las últimas novedades en orfebrería e industrias afines. Todo 
ello configura un escenario de contenidos innovadores  y prescriptores de tendencias 
que permitirá al profesional afrontar la realidad de un mercado que demanda  estar 
permanentemente al día. 
 
Otra novedad de esta edición se encuentra en  el rediseño de su  espacio expositivo 
que contempla  dimensiones más cómodas y la incorporación de stands con amplios 
escaparates que permiten potenciar al máximo el atractivo de sus contenidos, y dar un 
mayor protagonismo a las marcas.  
 
Además,  el progresivo posicionamiento de IBERJOYA en el calendario de 
certámenes europeo como una de los encuentros profesionales más  señalados,  
convierte  a este salón en un foro de negocio internacional que  permite al comprador 
una  perspectiva global del  mercado, y una cómoda fórmula de conocer la oferta y 
tendencias de los principales países productores.  En esta edición, los fabricantes, 
diseñadores, e importadores españoles compartirán protagonismo con un  total de 80 



compañías procedentes de Alemania,  Bélgica,  China,  Francia, Grecia, Hong Kong, 
India, Italia, México, Portugal y Turquía.  Por otra parte, las  campañas de promoción 
que se realizan a lo largo del año y el Programa de Compradores Extranjeros que 
organiza IFEMA en colaboración con la Cámara de Comercio e Industria de Madrid,  
proporcionan  al expositor una importante herramienta de trabajo  y una  oportunidad 
de ampliar o iniciar nuevos  contactos  en el mercado exterior.   
 
De forma paralela a la exposición comercial IBERJOYA es también el escenario 
elegido por las empresas para llevar a cabo acciones especiales de promoción y 
presentaciones en primicia de sus colecciones.  Entre algunas de las actividades que, 
en este sentido, se desarrollarán en esta edición, destaca  la presentación de la nueva 
colección de relojes de la marca Hannibal Laguna de la mano del grupo Ayserco, 
que supone el  debut del diseñador en el mundo de  la alta relojería. La presentación, 
tendrá lugar en el stand de la firma, durante la tarde del viernes 5 de febrero, y contará 
con la presencia de este prestigioso creador de moda.  
    
Toda la oferta IBERJOYA PRIMAVERA ofrece, además,  una interpretación de 
las últimas tendencias internacionales en joyería en soberbias piezas y diseños que se 
lanzan a seducir a un mercado cada vez más exigente y selectivo.  Sin renunciar a sus 
cánones tradicionales, la joyería confirma más que nunca su vocación como 
complemento de moda con propuestas inagotables que invitan a descubrir el lujo y el 
glamour de una oferta al alcance de todos. Joyería y relojería de nueva generación, 
piezas con movimiento y una fusión de estilos decididamente contemporáneos en una 
selección excepcional revalorizada con la riqueza  de materiales preciosos y acabados 
de alta calidad.   
 
En relojería las nuevas tendencias dan mucha importancia a las esferas en las que 
introducen nuevos materiales, pedrería y abundantes detalles.  En el capítulo dedicado 
a platería, las propuestas han evolucionado de forma rápida estos últimos años. Los 
objetos de plata para el hogar, la decoración y el uso personal se han tornado en un 
elemento de disfrute colectivo porque en ellos hay cabida para todos los gustos.  Por 
último, el sector de Industrias Afines permite al profesional conocer en directo desde 
el programa de gestión de joyería puntero hasta la estuchería más personalizada con la 
que vestir los productos.  
  
IBERJOYA PRIMAVERA subraya de esta manera su atractivo  para los 
profesionales y proporciona  un vehículo de prospección del sector, de la 
competencia, de  la distribución y de las tendencias del mercado en general, así como 
el soporte desde donde impulsar la imagen más dinámica y competitiva del conjunto 
sectorial.  
 
 
 



 ESTILOS MODERNOS Y VANGUARDISTAS CON 
INFLUENCIAS NATURALES EN LAS COLECCIONES 
QUE SE PRESENTAN EN IBERJOYA PRIMAVERA 2010 

 
• Los metales preciosos se funden con metales novedosos para 

crear los diseños cada vez más modernos e innovadores  
 
La inspiración natural invade unos diseños que destacan por su llamativa originalidad, 
con formas que representan plantas, animales y todo tipo de objetos relacionados con 
la naturaleza. Piezas frescas con influencias cítricas y complementos muy 
combinables son las grandes novedades para la próxima temporada Primavera-
Verano, en la que las firmas ofrecen colecciones de diseño a precios asequibles. Para 
ello combinan materiales como la plata con rodio o perlas, así como con componentes 
menos usuales en el mundo de la joyería: ante, cuero y piel de serpiente. 
 
Las nuevas líneas de joyería también ponen especial  énfasis en la singularidad 
cultural y en un uso más sutil de unas piezas  que no pretenden llamar la atención 
tanto como dar un toque de elegancia al portador. En general, los colores fríos 
predominan sobre los silvestres y los tonos tierra, que se utilizarán con más 
moderación y se sustituyen por los negros, blancos, azules y grises. 
 
Tampoco faltan las joyas más tradicionales en alta joyería, fabricadas en oro, con 
perlas o piedras preciosas, en contraste con  colecciones muy  juveniles y, en 
ocasiones dirigidas exclusivamente al público infantil. Por otra parte, el hombre se 
acerca al mundo de la joyería a través de piezas extraordinariamente prácticas 
inspiradas en el mundo del deporte,  especialmente en la  náutica. En este capítulo, 
entran en escena cronos y relojes para todo tipo de consumidor: deportivos para los 
jóvenes y más tradicionales para destacar la elegancia del hombre moderno.   
 

Avance de novedades 
LINEARGENT ofrece una fresca y vanguardista 
colección en fina plata 925. Esta firma de joyería en plata, 
que cuenta con más de 25 años de experiencia en el 
sector, presenta en IBERJOYA una colección de líneas 
barrocas tipo vintage en tonos negros y grises pavonados, 
tanto en acabados brillantes como en mate: lámparas, 
anillos y broches de estilo romántico en los que destacan 
la pura geometría de lo circular; los juegos bicolores de 
plata pavonada y los engastados en circonitas pavé. Sus 
diseños siguen una línea ecléctica, ya que en sus 
colecciones conviven piezas clásicas con otras más modernas y vanguardistas. 



En esta edición, la firma catalana apuesta por los pendientes largos, en forma de 
lágrima, contundentes y de influencia barroca, así como por los anillos de diseño 
ecléctico con formas minimalistas y broches románticos que nos recuerdan el puro 
esplendor de la belleza modernista. 

 
 
La base de todas sus piezas es la plata trabajada  mediante técnicas tanto tradicionales 
artesanales como con las últimas tecnologías. El resultado: pura delicadeza para la 
vista y al tacto. 
 
 

 
 NIRO JOYAS apuesta por una fusión de texturas con la  
que consigue superar los límites tradicionales de la 
joyería. La nueva colección de Niro pretende sorprender 
al público mezclando metales preciosos con materiales 
novedosos en este sector, como el ante, el cuero o la piel 
de serpiente. Gracias a esta vanguardista mezcla, esta 
prestigiosa firma consigue unificar la tendencia y la 
moda con el mundo de la alta joyería, creando diseños 
prácticos, ergonómicos y elegantes, sin dejar de lado la 
característica que comparten todos sus productos: una 
extraordinaria calidad. 
 
 
 

 
 
 
 
 



ZIANE JEWELLERY concibe la joyería como el hábito cotidiano de la belleza, por 
lo que sus creaciones transmiten una imagen moderna y elegante.  
 

                                          
 
En esta edición de IBERJOYA presenta la colección Étoile, una colección en la que 
se utiliza por primera vez en plata la técnica del micro pavé en plata. En Paradis, el 
metal de plata se fusiona con baños  de rodio, blanco y negro, y resalta el 
protagonismo de las piedras en una  colección inspirada en los tonos de la puesta del 
sol, un momento mágico en el que la luz y el color se hacen dueños del horizonte. La 
naturaleza se hace dueña de la colección Sauvage, en la que serpientes, tigres en 
blanco y negro y ranas de colores cambiantes aferran perlas irisadas. Estas piezas 
rememoran las creaciones inspiradas en animales de exóticas selvas, que fueron la 
clave del éxito en las colecciones de los grandes maestros de la joyería.  
                                                         
También podemos encontrar influencias naturales en las piezas de BOLBORETTA 
BASE, cuya nueva colección destaca por su llamativa originalidad. Todas las joyas 
lanzadas en esta primera serie están inspiradas en la naturaleza y son fruto del 
elaborado trabajo de sus propios diseñadores y fabricantes, realizadas en plata 925 
con un baño de rodio y montadas en gemas naturales. 
 

 
 
 



SALVATORE PLATA se basado, asimismo,  en elementos naturales para crear los 
diseños para la próxima temporada. Inspirada en la fruta fresca, la colección Cítricos 
se presenta al público con una imagen muy seductora: colgantes con grandes 
corazones en piedra y anillos de gran tamaño sobre rodajas de limón, naranja y lima. 
Sin duda, un diseño muy combinable para este verano. En la segunda de sus nuevas 
colecciones ha recurrido a los motivos animales para crear piezas muy atrevidas con 
un diseño que nos transporta a los años 80: anillos de águilas, lobos y tigres repletos 
de piedras de colores engastadas a mano. 

 
Además, Salvatore presenta dos líneas de 
diseño en IBERJOYA, Salvatore Sole y 
Salvatore Luna, donde el color se convierte 
en protagonista. En la primera, que nos 
sorprende por su gran colorido, destacan las 
turquesas de gran tamaño y las piezas 
realizadas en colores cítricos. En la segunda 
destacan piezas más sofisticadas, joyas muy 
brillantes, con piedra engastada a mano. En 
cuanto al color, predominan el blanco y el 
negro, estandartes de Salvatore Plata.  
 
 

Esta firma también incluye el micropavé en muchas de sus piezas, por lo que presenta 
colgantes, pulseras y anillos realizados con esta minuciosa técnica. Un lujo brillante, 
ahora también en plata. Por último, Salvatore Plata añade a su colección Primavera-
Verano 2010, como exclusiva en España, la colección de alta bisutería Italiana 
BJQUEEN. 
 
La firma italiana NOMINATION lanza en IBERJOYA la colección Terra, el tercer 
elemento de la serie 4Elements. Tras el éxito de las colecciones Agua y Aire, los dos 
primeros elementos de la serie, Nomination lanza ahora el tercer elemento, la 
colección TERRA, para celebrar la vida y la fertilidad. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



De la tierra, venerada por los antiguos como divinidad de la creación, surgen las joyas 
más preciosas: piedras con poderes mágicos y metales para forjar como el oro y el 
acero. Nomination quiere honrar este elemento con una colección que se compone de 
collar, pulseras, pendientes y un anillo modelados en acero con dibujos de delicadas 
hojas embellecidos con cristales de Swarovski de color ámbar que recuerdan la 
esencia de la tierra. 
 
La marca italiana también apuesta por 
Me&You, una colección romántica de 
colgantes divisibles para compartir con otra 
personas todos los momentos del día. 
Embellecida con piedras de Cubic Zirconia, 
la colección se compone de colgantes que 
representan los principales símbolos del 
amor: un corazón, las alas de un ángel de la 
guarda y una pareja de enamorados. 
 
Para los más jóvenes, Nomination presenta 
la Colección DJ, compuesta de  placas de 
acero de la mejor calidad, grabadas con 
decoraciones inspiradas en la música: una guitarra eléctrica, un disco vintage y una 
consola de DJ que comunican la energía y el ambiente de la música. Para hombre, 
lanza la colección Portofino, una refinada colección de pulseras inspiradas en la 
elegancia y la energía de las localidades más glamurosas de la costa italiana. 
 
BERNAT RUBÍ ha creado una nueva colección que rompe moldes en el mercado de 
la joyería. Con la vista puesta en el próximo verano, la firma ha diseñado una 
colección juvenil, moderna y diferente a precios asequibles, por lo que se prevé que 
sea todo un éxito. Inspirándose en los tonos de la primavera y el calor del verano, 
Bernat Rubí presenta una nueva colección de joyería, Steelchic, un conjunto de 
pulseras de acero, diamantes y plata 925. Jugando con las texturas e imitando los 
cuatro colores del oro, la firma ha creado una colección divertida y ligera para este 
verano, compuesta de pulseras con perla natural o montadas con abalorios de plata y 
diamantes, tanto con diseños juveniles –tréboles- como con otros más formales –
cruces-. 
 
GEMCO JEWEL´S, una firma especializada en el estilo Victoriano que fabrica sus 
joyas en Jaipur (India), presenta su exclusiva colección de brazaletes, realizados en 
plata y oro con incrustaciones de diamantes pulidos y tallados. Además, sus diseños 
en piedra de ónix son auténticos ejemplos de sobriedad que, combinados con oro y 
diamantes, proyectan una imagen armónica y elegante.  
 



Las joyas de la firma JOMARO vuelven a 
encontrar la inspiración en el mundo de la 
naturaleza. El color y las sencillas formas 
vegetales, que representan hojas y frutos,  se 
convierten en elegantes joyas para una mujer 
sofisticada y actual. Dentro de su colección 
Viña, destaca una gargantilla amatista con 
colgante en oro de 18 kilates, utilizando piedras 
semipreciosas como amatistas, jade o perlas. 
 
MARFIL TALLADA apuesta por  una cuidada 
selección de gemelos y botonaduras exclusivas 
para caballero. La firma valenciana también 
ofrece en sus colecciones un paseo por los 
estilos más reconocidos de la alta joyería: 
broches de líneas Art Decó, pendientes de 
inspiración Nouveau y diamantes en tallas especiales para las tendencias más 
vanguardistas. Diseños exclusivos avalados con premios internacionales. Destaca su 
Red de Zafiros, una impactante pulsera formada por 15 rivieres de diamantes 
brillantes, entrelazadas entre sí por zafiros talla oval. 
 
Por su parte, RAFAEL COLLADO muestra  una colección de pulseras huecas 
realizadas en oro de 18 kilates que combinan las diferentes tonalidades de este noble 
material -amarillo, blanco y  rojo- con piezas de electroforming. Su acabado en pulido 
brillo espejo y su elaboración totalmente artesana les otorgan características únicas.  
 
El fabricante de plata más grande de Turquía, la firma SEZGIN JEWELS, llega a 
IBERJOYA con un enfoque moderno y elegante. Aunque también provee de todo 
tipo de platas a sus clientes, Sezgin se centra en su creación: plata lisa, fundida, 
estampada y hecha a mano. 
 
La firma italiana VARONA GUIDO produce 
joyería acabada con engaste y acabado de 
diamantes y piedras preciosas y 
semipreciosas. Una serie de piezas realizadas 
según las técnicas de micro fusión en cera, 
derivadas de la tradición orfebre italiana. Las 
joyas pueden estar acabadas con piedras 
preciosas, como diamantes, zafiros, rubíes, 
esmeraldas, aguamarinas y perlas. Esta marca 
se caracteriza por su producción de todo tipo 
de piezas, con el denominador común de la 



elegancia y originalidad: anillos, solitarios, alianzas, pulseras, gargantillas, 
pendientes, broches y cierres. En la línea de hombre, destacan los anillos, las pinzas 
para corbata y  
gemelos. 

 
Con el objetivo de aunar modernidad y tradición, la 
firma mexicana ELENA BALLESTEROS 
presenta en IBERJOYA sus diseños de joyería y 
orfebrería en plata. Gracias al intento de retomar la 
esencia de la joyería prehispánica, de gran 
significado cultural en Centroamérica. Un claro 
ejemplo es su colección Azteca, que recupera la 
magia e historia de esta civilización, llena de 

simbolismos, dioses y figuras perfectamente detalladas, ya sean en forma de collares, 
brazaletes, aretes o cuentas. Este intento de recuperar el pasado contrasta con su 
colección Contemporánea, basada en figuras abstractas, objetos en movimiento, 
líneas, colores y texturas, que enfatizan la importancia de la transformación de las 
ideas relevantes con el paso del tiempo. Estas piezas están basadas en nuevas técnicas 
y tendencias en joyería, logrando así una joya con estilo y gusto. 
 
JOYMART es una empresa con muchos años de experiencia en la fabricación y 
venta de artículos de joyería en plata. Cuenta con una extensa gama de productos, 
todos ellos fabricados en plata de 1ª ley, de alta calidad: piezas rodiadas, circonitas de 
1ª calidad, esmaltes a fuego... En sus almacenes se pueden encontrar desde llamadores 
y sortijas, hasta pendientes y pulseras. 
 

Piedras como la aguamarina se imponen 
como novedad para la colección de 
Primavera-Verano de la firma catalana 
LLINARES IMPORT, gracias a su 
color celestial y su naturalidad. Además, 
entre las numerosas piezas que presenta 
en IBERJOYA, destacan sus novedosos 
diseños y su colección de plata con Ónix 
y Resina Negra. 
 
 
 
HIPERSTONE lanza sus novedades en 

piedra natural, perlas, fornituras y artículos de decoración, así como la nueva 
colección de collares y pulseras de la diseñadora internacional Lola Sillero, en la que 
ha utilizado una amplia gama de artículos de la firma Hiperstone. 
 



El chihuahua de LAPETRA llega esta 
primavera lleno de color y luciendo nuevos 
complementos en una colección sin límite de 
edad, ya que triunfa tanto entre las treintañeras 
como entre las más pequeñas de la casa. Esta 
firma dedicada tradicionalmente al diseño de 
piezas de joyería para niñas amplía su oferta 
con la nueva colección Lapetra in the world, 
dedicada al público adulto que conserva 
intacto su espíritu infantil. En ella 
encontramos a Lapetra con su chihuahua 
recorriendo el mundo a través de una serie de  
joyas entusiastas y muy optimistas que 
muestran el estilo propio y singular de esta 
empresa. 
 
GAMA PENÍNSULA combina estilos vanguardistas de pendientes, collares y anillos 
en su nueva colección exclusiva. Estas piezas de diseño son desmontables e 
intercambiables, por lo que ofrecen al cliente un interminable abanico de 
posibilidades a la hora de combinar sus propias joyas. Además, todas las piezas 
contienen abalorios con cristales de Swaroski. 



Moda en relojería 
 
 
GRUPO AYSERCO presenta en IBERJOYA la colección de relojes de la marca 
Hannibal Laguna, el diseñador de moda más galardonado del momento, que debuta 
en la joyería de la mano de esta firma. Grupo AYSERCO también sorprende con la 
primera serie especial de relojes Toro con la firma de Bertín Osborne. El popular 
presentador y cantante debuta en el mundo de la relojería con sus propias series 
limitadas de relojes Toro Watch, firmados por el propio artista en su tapa posterior. 

 
Los cronos y relojes de la primera colección de Hannibal Laguna se dirigen a mujeres 
y hombres amantes de la singularidad y la innovación. El innovador modisto ha 
trabajado con el equipo de diseño de la firma española para conformar una colección 
de relojes de gran tamaño, con cajas de rasgos vanguardistas, esferas repletas de 
soluciones inéditas y tonalidades intensas procedentes de la Alta Costura. Los 
materiales empleados en las cajas de estos nuevos relojes van desde el acero hasta el 
policarbonato, mientras que las correas apuestan por el galuchat, la piel de manta 
raya, plenamente vigente en la alta relojería, y los tejidos técnicos, importados del 
mundo de la moda. 

 
 
 

 
 
 
 
 



Por otra parte,  la marca Toro Watch ha llevado la silueta del toro de Osborne a los 
cronos y relojes más codiciados del momento. Las series especiales Bertín Osborne 
apuestan por la distinción estética y la elegancia de formas, tanto para hombre como 
para mujer, de tamaño clásico y con el toque de exclusividad aportado por un 
verdadero enamorado de las piezas de prestigio. Oro, acero inoxidable con 

especificaciones marinas o cuero de Ubrique son 
algunos de los pilares de las colecciones 
exclusivas de relojes Toro con el sello del 
conocido cantante y presentador. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
DISTRIBUCIONES ESMAN BARCELONA presenta su colección de relojes de la 
marca suiza Rotary, una firma creada en 1895 que continúa innovando y creciendo, 
aunque sin perder nunca de vista los principios en los que se basó su fundación. 
Relojes tanto para hombre como para mujer, fabricados en acero inoxidable y 
acabados con cristal de zafiro.  

 

                          
 
 
 
 
 
 



Industrias afines 
PLATA PURA apuesta por las nuevas tecnologías y 
presentará en IBERJOYA una innovadora aplicación 
para el terminal Iphone de Apple, potenciando su 
labor de marketing en el mercado internacional. Esta 
aplicación, totalmente gratuita, permite que el usuario 
pueda probar y ver cómo le sientan los productos de 
Plata Pura a través de realidad aumentada. De esta 
forma, toda aquella persona que disponga de un 
Iphone podrá probarse cualquier joya de esta firma sin 
salir de casa, a través de la pantalla de su dispositivo 
móvil, gracias a la tecnología de la realidad 
aumentada, una serie de dispositivos que añaden 
información virtual a la información física ya 
existente. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
La empresa de servicios informáticos ENGINE SOFTWARE, especializada en el 
desarrollo y comercialización de software para el sector de la joyería, relojería y 
bisutería, presenta su nueva gama de productos Gemarun para la gestión integral de 
este sector en España y países de habla hispana. Este software cuenta con varias 
versiones para adaptarse a las necesidades de cada cliente: Gemarun Mayorista ofrece 
las funciones necesarias para la distribución mayorista con la capacidad de trabajo 
remoto o Gemarun 2010 cuenta con nuevas aplicaciones, como la consulta directa y 
actualizada de los valores de los metales preciosos, gestión de seguimiento de 
clientes, exportaciones a excel, pdf o HTML o gestión de movimientos bancarios, 
adaptación de pantallas para funcionamiento táctil. Gemarun 2010 MASTER ofrece 
actualizaciones periódicas y una nueva versión para la solución centralizada de grupos 
de tiendas que permite trabajar con mayor velocidad. Por último, el nuevo terminal 
táctil de venta compatible con Gemarun, un dispositivo táctil para la venta 
automatizada con un bonito diseño y a un coste muy reducido. 
 
 
 
 



CAPALA BUILT, diseñadores y fabricantes de taquería para joyería y relojería, 
presenta como principal novedad la ampliación a cuatro colores  más de sus artículos 
de taquería, que ya triunfaron la temporada pasada. Además de asesoramiento sobre 
escaparatismo y marketing, Capala Built ofrece una visión diferente sobre la imagen 
actual de las joyas, así como soluciones personalizadas en función de las necesidades 
de cada joyería.  
 

En materia de seguridad, CAJAS 
FUERTES LÓPEZ E HIJOS 
proponen soluciones para todo tipo 
de necesidades. Las cámaras 
acorazadas desmontables pueden 
ser divididas en paneles, por lo que 
es posible su transporte y su 
ubicación en todas las condiciones. 
Dichos paneles también pueden ser 
utilizados para reforzar nuestra 
cámara acorazada ya construida y 
así conseguir el grado de 

homologación exigido o simplemente una mayor tranquilidad. También presentan 
todo tipo de cajas fuertes: desmontables, de sobremesa, para empotrar en la pared e 
incluso para empotrar en el suelo.   

               
 
P. B. SEGURIDAD presenta un novedoso sistema de seguridad de generación de 
niebla, que crea un humo artificial que impide la visibilidad y desorienta al intruso. 
Este sistema es muy útil en combinación con un sistema de alarma, que permite evitar 
los robos con una instalación sencilla y económica. También ofrece a sus clientes 
transformar el cristal blindado en antimaza sin necesidad de obras. Otros de sus 
servicios son el seguimiento de vehículos por satélite, la transmisión de las imágenes 
de las cámaras de seguridad al ordenador o teléfono móvil del cliente o la protección 
de las líneas telefónicas. 



IBERJOYA PRIMAVERA 
 

Tendencias 2010 
 

Neo Ecología 
 
El mundo recreado en “Avatar”, camino de ser la película más taquillera de todos los 
tiempos, se convierte en el escenario ideal para una nueva generación de postulados 
ecologistas donde los últimos avances tecnológicos conviven con el vínculo profundo 
que establecen los seres vivos con la madre naturaleza. Este viaje de retorno a la 
esencia de la vida no se entiende sin el respeto por la diversidad biológica y el 
convencimiento de que cuantas más especies posee un ecosistema, más capacidad 
tiene de ser estable. Y que nuestro mundo es sólo la expresión de los flujos constantes 
que de energía y materia se dan entre todos sus habitantes. 
 
El slogan “Por un desarrollo sostenible” no sólo implica la extensión social de la 
preocupación por el cambio climático, sino el hecho cada vez más constatado de que 
la ecología se define como uno de los parámetros que deciden el consumo de la 
sociedad. Materiales reciclados o de fibras naturales, procesos de fabricación 
respetuosos con la naturaleza… Hasta la alta costura ha vislumbrado la fuerte 
emergencia de esta conciencia “eco”, y firmas clásicas como Cristian Lacroix o Jean-
Paul Gautier han lanzado sus colecciones de prendas ecológicas. En paralelo, triunfa 
una estética que refleja la variedad de los ecosistemas, su belleza ruda e incluso 
poética. La joyería se puebla, por un lado, de formas tribales, texturas primitivas, 
piedras opacas y materiales orgánicos para dar lugar a piezas que son casi amuletos. 
Por otro, perviven los acabados sutiles y refinados, con gemas cristalinas finamente 
talladas, expresiones de una naturaleza tan bella y pura que raya en la perfección. 
 
Inspiraciones 
 “Avatar” con la espectacular 
biodiversidad de su escenario 
Los amuletos tribales 
Los ornamentos del Paleolítico 
Los bodegones al óleo 
Los brazaletes romanos 
 

Conceptos 
La globalización del movimiento 
ecologista 
La defensa de la biodiversidad 
biológica 
El rescate del primitivismo 
El respeto por el entorno 
Un enfoque místico de la naturaleza 

La frase 
“Al cabo de los años he observado que la belleza, como la felicidad, es frecuente. No 

pasa un día en que no estemos, un instante, en el paraíso.” 

Jorge Luis Borges, escritor argentino 
 



Claves joyeras 

Grandes brazaletes 
Uso de resinas y piedras opacas 
Predominio de la plata 
Texturas que imitan las estructuras 
irregulares de la naturaleza 

Claves relojeras 

Colores tierra 
Correas de piel y otros materiales de 
origen natural 
Sencillez en el diseño 
Apuesta por las cajas redondas 

 

Cuba en los 50 
 
Cuba antes de la Revolución. Las noches de La Habana están envueltas en una niebla 
nostálgica sobre la que titilan las luces estridentes de los cabarets nocturnos y de los 
casinos de juego. Por sus calles discurren el misterio del juego, el impactante porte de 
las mulatas, el sabor añejo del ron, el eco lejano de un bolero, una palabra de amor 
susurrada al oído… pero también los planes que en la clandestinidad gestaban la 
futura revolución. La isla era un hervidero de emociones y sensaciones que han 
pervivido hasta estas fechas en el imaginario popular. Cuba, sus ritmos, sus noches, su 
sensualidad. 
 
De aquella década tan especial, la joyería ha rescatado los elementos más fascinantes. 
Grandes anillos con pavés de diamantes que acarician los ojos de los espectadores, 
perlas doradas que alumbran con su luz la dirección que indica una mano, frondosas 
ramas de piedras cristalinas que acechan una velada insinuación al oído, superficies y 
colores aterciopelados… Son joyas opulentas, orgullosas de su condición, ricamente 
decoradas, que también acompañan con comodidad al hombre aportando a sus puños 
distinción, pero sobre todo un halo de poder. El lujo con ciertos toques decadentes 
está más de moda que nunca. 
 
Inspiraciones 
La vida nocturna de La Habana a 
mediados del pasado siglo 
El ambiente del cabaret 
Los boudoirs 
El ritmo de los boleros 
Los colores de las salas de juego 

 
Conceptos 
El lujo decadente 
Derroche de sensualidad 
La atracción por el peligro 
Culto a la elegancia 
La fascinación por el poder 

 
La frase 
“Mira que eres linda 

que preciosa eres, 

verdad que en mi vida 

no he visto muñeca 

más linda que tú; 

 

con esos ojazos 

que parecen soles, 

con esa mirada 

siempre enamorada 

con que miras tú.” 

Antonio Machín, cantante cubano



 
Claves joyeras 

Anillos XXL 
Diamantes negros 
Pendientes chandelier 
Perlas doradas 
Pavés 

 
Claves relojeras 

Cajas redondas y alargadas 
Esferas minimalistas 
Acabados en oro amarillo y rosa 
Movimientos automáticos 

 
 
El País de de las Maravillas 
 
Wonderland, el País de las Maravillas, vuelve de nuevo a las pantallas de la mano de 
Tim Burton y da pie a la creación de un universo mágico en el que el tiempo, 
representado por el famoso reloj del Conejo Blanco, adquiere otra dimensión. No sólo 
es Alicia, Peter Pan le acompaña encabezando las reivindicaciones de los niños no tan 
niños que se resisten a crecer. Se unen a este elenco ninfas aladas, elfos, duendes, 
hadas… que transitan por jardines resplandecientes, hechos de cristal de diamante. 
Como en los cuentos de los hermanos Grimm o de Perrault que, generación tras 
generación, vuelven a cobrar vida en los sueños infantiles. 
 
En el corazón de todo adulto siempre queda un pequeño altar para venerar la fantasía. 
Y fruto de ello, es el éxito alcanzado a nivel mundial por iconos de formas simples y 
amables. A las celebrities les encanta lucir charms en forma de patucos infantiles u 
otros objetos fetiches que les devuelven el alegre tintineo de la niñez. Los productores 
de joyería responden a esta demanda con creaciones emotivas, diseños de colgantes 
en apariencia naïf, pero cuya ingenuidad no es capaz de esconder su fuerte carga 
sentimental. Los charms ofrecen mil y un posibilidades de desarrollar estados de 
ánimo, simbolizar recuerdos o, simplemente, dar placer estético a sus portadoras. Otra 
de las líneas desarrolladas recupera el lenguaje poético del Modernismo catalán que, 
casi un siglo después, continúa impactando sobre nuestra vertiente más esteta. 
 
 
Inspiraciones 
Alicia en el País de las Maravillas 
Peter Pan 
Los fetiches infantiles 
El Modernismo catalán 
El color de los caramelos 
 

 
Conceptos 
La nostalgia por la niñez 
El triunfo de la alegría 
La poética de la estética 
Simplicidad 
Ingenuidad 

 
 
 



La frase 
"Wendy, ¿por qué tenemos que crecer?". 

Peter Pan, personaje ficticio creado por el escritor escocés James Matthew Barrie  
 
 
Claves joyeras 
Racimos de cristales de colores 
Las ninfas modernistas 
El uso del esmalte 
Representaciones emotivas de 
mascotas 
 

 
 
Claves relojeras 
Estética deportiva 
Pinceladas de color 
Números XL en las esferas 
Modelos femeninos de fuerte 
inspiración joyera 
 

Los colores de Brasil 
 
Esta corriente se define como un retorno renovado a la influencias indígenas del 
continente americano en su lado sur, entremezcladas con la herencia colonial y el 
culto al color siempre presente en las sociedades latinas. Brasil emerge como uno de 
los estandartes del orgullo por la propia identidad, con numerosas expectativas 
volcadas en la próxima cita olímpica que convertirá al país en el centro de todas las 
miradas. Elementos de sus tradiciones, como los carnavales, de su entorno 
exuberante, de su pasión por el fútbol y las sensuales curvas femeninas… se trasladan 
a una estética casi psicodélica donde el color actúa como batuta dominante. 
 
Tendencia que se afirma como un himno a la naturaleza, pero también a la belleza de 
las estructuras arquitectónicas del Brasil moderno y la profunda influencia de Oscar 
Niemeyer y su dialéctica volumen-vacío ampliamente expresada en los edificios de 
Brasilia, la ciudad creada en el siglo XX. Surgen así, en el terreno de la joyería, piezas 
que semejan microedificios, que juegan con los volúmenes y encierran en su interior 
gemas de tonalidades exuberantes, talladas de tal forma que aprovechan al máximo la 
luz para crear en su interior microespacios de sabor urbano. El color también se hace 
dueño de las propuestas relojeras: verdes, azules… conviven con grandes tamaños de 
piezas rotundamente masculinas.  
 
Inspiraciones 
El estilo de vida brasileño 
Los colores y formas del carnaval 
Las culturas indígenas de 
Latinoamérica 
Brasilia 
Los edificios de Oscar Niemeyer 

 
Conceptos 
Culto al color 
Exploración de las formas 
Reivindicación de los orígenes 
Expresión de la propia personalidad 
Compromiso social 

 
 



La frase 
“No es el ángulo recto que me atrae, ni la línea recta, dura, inflexible, creada por el 

hombre. Lo que me atrae es la curva libre y sensual, la curva que encuentro en las 

montañas de mi país, en el curso sinuoso de sus ríos, en las olas del mar, en el cuerpo 

de la mujer preferida. De curvas está hecho el universo.” 

Oscar Niemeyer, arquitecto brasileño 
 
Claves joyeras 
Las formas curvas 
El protagonismo de las gemas de color 
Los colores cálidos 
Las filigranas 
 
Claves relojeras 
Cajas cuadradas 
Esferas con estampaciones de color 
Inspiración pop 
Juegos de texturas sobre el acero 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Estudio del Sector de la Joyería realizado por la Asociación Española 
de Joyeros, Plateros y Relojeros  

 
 

ESPAÑA COMPARTE CON FRANCIA EL TERCER 
PUESTO  PRODUCTOR DE EUROPA   

 
 

• El sector  joyero  en España  está formado por diecinueve mil empresas 
cuya actividad genera más de 150.000 puestos de trabajo directos 

 
• En el último trimestre de 2009 se aprecia una tendencia al alza del consumo 

en relación al mismo periodo de 2008 
 
El sector  joyero  en España  está formado por diecinueve mil empresas cuya actividad 
es la producción o comercialización de joyería en oro o en plata, relojería, orfebrería, 
gemas y piedras preciosas o semipreciosas y que, a su vez,  tienen tipologías 
diferenciadas conforme la actividad que desarrollan:  
 
Industria- La producción destinada al mercado nacional o mercados exteriores 
(exportación). Más de 500 empresas con más de 15 empleados cada una. 
 
Microindustrias o artesanos.- Su actividad se centra en la producción a pequeña escala, 
colaborando con empresas de dimensión mayor mediante la figura de la subcontratación 
o la ejecución de obra en situaciones de aumento de la demanda.  Se dedican también a 
realizar trabajos, en calidad de talleres, a los establecimientos comerciales, aunque entre 
ellos destacan también figuras como jóvenes diseñadores que inician su carrera 
profesional. Se trata de un segmento del sector amplio, de más de 2.000 mil 
empresarios-autónomos. 
 
Mayoristas y distribuidores- Es  el canal que se centra en el comercio al mayor y/ o a la 
importación, se incluyen las distribuidoras de joyería, marcas de relojería o de materias 
primas. Alcanzan un número aproximado de 870 empresas. 

 
Establecimientos comerciales o detallistas.- Más de 15.000 puntos de venta cuya 
tipología oscila entre empresas de tamaño micro a familiar o mediana. 

El sector en Europa y en España 

  

Estos segmentos sectoriales que antaño estaban marcadamente 

definidos, en la actualidad, se intrincan y confunden de tal modo que una figura se 

mezcla con otra; un ejemplo: un establecimiento comercial puede ser importador, un 

fabricante puede ser  también importador. 
 



La dimensión empresarial del sector joyero español tiene características similares al del 
resto de sectores en España. Según el Instituto Nacional de Estadística, el 52,7 % de las 
empresas españolas son microempresas- unipersonales-, el 27,40% generan  un pequeño 
número de empleo, de dos o tres personas. Al contrario de países como Francia o 
Alemania, la concentración es mucho menor en España. El sector joyero español no es 
una excepción a los enunciados generales. Pero a pesar de su atomización, genera en la 
actualidad más de 150.000 puestos de trabajo directos y mantiene una industria 
manufacturera que es capaz de competir por su valor añadido, acabados y relación 
calidad-precio no sólo en el mercado nacional sino en los exteriores. 
 
España comparte con Francia el tercer puesto  productor de Europa, detrás de Italia y 
Alemania pero también es uno de los principales mercados de consumo en Europa, no 
sólo por el número de piezas sino por la calidad de las mismas.  
 

El español se inclina por las joyas de calidad 
 
El consumidor español se inclina en un 90% por  los metales preciosos y por el oro de 
primera ley, o lo que es lo mismo, de 750 milésimas (llamado coloquialmente de 18 
quilates) y la plata de 925 milésimas.  La calidad de los metales preciosos demandada 
por el consumidor es una tendencia que confirma la tradición española de buscar una 
joya de calidad pues, a diferencia de Alemania o Reino Unido, que consumen joyería de 
segunda o tercera aleación  (14 ó 9 quilates), cuando el comprador español adquiere una 
joya busca la autenticidad y paga un precio superior a una pieza con una aleación que 
tenga poco oro o plata. 
 
En España la joyería es uno de los pocos productos que son garantizados por el Estado 
antes de su comercialización. Previamente a su comercialización al público, las joyas, 
una a una han tenido que dirigirse a un Laboratorio de una Comunidad Autónoma o 
autorizado por ella para comprobar la aleación del metal precioso, si la pieza tiene el 
contenido de aleación legal, entonces se marca con una figura geométrica que indica el 
tipo de metal, la aleación, la identificación del Laboratorio que la marcó y la marca del 
fabricante o importador. Dichas figuras están reglamentadas y no son libres por lo que 
el consumidor tiene garantías de qué compra. 

Tendencia al alza del consumo 

En el último trimestre de 2009 se aprecia una tendencia al alza del consumo en relación 
al mismo periodo de 2008, estableciendo una clara tendencia contraria al descenso de 
consumo de 2008. Esta tendencia al alza hace deducir que paulatinamente el sector se 
ha recuperado, se constata un menor temor en el consumidor a los tiempos venideros y 
el oro, como valor refugio, ha inclinado la elección del consumidor a la joyería que, si 
bien, es un elemento de lucimiento personal, integrado en la moda, mantiene un valor en 
su esencia. 



Las fórmulas que ha utilizado el sector para afrontar la crisis han sido durante el primer 
semestre de 2008 el reciclaje de estocaje y el añadido de modelajes novedosos a los 
escaparates polarizando los muestrarios en joyería asequible y alta joyería o de diseño. 
2010 inicia una tendencia claramente mejor que la caída de consumo experimentada en 
el último trimestre de 2008 y primer semestre de 2009.  

 

Encuesta 
 
La Asociación Española de Joyeros, Plateros y Relojeros ha realizado una encuesta 
entre junio-diciembre de 2009 a 1.440 personas, al cincuenta por ciento hombres y 
mujeres. Estas con las conclusiones  
 
a)  Valoración de una joya o reloj como regalo.  
 
- Tres de cada cinco  españoles, hombres, en edad adulta comprendida entre los 26  y 
los 55 años  consideran una joya como el mejor regalo para su pareja. Se decantan por 
sortija o pendientes.  
 
- Tres de cada cinco mujeres en la misma edad consideran un reloj como el mejor regalo 
para su pareja. Una de cada cinco mujeres se decanta por gemelos, botones  alfileres de 
corbata en el primer regalo destinado a su pareja, si bien el número asciende a tres 
cuando se trata de un segundo regalo en años sucesivos. 
 
- Seis de cada diez mujeres en edades comprendidas entre 30 y 50 años adquirirían 
joyas como autoconsumo o autoregalo y, en su caso, eligen por sí mismas la pieza que 
desean aunque sea un regalo. 
 
 
b) Momentos de entrega del regalo.   
 
El hombre en: 
 
1º.- Compromiso de pareja o matrimonio.  
2º.- Navidad. 
3º.- San Valentín, aniversario, cumpleaños 
4º.- Otros. 
 
 
La mujer en: 
 
1º.- Compromiso de pareja o matrimonio. 
2º.- Navidad 
3º.- San Valentín. 
4º.- Otros. 



c) Factores prioritarios de elección: 
 
Diseño de la pieza: 83% 
Precio: 47% 
Otros: No saben 
 
 
d) Preferencias respecto al tipo de pieza: 
 
Mujeres:  
 
1º.- Anillos o sortijas 
2º.- Pendientes  
3º.- Otros 
 
Hombres: 
 
1º Relojes 
2º.- Otros 
 
 
e) Gama de consumo por precio: 

El 63% de los consumidores de joyería/ relojería adquieren piezas por valor "hasta 1800 
€”  

 El 22% de los consumidores de joyería/relojería adquiren piezas por valor de "hasta 
3.900 € 

 El 15% restante podría elegir piezas de mayor precio. 

 

ORFEBRERÍA 
a) Valoración de la orfebrería como regalo. 

 
Seis de cada diez personas (indiferentemente del sexo) consideran un objeto de 
platería u orfebrería como un producto en la gama de objetos a regalar por  los 
siguientes motivos, en orden de preferencia: 
 
1º.-Aprecio de algo valioso para el destinatario del regalo  
2º.-Función decorativa 
3º.-Elegancia  



b) Momentos de entrega del regalo. 
1º.- Celebraciones familiares: Bautizos (cubiertos con grabaciones, sonajeros, elementos 
para la cuna), Comuniones  (Marcos y recuerdos con apliques de plata), regalos de 
bodas, incluidas bodas de plata y oro.  
 
2º.- Autoregalo: Decoración de un nuevo hogar 
 
c) Factores prioritarios de elección 
 

Tipo de ocasión 93% 
 

d) Preferencias respecto al tipo de pieza 
 
1º Marcos 
2º Objetos decorativos (jarras, botellas, cuadros) 
3º Recién nacidos / Comuniones  
4º Juegos de mesa / Cubertería 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



INFORME JOYERÍA 
 
La exportación de materias primas permite un saldo positivo que probablemente 

se mantendrá a final de año 
 

Fuente: GOLD & TIME 
 

 
OCTUBRE NO SUPUSO LA ESPERADA  REACCIÓN EN LA 

IMPORTACIÓN Y EL ACUMULADO SE RESINTIÓ 
 

Las expectativas, después corroboradas por la realidad, de unas navidades 
extremadamente frías, no por la climatología, sino por la ausencia de ventas, 
provocaron un octubre muy pasivo, sobre todo en el ámbito de la importación, que 
se trasladó a los resultados globales del comercio exterior del sector en el año. En 
efecto, os productos acabados se mueven en niveles muy bajos, pero las materias 
primas también en lo que corresponde a la importación. Sin embargo, la tendencia 
a liquidar stocks de éstas ha permitido unos resultados paradójicamente positivos 
en el conjunto de la balanza de pagos del Sector, que no debe llamar a engaño pues 
no es más que el reflejo de la inactividad global que lo aqueja. 
 
Algo de mejoría hubo en octubre, pero quedó muy lejos de lo que era deseable 
simplemente normal en otros años. De hecho, octubre fue un mes de contracción, en 
tasa interanual, en prácticamente todos os epígrafes con algunas, excepciones en el 
campo de la exportación y siempre referidas a materias primas, lo que invita más a 
pensar en operaciones de reducción y limpieza de stocks, o tratándose de oro, de 
aprovechamiento de unas circunstancias de mercad muy favorables, que en cualquier 
proceso de recuperación propiamente dicha. 
 
Claramente se pudo ver esta realidad en los productos acabados. La joyería en oro 
registró una baja en su importaciones en el mes de octubre de casi un 35% con poco 
más de 13,3 millones de euros, frente a los algo más de 20 de octubre de 2008. Con 
estas cifras no sorprende que en el acumulado de los 10 primeros meses del año 
encontremos una reducción de la importación de joyería en oro del 41%, no 
alcanzándose los 93 millones de euros, cuando en el mismo periodo de 2008 se 
superaban los 158. La procedencia de estas importaciones, sin embargo, no experimentó 
grandes cambios, localizándose con preferencia en Italia, que supone cerca de un 37% 
del total con algo mas de 29 millones de euros, seguida por India, algo más lejos 
Francia y Hong Kong y en quinta posición Turquía, que precede a un resto muy 
atomizado, el cual equivale a un 28% del total.  
 
 



Por lo que se refiere a la exportación de artículos de joyería realizados en oro, la 
situación fue algo menos desfavorable. En octubre, esta partida registró un descenso de 
casi un 15% con lo que en el conjunto del año, al final de octubre estas exportaciones se 
habían contraído casi un 29% no llegando a los 93 millones de euros, frente a los casi 
130 del año anterior. Estas ventas al exterior volvieron a tener como principal 
destinatario el mercado europeo, y más concretamente el francés, con algo más de un 
23% del total, seguido, eso sí por el de Estados Unidos a donde las exportaciones 
supusieron un 11,4%, muy poco más de las destinadas a Suiza. Italia y Portugal cierran 
el ranking de honor, antes de un abultado resto que agrupa a un sinfín de países como es 
habitual, que totalizan un 40% de la exportación total. 
 
En la joyería manufacturada en plata, las importaciones volvieron a dar la de arena, tras 
la fugaz esperanza de los resultados de septiembre, registrando en octubre un nuevo 
descenso, que en este caso fue del 31% quedando por debajo de los siete millones de 
euros, frente los algo más de diez de octubre del 2008. De este modo, en el cómputo 
total del año volvió a observarse un descenso que en esta ocasión fue del 19%, no 
llegándose a los 51 millones de euros, frente los casi 63 de los diez primeros meses del 
año anterior. El origen de estas importaciones fue de nuevo mayoritariamente 
Dinamarca, que supuso un 26% del total, con Italia y China muy igualadas en torno al 
15,5% cada una. 
 
Por lo que se refiere a las exportaciones, volvieron a bajar en octubre, en esta ocasión un 
9%, con 4,7 millones de euros frente a los 5,2 de octubre de 2008. Debido a ello, la baja 
general del año volvió a acelerarse algo, y alcanzando el 12,5% con casi 35 millones, 
frente a los algo más de 37 de los diez primeros meses del año anterior. Estas ventas 
fueron dirigidas mayoritariamente a Estados Unidos, pues registró algo más del 42% de 
las mismas, seguido por México con un 13% y a mayor distancia Portugal, Francia y 
Alemania con un 7, 4 y 3% respectivamente. El resto, siempre muy dividido supuso un 
poco menos del 30% del total. 
 
Con referencia a otros epígrafes relativos a los productos acabados, la situación no es 
muy diferente,  registrándose bajas en casi todos los conceptos, aunque las excepciones, 
debido a su escaso volumen, a veces resultan espectaculares en porcentaje de 
incremento. La más normal es la joyería en chapados cuyas importaciones crecieron un 
17% en octubre, pese a lo cual mantiene una caída de casi el 50% en el conjunto del 
año, la orfebrería en plata, cuyas importaciones se duplicaron en octubre, y crecieron 
algo menos en el conjunto del año. En el caso de las exportaciones, parece un 
crecimiento espectacular en octubre, del 400% pero que no logra evitar una caída del 
6% en el acumulado, y que, dado lo exiguo de su cuantía no tiene más valor que el 
anecdótico. 
 
También anecdótico, pero menos por cuanto revela una situación de mercado, es el 
movimiento de las monedas en metales preciosos, de oro en realidad, con alza 
importante en las importaciones de octubre, y aún mayor en las exportaciones, tendencia 



que se mantiene, en ambos casos algo más moderada, en los datos del conjunto del año 
y que vienen a demostrar una vez más los fuertes movimientos especulativos que se 
están realizando con este tipo de artículos. 
 
Las gemas siguen registrando descensos en líneas generales, aunque de nuevo se 
produce algún ligero cambio. En efecto, las perlas cultivadas, cuyas compras han caído 
en un 33% desde enero, experimentaron un ligero ascenso del 9% en octubre, 
totalmente insuficiente para compensar caídas anteriores, máxime porque tampoco se 
puede asegurar que vaya más allá de un movimiento puntual, pero al menos cambia un 
poco el ritmo. 
 
No ocurre lo mismo con los diamantes, que vuelven a caer en octubre, y en una 
proporción muy similar a la que vienen manteniendo desde primeros de año, es decir en 
torno al 35-36%. Al menos también decrecen sus exportaciones, es decir, hay menos 
devoluciones, y lo hacen en un porcentaje mayor que las importaciones.  
 
Las piedras de color también parecen moverse ligeramente. Tanto en bruto como 
talladas, y tanto las grandes como el resto, aunque las primeras a un ritmo bastante bajo,  
experimentan crecimientos en sus importaciones en octubre, siempre con la referencia 
del mismo mes de 2008, si bien son insuficientes para compensar la caída registrada 
desde primeros de año. En este caso, tan sólo las piedras en bruto, con un valor bastante 
escaso marcan crecimiento. Los metales continúan en pleno proceso de contracción 
generalizada con una ligera excepción del paladio en octubre. 

 
 
 
 
 

 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



INFORME RELOJERÍA 
 
Fuente: GOLD & TIME 
 
La alta relojería vuelve a caer, sobre todo en volumen, pero recupera algo de valor 

unitario, centrándose en las gamas más altas 
 

EL VOLUMEN DE IMPORTACIÓN DE RELOJERÍA 
COMERCIAL CRECE EN OCTUBRE POR ENCIMA DE 2008, 

PERO TODAVÍA NO SE TOCA FONDO 
 

Por primera vez en muchos meses, por no decir años, el segmento dominante en la 
distribución de relojería, esto es, los relojes de pulsera analógicos de cuarzo en 
acero, experimentaron un crecimiento en el volumen de sus importaciones con 
respecto al año anterior. Sin embargo, el  volumen se redujo, en parte por 
cuestiones de tipo cambiario. Naturalmente todavía es demasiado temprano para 
considerar que puede marcar un cambio de tendencia, o simplemente que de 
veracidad se toca fondo, pues debería confirmarse repitiendo crecimientos en 
meses sucesivos, pero al menos supone una ruptura en la evolución anterior cuyo 
fin no se veía ni siquiera posible dada su larga  duración y ausencia de indicios 
contrarios. 
 
Un 16,43%. Tampoco es tan pequeño. Y sobre todo es una ruptura con una tendencia 
que duraba ya años. Eso es lo que creció la importación de relojes de pulsera analógicos 
de cuarzo en el mes de octubre de 2009 con respeto al mismo de 2008. Bien es verdad 
que el valor descendió en un 11,5%, aunque las fechas coinciden con el periodo de 
máxima fortaleza del euro. Y también que el mismo tipo de tendencia, alza en el 
volumen, incluso considerable, y baja en el valor unitario, se dio en los automáticos y 
manuales, siempre de acero. Y siempre procedentes muy mayoritariamente de China, 
claro. 
 
La alta relojería, sin embargo, registró la tendencia contraria. Nueva contracción 
volumen, y nada menos que de casi el 60%, pero con recuperación, y notable, del valor 
unitario, pues rozó los 8.200 euros frente a los 6.300 de octubre el año pasado, y puso la 
media en casi 7.200 frente a los 5.700 de 2008. De cara a las navidades este segmento 
parece que volvió a centrarse en la gama más alta, aunque habrá que ver lo que dura. 
Dada la reducción de dimensión que se ha venido produciendo, además, cualquier 
mínimo movimiento tiene unas consecuencias espectaculares en proporción, aunque de 
menor alcance en volumen, evidentemente. De hecho, el total de unidades en los 
primeros diez meses del año se reduce a 1.675, con lo que será muy difícil, por no decir 
imposible que se alcance el nivel de las 2.000 unidas a final de año. Y de ahí habría que 
descontar las destinadas a la reexportación a otros mercados por parte de marcas que 
tiene su delegación española como base para áreas más amplias. Todo ello, referido, 



como es habitual a los relojes de pulsera automáticos en oro procedentes de Suiza, ya 
que el resto de la posición estadística, procedentes de China principalmente no guardan 
relación con ellos debido su bajo valor unitario. Algo más cercanos son los relojes de 
esta categoría procedentes de Italia, que al menos mantienen un valor unitario de 
importación de 2.638 euros, frente a los 26,3 de los chinos, pero su incidencia, con sólo 
259 piezas, es bastante escasa. 
 
La preponderancia de Suiza también es clara en los automáticos de acero, constituyendo 
también una categoría en sí misma, a la que en este caso puede unirse igualmente Italia, 
con un valor unitario incluso superior al de la propia Suiza. Los casi 50.000 relojes 
procedentes de Suiza supusieron cerca de 58,4 millones de euros mientras que los 
431.000 de China sólo sumaron 1,9 millones de euros. Los italianos fueron sólo 2.890 
pero su valor fue casi equivalente al del total de los chinos, con un valor unitario de 
2.200 euros. 
 
Volviendo a los analógicos de cuarzo, el alza del 16% en el volumen no logró 
evidentemente compensar los descensos anteriores, de manera que en el conjunto del 
año las importaciones han bajado un 19% en volumen y un 31% en valor con un valor 
unitario que no llega ni a los 17,50 euros. 
 
Los digitales también siguen perdiendo, con una baja d casi el 16% en volumen y, 
contrariamente al resto, de menos del 3% en valor, es decir que se han encarecido 
ligeramente, con un valor unitario de importación que se aproxima a los cinco euros. 
 
Relojería gruesa y partes y componentes continúan reduciéndose y en proporciones muy 
considerables, aunque destaca el alza del valor, por encarecimiento, de los movimientos 
para relojes de pulsera. 
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