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NOTA IMPORTANTE:

Para facilitar el trabajo y la movilidad de los periodistas durante su visita al Salén
Internacional de la Moda de Madrid, SIMM, sélo se han impreso los datos
generales de SIMM, como la nota general resumen, ficha técnica, programa de
actividades, informe econdmico del sector, plano de la feria y comités
organizadores. El resto del contenido aparece recogido en el CD que incluye esta
carpeta de Prensa. En este CD también se han grabado diferentes imagenes,
tanto de ambiente de la feria, como de una seleccién de empresas para poder
ilustrar las informaciones.




FICHA TECNICA

SIMM, SALON INTERNACIONAL DE MODA DE MADRID

CERTAMEN:
CARACTER:
PERIODICIDAD:

FECHAS:

LUGAR:

HORARIO:

SUPERFICIE NETA:

EXPOSITORES:

PARTICIPACION

FEBRERO 2010

63° Saldn Internacional de Moda de Madrid (SIMM)
Profesional
Bianual

Del 4 al 6 de febrero de 2010 (Colecciones
Otono-Invierno 2010/2011)

Feria de Madrid- Pabellones 12 y 14

Jueves, 4 y viernes, 5 de 9.30 a 19.00 h.
Sabado, 6 de 9.30 a 17.00 h.

13.431 m?

404
557 marcas

INTERNACIONAL: Alemania, Bélgica, Brasil, Dinamarca, Francia, India, ltalia, Libano, Paises

CONTENIDOS:

SECTORES:

FERIAS
PARALELAS:

PRECIOS PARA
VISITANTES:

Bajos, Peru, Portugal, Reino Unido y Turquia.
Colecciones Otofio-Invierno 2010/2011

Agents-Agentes

Charm, mujer romantica con estilo urbano

Class, clasicos contemporaneos

Ego, disefiadores emergentes

E-motion, colecciones jovenes y desenfadadas Franchise, ideas para
nuevos negocios en el comercio  Gala, cocktail, noche, etiqueta y
ceremonia

Man, Moda hombre

Moon & Sun, moda intima femenina , fitness y bafio

Natural, colecciones en materiales sencillos y naturales Press, prensa
especializada

Shop, Mobiliario, elementos y servicios para innovar el punto de venta

Touch, bisuteria, bolsos, cinturones, y otros accesorios Warm, Moda en
lana y tejidos técnicos para la lluvia y el frio

Ready, colecciones para servicio inmediato. Pronto moda

Giftrends: Intergift, Bisutex e Iberjoya

Entrada profesional sin preinscripcion: 30 euros
Entrada profesional con preinscripcion: 15 euros



INFORMACION EN
INTERNET: Para profesionales del sector: www.simm.ifema.es
Para periodistas: www.prensa.iffema.es

ORGANIZA: IFEMA



Organizada por IFEMA, se celebra entre el 4 y el 6 de febrero, en los pabellones 12 v 14 de la
Feria de Madrid

SIMM, FORO COMERCIAL CLAVE PARA CONOCER LAS
TENDENCIAS DEL PROXIMO INVIERNO

e Mas de 400 empresas y 600 marcas, procedentes de 15 paises, exhiben las
propuestas de moda comercial para la temporada Otoino/Invierno 2010-2011

e En esta convocatoria, SIMM estrena nueva localizacion, los pabellones 12 y 14, un
nuevo espacio para disefiadores emergentes (EGO) y un Foro de Tendencias

o Expertos estilistas orientan a los visitantes en la compra de productos, tanto en una
jornada organizada por ACOTEX y FEDECON, como en los seminarios de
tendencias organizados por el portal especializado en moda WGSN

o Durante tres dias, Feria de Madrid acoge la mayor plataforma comercial dedicada al
total look en Espafna. La Moda y las nuevas tendencias ocupan la totalidad del
recinto ferial, a través de los sectores de moda, complementos, bisuteria, joyeria,
ademas de hogar y decoracién en general

SIMM, Salén Internacional de Moda de Madrid, foro
profesional clave para la promocién y comercializacién de
las colecciones de la nueva temporada Otofio-Invierno
2010/2011, celebra su sesenta y tres edicion del 4 al 6 de
febrero, en Feria de Madrid, reuniendo una oferta plural de
moda, Unica en Espana, donde tienen cabida todos los
estilos y tendencias del momento.

Una nueva convocatoria para la feria de moda comercial
lider en Espaia, en la que SIMM registra plena ocupacion,
con la participacion de 404 empresas y cerca de 600 marcas
de Mujer, Hombre y accesorios, un 22% mas que en su
ultima edicion celebrada en julio pasado. Ademas, SIMM
estrena los pabellones 12 y 14 como nuevo lugar de
celebracién y presenta una estructura renovada, mostrando
contenidos mas adaptados a las necesidades actuales de
los profesionales, entre ellos nuevos sectores, como un
espacio para los disefiadores emergentes —-EGO- y un Foro
de Tendencias.

Junto a todo ello, esta edicion de SIMM resulta especialmente significativa para el sector de la
moda, a partir de la coincidencia en fechas de SIMM con GIFTRENDS MADRID, integrado por los
salones INTERGIFT, IBERJOYA, BISUTEX, configurando en Feria de Madrid la mayor plataforma
dedicada al fotal look en Espafia y uno de los escaparates de moda mas representativos del
momento. El espacio donde se definen buena parte de las tendencias predominantes en el
mercado internacional en los proximos meses. El objetivo de esta multiple convocatoria es generar
sinergias y favorecer un marco de exposicion e informacién de mayor atractivo para el amplio
colectivo de profesionales con intereses comunes en los contenidos de estos salones.

Entre las marcas presentes en SIMM destacan Vilagallo, Diktons, V&L-Victorio & Lucchino, Oky
Coky, El Ropero de Pi, Poupe Chic, TMX, Didier Parakian, Mo by Maria Roca, Montoto, Jota +Ge,



Viriato o Alexandra Plata, entre otros. La participacion internacional se concreta en 69 empresas,
procedentes de 15 paises, entre los que encuentran ltalia, Francia, Brasil, Libano, Reino Unido o
Alemania, entre otros.

En su nueva ubicacion, con 13.431 metros cuadrados de superficie neta, la feria muestra una
nueva decoracion y arquitectura interior, con stands abiertos distribuidos alrededor de diferentes
plazas para facilitar la visita de los profesionales, y ademas ofrece una nueva sectorizacién que
aporta modernidad y vanguardia al certamen. Asi, Class agrupa a las firmas de clasicos
contemporaneos; Warm, prendas exteriores de abrigo en lana, piel y tejidos tecnolégicos; Charm,
la moda para una mujer romantica con un (L)
estilo urbano y practico; Natural, materiales
sencillos, tejidos naturales y looks folk,
country e ibicenco; Agents, marcas de gran
prestigio y calidad, consolidadas en el
mercado europeo; Man, Moda Hombre;
Gala, coctail, noche, etiqueta y ceremonia;
Touch, accesorios para personalizar cada
estilo; Shop, equipamiento para el punto de
venta; Moon & Sun, Moda Intima, Fitness y
Moda Bafo y Ready, colecciones de
servicio inmediato y pronto moda.

A ellos se suma en esta edicidon el sector EGO, un nuevo espacio para los disefadores
emergentes, donde pueden exponer sus colecciones en condiciones especiales e impulsar la
promocion de sus colecciones entre los profesionales asistentes a la mayor cita profesional de
moda comercial del sur de Europa. El nuevo espacio cuenta con la participacion de siete jovenes
procedentes de diferentes zonas geograficas espanolas -Jimena Rilova, Eulalia Mateos, Sara
Coleman, Cristina Ferreira, Marta Valdespino, Santiago Garcia- y de una disefiadora belga -
Laurine Malengreau-.

Ademas de la oferta comercial, esta edicion de SIMM se ve enriquecida con la puesta en marcha
del FORO DE TENDENCIAS, situado en el nucleo de conexion de los pabellones 12 y 14. Un
nuevo area -atractivo y singular-, con una superficie de 100 metros cuadrados, ambientado con
siluetas vestidas con las creaciones de algunas de las marcas participantes en SIMM. En este
espacio, el profesional podra descubrir al detalle de forma rapida las claves de la nueva
temporada Otofio/Invierno 2010/2011—colores, prendas, texturas y lineas-, clasificadas de acuerdo
con cuatro grandes temas-concepto: Afioranza, Cristalina; Equilibrio y Accesorios.

Internacionalizacion

IFEMA continda apostando por reforzar y promover la internacionalizacién de las empresas
participantes en sus ferias y su acceso a nuevos mercados. En este sentido, en esta edicion,
SIMM vuelve a contar con un programa de compradores extranjeros, organizado con la
colaboraciéon de la Camara de Comercio de Madrid e ICEX, que acerca a la feria a potenciales
compradores de Sudamérica y de Europa del Este. A ello se suma el programa de prensa
internacional también realizado con el apoyo del ICEX que acerca a la feria a mas de 25
periodistas de todo el mundo.

Coolhuntings asesoran a los visitantes de SIMM

Por otra parte, los compradores que visiten la sesenta y tres edicion de SIMM, Salén Internacional
de Moda de Madrid, tienen la oportunidad de contar con el asesoramiento profesional de expertos
que les orientaran en la compra de producto, en dos seminarios que se celebran en el nuevo
speakers corner de SIMM, situado en el pabelléon 12. Asi, por una parte se celebra el seminario
Coolhunting, organizado por ACOTEX Y ASECOM con el patrocinio de  FEDECON, Federacién



Espafiola de Empresas de la Confeccion, en el que un estilista de prestigio, aportara informacion y
asesoramiento a los asistentes. Y por otra, el portal Word Global Style Network (WGSN),
compaifiia lider mundial en prediccidon de tendencias en moda, disefio y retail presenta en SIMM,
su analisis de las tendencias de la préxima temporada Otofo-Invierno 2010/2011, asi como las
ultimas actualizaciones de primavera/ verano 2010. Ademas, presentan una seleccién de las
mejores tiendas de todo el mundo.

El sector textil, en cifras

Las organizaciones empresariales mas representativas del sector textil-confeccion coinciden en
sus previsiones optimistas de cara al segundo semestre de 2010. El comportamiento del sector en
el ultimo mes de diciembre, coincidiendo con la campafia de Navidad y las bajas temperaturas,
refleja ciertos sintomas de mejora.

A la espera de los datos definitivos correspondientes al afio 2009, segun las cifras ofrecidas por el
Centro de Informacién Textil y de la Confecciéon (CITYC), existen en Espafia 4.975 empresas de
confeccion que generan 164.500 puestos de trabajo. Por su parte, la industria textil espafiola
produjo prendas por valor de 8.550 millones de euros.

En cuanto al comercio textil, el nimero de trabajadores a finales de 2009 era de 202.300, un 5 %
menos que el mismo mes del afio anterior y el nimero de puntos de venta, de 59.000. Segun
estimaciones de FECOTEX, la facturacion del comercio nacional durante 2009 se calcula que
ascendio a 18.300 millones de euros, un 8 % por ciento por debajo de la alcanzada en el ejercicio
anterior.

En lo que respecta al comercio exterior, segun los Uultimos datos ofrecidos por el CITYC,
correspondientes hasta el mes de septiembre de 2009, las importaciones han retrocedido un 11
%, alcanzando en valor los 11.900 millones de euros. Por su parte, en los primeros nueve meses
de 2009, la demanda exterior ha tenido una evolucién algo mas positiva con exportaciones
realizadas por valor de 7.900 millones de euros, un 2,6 % menos que en el mismo periodo del afo
anterior.

El Presidente de la Federacion Nacional de Empresas de Confeccion (FEDECON) y presidente de
SIMM, Angel Asensio, apunta que las claves para la reactivacion del sector textil son recuperar el
consumo nacional; la internacionalizacion de las empresas; la consolidacion de la marca "Made in
Spain”y las fusiones de empresas del sector para hacer economia de escala.

Tendencias para el préximo invierno

El contexto econdmico también tiene su reflejo en las tendencias
y disefios que se veran en la temporada Otofo-Invierno 2010-
2011. Las firmas huyen de las extravagancias y de las apuestas
arriesgadas para dar paso a propuestas de siluetas sobrias, para
el dia y sofisticadas para la noche. Se reivindica la silueta de la
mujer, mediante la utilizacion de materiales muy naturales como
lanas, sedas, organzas y punto. Asimismo, el proximo invierno se
ampliara el volumen de los hombros en chaquetas y abrigos y se
entallara la cintura en faldas y pantalones.

Para el analista de Tendencias Pagoa Larena, que asesorara a
los visitantes en su jornada de coolhuntig organizada por
ACOTEX y FEDECON, en la nueva temporada arrasaran las
tachuelas, tanto en botas como en bolsos, vestidos y chaquetas.
Otras tendencias predominantes seran las incrustaciones de




cristales en las prendas; los flecos; las lentejuelas; los tejidos metalizados y las pieles y prendas
de cuero. Ademas, seran imprescindibles los pantalones vaqueros desgastados y los blazers con
grandes hombreras. Las mujeres combinaran las prendas ultra femeninas con otras de corte mas
masculino.

En cuanto a la gama cromética de las prendas, el color para el otofio 2010/2011 se presenta
sofisticado, natural y contemporaneo. El verde aparece en todas su tonalidades y los azules
vienen marcados por el indigo y las tonalidades grisaceas.

SIMM tiene horario ininterrumpido de 9.30 a 19.00 horas en sus dos primeras jornadas vy, el
sabado, de 9.30 a 17.00 horas.
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Seqgun el informe realizado por SIMM, Salén Internacional de Moda de Madrid,
con datos facilitados por FEDECON, FECOTEX, ACOTEX vy CITYC

LA INTERNACIONALIZACION Y LA FUSION DE EMPRESAS,
CLAVES PARA LA REACTIVACION DEL SECTOR TEXTIL

o Los expertos se muestran optimistas de cara al segundo semestre de 2010.

e El comercio textil finalizé 2009 con una facturaciéon de 18.300 millones de euros. En
el mes de diciembre, el comportamiento de las ventas reflejé cierta recuperaciéon
del sector, coincidiendo con la campafa de Navidad y las bajas temperaturas.

e Francia, Portugal e Italia continuan siendo los paises que mas moda espaiiola
importan.

o En Espaiia existen 4.975 empresas de confeccién y 59.000 puntos de venta.

Las organizaciones empresariales mas representativas del sector textil-confecciéon coinciden en
sus previsiones optimistas de cara al segundo semestre de 2010, a pesar del complicado
momento econdémico que atraviesa la economia nacional. EI comportamiento del sector en el
ultimo mes de diciembre, coincidiendo con la campafia de Navidad y las bajas temperaturas,
refleja ciertos sintomas de mejora.

Segun el bardmetro que realiza mensualmente ACOTEX (Asociacion de Comercio Textil y
Complementos), durante el pasado mes de diciembre el sector ha vendido sélo un 1,5 % menos
en relacion con diciembre del afio anterior. Un dato que para el Presidente de ACOTEX, Borja
Oria, podria suponer un cambio de tendencia y, por tanto, el comienzo de una recuperacion de
ventas para el sector, aunque todavia estemos lejos de las alcanzadas en 2007”. Ademas, apunta
Oria, el comercio textil ha cerrado el afio 2009 con un retroceso inferior a la media del resto de
sectores de actividad. En linea a lo que apuntaban las previsiones realizadas ACOTEX hace un
afio, el comercio textil espafiol ha cerrado el ejercicio 2009, con un 6,5% menos de ventas que en

2008.
Ene | Feb | Mar | Abril | Mayo | Jun | Jul | Ago | Sep | Oct | Nov | Dic | Acumulado
anual
00% | -97% | -0,9% | -20,5% | -0,3% | -3,7% | -5,3% | -5,6% | -3,9% | 9,2% | -5,4% | -1,5% -6,51%
Fuente:
ACOTEX

Desde la Federacion Nacional de Empresas de Confeccion (FEDECON), sefialan que durante
2009 las empresas espaniolas de textil han sobrevivido con mucha dificultad reduciendo gastos
generales y sus plantillas de trabajadores, ademas de tener ya sus margenes destrozados por la
bajada de precios continuada en los ultimos 15 afios”. No obstante, aunque los primeros meses de
este afio seguiran siendo complicados, el presidente de FEDECON, y presidente de SIMM, Angel
Asensio, prevé que en el segundo semestre de 2010 la confianza del consumidor se vaya
recuperando y eso se refleje en mayores ventas.



Desde el Centro de Informacién Textil y de la Confeccion (CITYC) sefialan que aunque para 2010
es dificil hacer previsiones ya que existen numerosas incertidumbres sobre la economia espafiola
y los mercados internacionales, parece que muchos paises, entre los que se encuentran buena
parte de nuestros clientes habituales, han superado el punto algido de la crisis y ya comienzan a
percibir cierta mejora.

Las claves para salir de la crisis

Asensio, también presidente del Consejo Intertexil Espanol, sefiala que las empresas del sector
tienen que enfocar sus esfuerzos en conseguir imagen de marca a través del marketing y en
consolidar la marca “made in Spain” para vender mas y mejor fuera de nuestras fronteras, un
concepto en el que “llevamos trabajando muchos afios, pero que ahora es preciso intensificar”.
“‘Debemos crear un concepto claro de moda espafiola, ligada a nuestra cultura, climatologia y
estilo de vida”®, afirma. Un planteamiento que comparte el presidente de ACOTEX, Borja Oria,
quien sefala que “tenemos que potenciar la marca made in Spain para que tenga el
reconocimiento internacional que se merece. Para ello, debemos apoyarnos en nuestros
disefiadores lideres y en las grandes cadenas de prestigio internacional que tiene nuestro pais
con puntos de venta repartidos por todo el mundo”.

El presidente de FEDECON senala que las claves para la reactivacién del sector textil son
recuperar el consumo nacional y la internacionalizacion. Asimismo, para combatir la actual
atomizacion del sector, apunta como solucion las fusiones de empresas del sector para hacer
economia de escala, que permite reducir estructuras y aumentar la facturacién.

Igualmente, el portavoz de la Federacion Nacional de Comercio Textil, FECOTEX, Hilario Alfaro,
coincide en sefialar la internacionalizacion como clave para ayudar a las empresas del sector.
Ademas Alfaro, reclama una reduccion en las cotizaciones a la Seguridad social y en el Impuesto
de Sociedades y facilitar el acceso a la financiacion.

Reclaman mayores facilidades de financiacion

En este sentido, el presidente de la patronal ACOTEX, Borja Oria, apunta que “dentro del sector,
mantenemos nuestra la preocupacion por la restriccion al crédito, ya que los bancos y cajas
contintan cortando las lineas de financiacion, lo que dificulta la recuperacion del sector, tanto a
corto plazo en términos de dinero en circulacion, como de cara a largo plazo para cubrir las
necesidades de inversion”. “Esto, afiade Borja Oria, tiene un impacto muy negativo, ya que es la
mayor causa de cierre de tiendas en nuestro sector”.

Hilario Alfaro afirma que “el futuro no esta escrito y tenemos que trabajar apoyandonos en la
calidad y en el valor afiadido de nuestros productos, no en la cantidad ni en el precio”. “De esta
crisis sOlo nos sacaran las empresas y los empresarios y, por lo tanto, necesitamos empresas
textiles que arriesguen”. Ademas, Alfaro apunta que la ausencia de gasto va ligada al desempleo
y, por tanto, hasta que el paro no se reduzca, no aumentara el consumo en el sector textil.”.

El sector, en cifras

A la espera de los datos definitivos correspondientes al afio 2009, segun las cifras provisionales
ofrecidas por el Centro de Informacién Textil y de la Confeccion (CITYC), existen en Espafia
4.975 empresas de confeccion que generan 164.500 puestos de trabajo. Por su parte, la industria
textil espafiola produjo prendas por valor de 8.550 millones de euros.



Fuente: CITYC

SECTOR TEXTIL / 2008 2009
CONFECCION prov.
Empresas 5.500 4.975
Empleo 182.300 164.500
Produccion (millones) 10.390 8.550
Valor aiiadido (millones) 4470 3.950
Comercio Exterior

Importaciones (millones) 13.281 11.900
Exportaciones (millones) 8.005 7.900
Balanza comercial -5.276 -4.000
(millones)

En cuanto al comercio textil, el nimero de trabajadores a finales de 2009 era de 202.300, un 5 %
menos que el mismo mes del afio anterior y el nimero de puntos de venta, de 59.000. Segun
estimaciones de FECOTEX, la facturacion del comercio nacional durante 2009 se calcula que
ascendio a 18.300 millones de euros, un 8 % por ciento por debajo de la alcanzada en el ejercicio
anterior.

Por lo que respecta al comercio exterior, segun los ultimos datos ofrecidos por el CITYC,
correspondientes hasta el mes de septiembre de 2009, las importaciones han retrocedido un 11
%, alcanzando en valor los 11.900 millones de euros. Por su parte, en los primeros nueve meses
de 2009, la demanda exterior ha tenido una evolucién algo mas positiva con exportaciones
realizadas por valor de 7.900 millones de euros, un 2,6 % menos que en el mismo periodo del afio
anterior, si bien han aumentado un 6% las ventas al exterior en prendas de vestuario. Francia,
Portugal e ltalia, por ese orden, han sido los paises que mas han importado moda espanola,
segun el ICEX.

RANKING DE LOS 50 PRIMEROS PAISES/TERRITORIOS DESTINO DE LA EXPORTACION
ESPANOLA DE MODA EN EL ANO 2009

Fuente: ICEX
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PROGRAMA DE ACTIVIDADES PARALELAS

e INAUGURACION OFICIAL SIMM.
Jueves, 4 de febrero a las 11.00 horas, Eva Piera, viceconsejera de
Economia, Comercio y Consumo de Turismo de la Comunidad de
Madrid. Puerta pabellon 12.

e SEMINARIO DE TENDENCIAS A CARGO DE Word Global Style
Network

Dias: 4 y 5 de febrero

Hora: el dia 4 alas 13.00 y el dia 5 a las 16.00 horas

Lugar: Pabellén 12 - stand 12C25

A cargo de la directora de WGSN para Espafia y Portugal, Isabel Mesa

Tematicas
- Ultimas actualizaciones de Primavera/Verano 2010
- Tendencias de Otono/Invierno 2010/11
- Una seleccion de las tiendas favoritas de WGSN en todo el mundo

J PRESENTACI()N DEL PROYECTO CASA DE LA MODA DE ESPANA
EN MEXICO D.F.

Dia: 4 de febrero
Hora: 11.00
Lugar: Pabellon 12, stand 12C25 (speaker’s corner)

e SEMINARIO COOLHUNTING “TENDENCIAS OTONO/INVIERNO 2010-
2011” PATROCINADO POR ACOTEX

Dia: 5 de febrero
Hora: De 11:00 a 13:00
Lugar: Pabellon 12, stand 12C25 (speaker’s corner)



e COCTEL PRESENTACION DE LA COLECCION “VENENO EN LA PIEL

Dia: 5 de febrero
Hora: 17: 00
Lugar: Pabellon 14, stand 14E02

o DESFILES

EMPRESA: EDWARDO’S (STAND 14F10)
Dia 4: 12:00h y 17.00h (duracion 20’)

Dia 5: 12:00h y 17.00h (duracién 20’)

Dia 6: 12.00h (duracién 20’)

e ESPACIOS DE INTERES:

LUGAR/STANDS
SALA DE COMPRADORES Y PRENSA 12G24
EXTRANJERA
SPEAKER'S CORNER 12C25
SECRETARIA 12i02
FORO DE TENDENCIAS 12A29 y 12114




Este nuevo espacio ha sido concebido por la escaparatista Angela Rodera

Una de las novedades de esta edicion de SIMM, Salén Internacional de Moda de Madrid es la
realizacion de un exclusivo FORO DE TENDENCIAS, un nuevo espacio, atractivo y singular,
donde el visitante puede descubrir al detalle y de forma rapida las claves de la nueva temporada.
Esta area, situada en el nucleo de conexion de los pabellones 12 y 14, ha sido creada por la
escaparatista Angela Rodera y se compone de siluetas vestidas por cerca de cuarenta de las
marcas mas exclusivas que participan en SIMM, entre las que se encuentran C.P.S. Comproser,
El Corral de las Flamencas, Mo By Maria Roca o Montoto, entre otras.

Gracias a una atractiva y visual puesta en escena, el profesional podra percibir rapidamente los
codigos —colores, prendas y texturas- que protagonizaran la moda de abrigo del Otofio-Invierno
2010-2011, clasificados en torno a cuatro temas-conceptos: Cristalina, Equilibrio, Aforanza y
Accesorios.

Cristalina

Estilo urbano con influencias de los afios 80, con modificaciones, donde los brillos de las
lentejuelas, el strass y los metalizados de las texturas con detalles y aplicaciones de poco peso
aportan glamour y elegancia a las siluetas.

En este estilo se combinan los tejidos lujosos como la seda, raso, organza y terciopelo, con los
tejidos tradicionales como la lana y el cuero, sin olvidar los materiales tecnoldgicos.

La paleta cromatica se compone de colores frios y apagados como el azul noche, negro y
morados con brillo. Las siluetas adquieren fuerza en los hombros y se marca la cintura.

Los abrigos, chaquetas y demas prendas femeninas se superponen con pieles de pelo o cuello de
astracan para alcanzar la maxima elegancia.

Equilibrio

Estilo urbano con disefios con influencias masculinas en formas y tejidos, con un look uniforme
inspirado en la aviacion y el periodo de entreguerras. Siluetas femeninas que combinan la
austeridad con la modernidad, detalles con aplicaciones de pelo que enriquecen todas las siluetas.



Se utilizan tejidos tecnolédgicos y acolchados que aportan volumen. El cuero aparece en gran
variedad de prendas y estilos. Este concepto se caracteriza también por la utilizacion de tejidos
funcionales, como franela o lana fria, que se mezclan con sedas y gasas en blusas.

El colorido se centra en la gama de los marrones en diferentes tonalidades que se mezclan con
granates, camel y metalizados (ocres, bronce).

Los complementos indispensables son los cinturones muy ajustados que acentuan las siluetas o
sueltos en la cadera. También abundaran los cuellos de pelo de astracan, plumas o manguitos.

Anoranza

Estilo con aires nostalgicos de un tiempo de nobleza caracteristico de los afios 40 y 50. Los tejidos
bordados, organzas, drapeados y encajes se tifien de colores pasteles como los rosas, beiges y
verdes.

Siluetas ultra femeninas y entalladas, ligeras pero con volumen en los plisados. Los vestidos de
noche, con tejidos bordados. Imprescindibles los broches como complemento en todas las
prendas. Los bolsos son pequefios y con detalles de cristal o piedras de colores.

Accesorios

Este espacio esta destinado a ofrecer una vision global de todas las tendencias que se muestran
en este Foro. De este modo, recoge una panoramica con las formas mas sobresalientes de cada
uno de los estilos, junto con los accesorios que complementan las colecciones.



Siete creadores de diferentes zonas geograficas espaiolas y una joven belga
participan en esta primera edicion, agrupados en un area junto a la entrada del

abellon 12

LOS JOVENES DISENADORES PRESENTAN SUS
PROPUESTAS EN EL NUEVO ESPACIO EGO DE SIMM

e EIl Salon Internacional de la Moda de Madrid apoya el desarrollo comercial de los
creadores emergentes ofreciéndoles exponer en la feria en condiciones especiales

La 63 edicidon de SIMM, Salén Internacional de Moda de Madrid, ha incorporado un nuevo sector a
su oferta comercial, bajo el nombre de EGO, donde se muestran las propuestas realizadas por
jovenes disefiadores. En este espacio, los creadores emergentes tienen la oportunidad de
exponer en condiciones especiales e impulsar la promocion de sus colecciones entre los
profesionales asistentes a la mayor cita profesional de moda comercial del sur de Europa.

Con la puesta en marcha del sector EGO, SIMM
pretende colaborar en el desarrollo y promocion de
los creadores emergentes, cuya particular vision de
la moda aporta vanguardia, modernidad y juventud al
disefio espaniol.

El nuevo espacio cuenta con la presencia de siete
jovenes procedentes de diferentes zonas geograficas
espafiolas -Jimena Rilova, Eulalia Mateos, Sara
Coleman, Cristina Ferreira, Marta Valdespino,
Santiago Garcia- y de una disefadora belga -
Laurine Malengreau-.

Sara Coleman, joven disefiadora gallega, cuyas
creaciones han desfilado en varias ediciones de EL
EGO DE CIBELES MADRID FASHION WEEK,
muestra en SIMM una coleccién donde convive el
patronaje funcional con el experimental. En sus
propuestas ha utilizado lanas, crepes, gasas de seda
y otomanes en colores violeta, negro, azul, gris y
verde agua.

Por su parte, Jimena Rilova trae a SIMM su primera
coleccién de tocados, que abarca desde diademas
informales, realizadas con cintas antiguas o cordones anudados, hasta tiaras bordadas a mano
con piedras de cristal y
tocados formales para ceremonia o fiestas. Todos ellos realizados con plumas de todos los
colores y tamafos, velos parisinos antiguos y detalles unicos que dotan a los tocados de un aire
singular, completamente artesanal.

Por su parte, Santiago Garcia, que ya vende su marca Di de Sant en Dubai, Kubait, Argentina,
Puerto Rico y Polonia, presenta en Madrid su coleccion “Belle Epoque”, inspirada en los 20, en la
que reune prendas de talles bajos, telas con mucha caida, abrigos globo, faldas maxi, escotes
caidos, drapeados y plisados. Los detalles en hombros y pufios, cortes, pasamaneria y pedreria
se mezclan para conseguir ese toque especial de aquellos felices afios 20.



Marta Valdespino muestra en el recién estrenado sector Ego de
SIMM su primera coleccién “Chic Safari”, inspirada en Africa y
dirigida a una mujer joven y femenina, de apariencia fragil pero con
fuerza abrumadora. Para su confeccién ha utilizado piel, gasas,
prints animales, gabardinas y organzas.

Los compradores profesionales que acudan a SIMM también
podran conocer y adquirir por primera vez prendas de algunas de
las tres colecciones de la marca OOLMOO, creada hace un afo
por Laurine Malengreau. Esta disefiadora belga explica que “cada
pieza esta pensada y creada como una obra de arte.

Cada prenda es unica, numerada e integramente hecha a mano.
Cuenta con su propio certificado de autenticidad y hasta su
embalaje esta fabricado a mano por una artista especializada en el
trabajo del papel”.

Cristina Ferreira, con su marca Ladybug presenta su nueva
coleccién El Bosque encantado, donde muestra prendas y accesorios inspirados en las formas
y colores de los insectos, la vegetacion y las aves que habitan en un paraiso imaginario.

Por su parte, Eulalia Mateos muestra prendas de capricho con un estilo "Lady" basado en lo
exclusivo y en la calidad.



El viernes 5,alas 11:00 y 13: 00 h. y el sabado 6 a las 16:00 horas, en el
speaker’s corner del pabellén 12

EXPERTOS ESTILISTAS ASESORAN A LOS VISITANTES DE SIMM

e Se celebraran dos seminarios, uno organizado por ACOTEX vy
FEDECON vy otro por el portal especializado WGSN, para analizar las
tendencias Otoio/Invierno 2010-2011

e Las prendas con tachuelas, las vaqueros desgastados y los blazers
con hombreras, entre los hits del préximo invierno

Los compradores que visitan la sesenta y tres edicion de SIMM, Salén
Internacional de Moda de Madrid, tienen la oportunidad de contar con el
asesoramiento profesional de expertos que les orientaran en la compra de
producto, en dos seminarios que se celebran en el marco de esta feria.

Asi, por una parte, Pagoa Larena, estilista y analista de tendencias de moda,
desvelara durante el seminario “Coolhunting. Tendencias Otofio/invierno 2010-
20117 las claves de la nueva temporada, el viernes 5 de febrero a las 11:00 en el
speaker’s corner del pabellén 12.

Durante su exposicidon en esta jornada profesional,
organizada por las organizaciones empresariales
del sector textil (ACOTEX, FEDECON Y
ASECOM), Larena descubrira ademas la gama
cromatica para la proxima temporada e indicara
las prendas, tejidos y estampados que no podran
faltar en los armarios del proximo invierno.

En un avance de su intervencién, este reconocido
estilista sefiala que son ocho las claves estéticas
gue marcaran la moda de la préxima temporada
Otono/Invierno 2010-2011: Mix & Mach,
Grunge;Trash; Boyfriends’s outfit; Retro; Boho-
chic; Sport-chic y Preepy.

Segun Larena, el proximo invierno arrasaran las
tachuelas, tanto en botas como en bolsos,
vestidos y chaquetas. Otras tendencias predominantes seran las incrustaciones
de cristales en las prendas; los flecos; las lentejuelas; los tejidos metalizados y las
pieles y prendas de cuero.



Ademas, seran imprescindibles los pantalones
vaqueros desgastados y los blazers con grandes
hombreras. Las mujeres combinaran las prendas
ultra-femeninas con otras de corte mas masculino.

En cuanto a la gama cromatica de las prendas, el
color para el otoio 2010/2011 se presenta
sofisticado, natural y contemporaneo. El verde
aparece en todas su tonalidades y los azules
vienen marcados por el indigo y las tonalidades
grisaceas. Por su parte, los rosas de temporadas
pasadas aparecen tefidos con toques purpura y
gris.

Por otro lado, como viene siendo habitual en
anteriores  ediciones de SIMM, el portal
especializado Word Global Style Network (WGSN)
celebrara dos jornadas, el 5 y el 6 de febrero, para mostrar las tendencias del
préximo invierno y ademas actualizar las tendencias de este temporada
Primavera/Verano. En esta ocasion, ademas daran a conocer una selecciéon de
las tiendas favoritas de WGSN en todo el mundo.




El jueves 4, a las 11:00 horas, FEDECON presenta esta iniciativa en el Speaker’s
Corner del pabelldon 12

LA MODA ESPANOLA CONQUISTA MEXICO

o La patronal del sector promociona durante SIMM este espacio permanente
de difusién de las marcas de confeccidn, puesto en marcha hace un afo con el
objetivo de promocionar la moda espafiola en este pais

. Importantes empresas espafolas como Diktons, Aninoto, Poupeé Chic,
Veneno en la Piel o Protocolo ya forman parte del proyecto

México es uno de los mercados con mayor potencial para la expansion de la
moda espanfola. Por esta razon, desde hace un afio esta abierta en su capital la
Casa de la Moda de Espafia en México. Un espacio creado como plataforma de
difusién para aquellas empresas espafolas de disefio y moda, interesadas en
iniciar o consolidar su presencia en este mercado.

Para dar a conocer los resultados de su funcionamiento en su primer afo de
existencia, Fedecon, Federacion Espafiola de Empresas de la Confeccion,
coordinadora y una de las impulsoras del proyecto ha organizado una jornada
informativa, que tendra lugar en el Speaker's Corner de SIMM (pabellon 12), el
jueves 4 de febrero de 11 a 12.30 horas.

Diktons, Aninoto Poupeé Chic, Veneno
en la Piel, Rivela, Protocolo, Losan,
Corty Bennett y Kayac, empresa de
tallas grandes para mujer joven, son
algunas de las firmas espanolas de
moda que ya forman parte del proyecto,
si bien en los proximos meses, esta
previsto que se incorporen empresas
de calzado, complementos, perfumeria,
joyeria, relojeria y ropa para bebés

Este espacio de promociéon permanente de las marcas espafiolas de confeccién
se enmarca dentro del proyecto MODA ESPANA MEXICO (MEM) y se sitta en un
edificio ubicado en uno de los barrios mas acomodados de México DF. La planta
principal acoge Promo-Expo, una boutique incubadora abierta al publico y dirigida
a clientes finales, donde los disefiadores ponen a la venta sus colecciones. Ya en



su primera planta, cuenta con una Oficina Show-Room, destinada a venta directa
a establecimientos comerciales, en la que las empresas exponen sus colecciones
a los compradores nacionales y a los estilistas de medios de comunicacién, que
buscan prendas para realizar sus sesiones fotograficas en revistas y programas
de television.

Asimismo, el roof-garden, ubicado en la segunda planta, esta destinado a la
presentacion de colecciones en desfiles o fiestas y por ultimo, el torreén de Casa
MEM, se ha habilitado como salon para la celebracion de eventos privados.

Junto a la actividad netamente de moda, Moda Espafia México organiza
periédicamente exposiciones de arte, conciertos, eventos de caracter benéfico,
seminarios y jornadas gastronémicas, que desde diversos angulos contribuyen a
acercar la cultura espanola a este pais.

MEM esta desarrollado por la empresa mexicana Avantatge MEM, S. de R.L. de
C.V., a partir del apoyo prestado directamente a las empresas por el ICEX, y
cuenta con la coordinacién de Fedecon y el respaldo de la Embajada de Espafia
en México.



Avance de propuestas de una seleccion de marcas de Moda mujer, presentes en
los distintos sectores de SIMM

SOBRIEDAD Y REMINISCENCIAS OCHENTERAS, SINOPSIS DEL
PROXIMO OTONO- INVIERNO 2010/2011

e Pantalones pitillo, faldas entubadas y leggins realzaran la figura de la
mujer, que esta temporada, sera muy femenina

e Se ampliara el volumen de los hombros en chaquetas y abrigos con
grandes hombreras y se entallara la cintura en faldas y pantalones.

e Las tonalidades de morados y azules se afianzan una temporada mas
en todas las prendas de ropa para la mujer mas urbana y elegante.

El contexto econdmico también tiene su reflejo en las tendencias y disefios que
se veran en la temporada Otofo-Invierno 2010-2011. Las firmas huyen de las
extravagancias y de las apuestas arriesgadas para dar paso a propuestas de
siluetas sobrias, para el dia y sofisticadas para la noche. Se reivindica la silueta
de la mujer a través de materiales muy naturales como lanas, sedas, organzas y
punto.

Definir la silueta de la mujer sera la tonica predominante de las firmas que
participan en SIMM, Salon Internacional de Moda de Madrid. La marca V&L de
Victorio & Lucchino llega a SIMM con una coleccion que aporta funcionalidad y
sofisticacién y potencia las curvas de la mujer. Sus prendas presentan formas
geométricas que enfatizan caderas, hombros, y faldas tulipan que se afinan
progresivamente hacia abajo. Todo ello combinado con lineas curvas en forma
de caracolas, pliegues, volantes y drapeados. V&L también amplia el volumen de
los hombros y entalla la cintura marcandola con cinturones o fajines. Los leggins
seguiran estando de moda la préxima temporada y también tendra vigencia la
paleta de morados combinados con tonos azulados.

La inspiracion british sirve de punto de partida para los nuevos disenos Otofio-
Invierno de la firma TMX. Sus fuentes de inspiracién son el glamour de los 40, la
actitud rockera de los 80 o los aires “Britain Country”. El resultado son piezas
unicas con hombros marcados, aires romanticos, guifios al new look y las
estructuras militares en las que el abrigo es el protagonista. Esta coleccién
recupera el mohair, la franela, la lana y el cuero. Las lentejuelas, las perlas y las
aplicaciones de pailletes se mostraran sobre leggins, guantes, hombros o vestidos
de cintura marcada.



Vilagallo también acude a SIMM con unos disefios
caracterizados por una marcada linea british, hechuras
impecables y mimo por los detalles. El tejido tartan en
chaquetas, vestidos, pantalones y bolsos es su gran
aliado, que junto con los zapatos Oxford en diversos
colores completan un look atrevido con un toque
masculino. La aportacion de Vilagallo en estos tiempos
de crisis ha sido todo un acierto hasta la fecha por sus
incondicionales clientes: capas y bolsos reversibles
que nos ofrecen dos estilos distintos, asi como
vestidos polivalentes que visten a la mujer de dia y de
noche.

La riqueza en los tejidos y los sofisticados disefios seran la clave de la coleccion
AC de Confecciones Esquio. Los vestidos pasan a ser muy femeninos y
elegantes, con gran riqgueza de los materiales e importancia en las mangas, lo
que hace que la silueta de la mujer se vuelva hiperfemenina. Como complemento
a estas prendas, y realzando la importancia en la mezcla de materiales, los
vestidos con brillo se cubren con prendas envolventes y calidas. Entre las
prendas que cobran gran importancia en esta coleccion, destacan los abrigos y
chaquetas con grandes hombreras y cinturas cefidas al cuerpo con cinturones, lo
que ayuda a destacar la figura hiperfemenina, pura tendencia en el préximo
otofio-invierno.

La coleccion AC incluye, como novedad, nuevas formas en las faldas, que pasan
a ser, o muy cortas y con vuelo, volantes o tablas, o entubadas y con volumen en
la parte de arriba, gracias a amplios pliegues que ayudan a resaltar la figura. Igual
ocurre con los pantalones, en los que las cinturas se suben y se marcan con
cinturones y se vuelven superpitillo para hacer un perfecto tandem con ricos
blusones que se asemejan, cada vez mas, a los vestidos. Por su parte, la otra
linea de Confecciones Esquio, Alba Conde, presenta chaquetas de hombros
marcados que se alternan con vestidos, blusones y tejidos de punto. Los satenes,
las sedas vaporosas y los puntos de seda se complementan con terciopelos,
franelas y lanas, dando cuerpo a los estampados coloristas con motivos
geométricos y florales.

La marca OKY COKY se presenta en SIMM con una muestra que auna tres
influencias: el estilo “glam futurista®, “siluetas y aires romanticos” y el “clasico
vintage”. Esta inspiracion se plasma en vestidos cortos con escotes asimétricos,
aberturas, drapeados, transparencias... siluetas muy femeninas con hombros y
cinturas marcadas. Las faldas seran con volumen o rectas de cintura alta muy
marcada, y lo pantalones pitillo. Oky Coky introduce en sus prendas algunas
aplicaciones y materiales nobles para alcanzar un “lujo” sutil y poco recargado,
como por ejemplo metales, plumas, pelos, cristales, pailletes, volantes y encajes.



Para Naulover, el frio del invierno se combatira
esta temporada con exquisitos materiales que
aportaran calor a nuestro cuerpo. Lanas, sedas,
angoras y vigoreux, puros o en delicadas mezclas,
son los hilados de que dan forma a las prendas de
su coleccion. Predominan los chaquetones,
chaquetas y abrigos, twin-sets, jerseys, vestidos,
blusones y camisetas. Llaman la atencion las capas
y también interesantes contrastes como sus
propuestas de maxi-jerseis y mini-vestidos. Las
gamas de azules, verdes, lilas, malvas y rosados,
combinadas con basicos como el marrdn, el negro,
el gris, el béige y el camel, configuran la paleta de
color de Naulover.

La firma gallega Olga Santoni nos acerca al sol glaciar con sus propuestas de
moda, a través de su paleta cromatica que, en esta ocasidén, se acota en tres
colores: los grises en toda su gama, el azul noche y el mostaza. Olga Santoni
viste a una mujer clasica pero con toques de modernidad. Para conseguirlo, ha
incorporado algunos detalles que recuerdan a los afos dorados del rock.
Tachuelas, chapas y demas adornos de tendencia roquera seran la sefia de los
disefios de Olga Santoni de esta temporada.

40 RupiS acude a SIMM con unos disenos alejados de las vanguardias, en los
que impera la simplicidad. La coleccién incluye desde basicos actualizados hasta
prendas con una linea mas sofisticada. Destacan las camisas, blusones, vestidos
y prendas de abrigo. El tejido predominante sigue siendo el algoddn, pero se
incorpora la seda y la lana para dar mas calidez. Esta temporada 40 RupiS
también ha introducido en su coleccion pafiuelos de seda de estampados muy
coloridos y una gama de bolsos que constituyen unos perfectos compafieros para
cualquier pieza de la coleccion. Los colores son calidos y nobles. Sobresalen los
grises, azules, tostados, rosas, naranjas quemados Yy, por supuesto, el blanco
para las camisas, aunque pierde algo de protagonismo respecto a temporadas
pasadas.

La firma pontevedresa Carmen Melero apuesta por una coleccion en la que
convierte el lujo en un valor accesible a todos los bolsillos. Asi, presenta una
gama de camiseria muy artesanal que recupera viejas formulas particularmente
cuidadas en los detalles y los accesorios. Colores basicos como el negro, el gris y



el rojo hacen un perfecto maridaje con los encajes y sedas naturales, y con las
lanas y tejidos mas casual.

Practicidad y alegria son también el santo y sefia de
By Lu. La disefiadora Laura Barrado ha concebido
una coleccion con tejidos renovados, a la que ha
bautizado con el nombre “Estoy monisima”. A los
habituales en sus disefios, Popeline Strech y Cotton
Licra, se han incorporado también la antelina, el
terciopelo, el tejido de espiga con print y una extensa
gama de licras. Destacan como prendas de la
temporada, los abrigos de paifo y las gabardinas con
aplicaciones y fantasia en colores que prometen
aportar mucha alegria, como el fucsia, morado, rojo,
las tonalidades de verdes, rojos y de colores ocres.

Practicamente la misma gama cromatica es la que se
vera en las propuestas que llegan de la mano de la
firma Frank Saul Fashion, donde destacan los
carmesi, morados y ciruela. Su coleccion se
caracteriza por imponer novedades en las lineas de
jersey de punto, con mangas acabadas en abalorios y
detalles de pedreria que lo enriquecen y aportan un
toque mas elegante.

Para el publico joven, de entre 30 y 40 afios, Frank Saul Fashion mantiene su
coleccién Mascara compuesta por 80 piezas, 60 de ellas de vestidos de cocktail y
20 vestidos de noche. Las lineas y disefios que definen estas prendas son
elegantes a la vez que atemporales. Sedas y satenes en colores vibrantes como
fucsias, morados y rojos y, por supuesto, el eterno negro.

La firma brasilefia Patricia Bonaldi revive el Paris del siglo XIX. Con muchos
brillos y bordados hechos a mano, las piezas de la coleccidén vuelven a recrear el
clima intelectual y artistico del periodo conocido como la “Belle Epoque”. Las
plumas estan presentes en las nuevas creaciones de la marca inspirandose en la
atmosfera y la efervescencia cultural de la época, con ropas con escotes, que
hacen hincapié en la feminidad. Las siluetas de las prendas no obedecen a un
patron especifico, pudiendo ser cefiidas o sueltas, cortas o largas. En la paleta de
colores se observa el predominio del color rojo, asi como la presencia de
diferentes tonalidades de purpura, verde y azul, ademas de colores neutros, como
el rosa, tendencia en las pasarelas internacionales. El dorado, el plata y el negro
también tiene su hueco en esta coleccion.



Otra de las empresas brasilefias que acude a SIMM es Vivaz, también centrada
en el sector de la confeccion de vestidos de fiesta y casual. Vivaz se ha inspirado
en la mezcla de musicas para crear sus disefios. Rock, pop y musica clasica
reflejan el comportamiento y el estilo de una nueva era. Vivaz traduce el estilo
clasico en ajustados vestidos de noche, abrigos y camisas de vestir reconstruidas,
faldas anchas de talle bajo, mangas marcadas, brocados, flores, lazos y
colgantes. Vivaz se ha inspirado en los afos 80 y en los grandes iconos de la
musica como Madonna, Michael Jackson y Mick Jagger. Hombros acusados,
estructuras reconstruidas, drapeados, modelos cefidos y cortes asimétricos, en
definitiva todo un universo de contrastes que prometen convertir a cualquier mujer
en toda una diva.

Segun las propuestas de los expositores, los vestidos drapeados seran la estrella
de la préxima temporada. De este modo, David Christian presenta una coleccién
en la que sus disefiadoras, Paloma Chacén y Maria Roca, han concebido multitud
de disefnos con volumenes en las faldas y las mangas, drapeados y cinturas
entalladas, inspirandose en los afios 40 y 50. Predominan los tejidos suaves
como el raso y la muselina de seda natural, acompafnados por elegantes abrigos
con los que protegernos del frio invernal.

La coleccion de Matilde Cano presenta creaciones en organzas de seda,
mikados, tafetas y sedas naturales. Cuerpos cefidos con escotes especiales,
drapeados en cintura, cortes imperios o elegantes abrigos que, complementados
con guantes a juego, dibujan una mujer llena plena de elegancia y glamour. Por

- su parte, la firma Mass By Matilde Cano muestra una
coleccién de trajes largos para ocasiones muy especiales a
base de tonos perlados, verde musgo, azul noche y los
eternos blanco y negro.

También, para los disefios de coctel, Fely Campo ha
realizado una coleccion de vestidos de noche a base de
organzas, sedas y gasas. Esta firma propone vestidos rectos
y con poco vuelo que recuerdan a la moda de los afos 50
donde las lineas dicen mas de lo que muestran y con los que
una mujer siempre acierta si lo que busca es elegancia y
distincion.




Avance de propuestas de una seleccion de marcas de Moda mujer, presentes en
el sector Ready de SIMM

ESTAMPADOS Y PROTAGONISMO DEL VESTIDO EN LA
MODA PRONTA DEL PROXIMO VERANO

e Tunicas y prendas ablusonadas vestiran la silueta femenina el
préoximo verano

Junto a la presentacion de las tendencias Otofio-Invierno que unos meses
después se veran en las tiendas multimarca de todo el mundo, SIMM, también
acoge las propuestas de moda para el verano, de una seleccién de empresas de
moda pronta, que este afio se agrupan bajo una nueva denominacion: Ready.

En la firma Guitare, las formas que prevalecen son las
tunicas o mini-vestidos, prendas ablusonadas que van a la
cadera, escotes asimétricos y la continuidad del vestido
dentro de los canones de la moda. Como detalles
decorativos, se veran bordados en algodén grueso hecho a
mano, ganchillo con cierto aire “vintage”, pequefas piedras
y piezas de madera.

Los estampados pegaran fuerte el proximo verano y se
presentaran en tematicas diferentes dentro de la coleccion
de Guitare: étnico primitivo, decorado con detalles de
madera y con tonos azules, grises y terracotas; Floral,
abundancia de flores de todo tipo y formas (“liberty”, Taif, pictéricas, pop) en
gamas como rosas-rojos, azul-malva o multicolores y Comic-pop, rayas con
bordados sobre fondo negro, blanco o color.

Los bordados y estampados seguiran primando en los disefios de la proxima
primavera y se convierten en la “marca de la casa” de la firma Almatrichi. La
firma espafiola de moda femenina ha concebido una coleccién realizada con
tejidos muy ligeros -algodones y sedas- para hacer frente al calor.

Los estampados con colores muy vivos predominan también en la coleccidon de
Smash. Para esta ocasion, esta empresa presenta unos estampados inspirados
en la naturaleza y en las personas. Como novedad, Smash ha introducido
lenceria femenina en sus propuestas y ha ampliado su coleccion de ropa
masculina.

El grupo Eduardo Rojo llega a SIMM con
las tres firmas de la casa: Cadeneta,
L’Altamoda y Edward'os. La primera




presenta una coleccion de blusas,
chaquetas, tunicas y cuerpos en puntos
calcetados, rayas y lunares.

Por su parte, la linea L’Altamoda presenta
disefios muy ligeros y sueltos con estampados
felinos y algunas transparencias. Abundan
también las lineas rectas, afios 70, con multitud
de cortes transversales que estilizan la figura y
renuevan las siluetas en jackars y piqués en
blanco y azul marino.

Finalmente, Edward’os se inspira en la mujer de los afios 60 con disefios que
recuerdan a las prendas que lucia Jackie Kennedy. La blonda vuelve a ser la
protagonista de la campafa, jugando a los contrastes en los forros, que resultan
luminosos y armonicos a la vez.

Las prendas mas naturales también tienen su espacio en SIMM, dentro del sector
Natural. Hippy Chick hace gala de esta filosofia y propone vestidos originales
fabricados con tejidos naturales y confeccionados en fabricas que ejercen el
Comercio Justo.
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COMPLEMENTOS DE LA MANANA A LA NOCHE

e Las firmas interpretan las nuevas tendencias con diseios de bolsos
en los que predominan las aplicaciones metalicas en tamanos
extremos, que van del mini al XXL, y propuestas transgresoras, como
la combinacion de pieles de avestruz y cebra.

o La bisuteria apuesta por diseios llenos de nostalgia, con los cuentos
infantiles como una de sus principales fuentes de inspiracion

Los accesorios se han convertido temporada tras temporada en elementos clave,
logrando una destacado protagonismo en todos los /ooks, de la mafana a la
noche. En la nueva temporada, los complementos ofrecen, una vez mas,
pluralidad de propuestas. Desde las mas trasgresoras, como la mezcla de la piel
de avestruz y cebra, o el empleo de tachuelas, a otras mas proximas a los
canones de la elegancia clasica, como son los bolsos fabricados con mallas
metalicas recubiertas de cristal de bohemia, carteras en gasa estampada, raso y
plumas. La bisuteria recupera sus fuentes de inspiracion en cuentos infantiles, la
naturaleza o el mitico Orient Express.

La firma Mo by Maria Roca, formada por Carmen lIsla
y Maria Roca, presenta su nueva coleccion primavera-
verano 2010, en la que se puede apreciar la evolucién
de la marca sin perder las sefas de identidad que la
caracterizan. Mo by Maria Roca muestra en SIMM
bolsos con diferentes formatos, sin término medio de
tamano, ya que o son muy grandes —XXL-, o mini.
Asimismo, proponen carteras de mano tamafio maxi y
bolsitos mini cruzados, todos ellos cémodos, practicos
y ligeros.

En cuanto a las asas, predominaran las cadenas finas y gruesas para asas largas
y cortas acabadas en oro. En esta coleccién abundan las aplicaciones metalicas
como elemento central del bolso. Respecto a los materiales, los bolsos de esta
firma estan elaborados a base de pieles ligeramente envejecidas con un colorido
neutro del crudo al negro, pasando por arenas, nude, beige, cuero y topos. Como
novedad, se incorpora la piel de avestruz mezclada con cebra. El colorido de esta
coleccién son tonalidades fuertes, sobre todo, violeta, azul y rosa, en su tonalidad
empolvada.



El canto al feminismo del que hacen gala
muchas de las colecciones de la temporada
Otono-Invierno, también se apreciara en los
complementos. Este es el caso de la firma
Tantra, que ha disefiado su nueva coleccion
con disefios para todos los estilos de mujer.
Para el dia, tachuelas, jeans y cuero; para la
noche, plumas, tunicas y vestidos, sin olvidar
su linea de bolsos fabricados a base de cuero,
loneta, plumas y brillos. Este afo como
novedad, la firma lanza una linea de bailarinas
para disfrutarlas de la mafiana a la noche.

Colgado de Ti presenta para esta nueva temporada una revision ae 10 mejor de
sus colecciones, en la que se identifican distintas lineas. “Botanica” es una
coleccion inspirada en la naturaleza, “Ikebana” nos hace recorrer el mundo de las
geishas y la rigueza de sus kimonos, en la linea “Cuentos” encontraremos
pasajes que nos trasladan a los relatos infantiles de Caperucita Roja y Alicia en el
Pais de las Maravillas y, finalmente, “Orient Express” inspirada en el legendario
tren que recorria Europa desde Londres hasta Estambul.

La firma Drap esta especializada en bolsos y zapatos de noche y ceremonia
desde 1987. En su nueva coleccion, que exhibe y promociona en esta edicion de
SIMM, Drap ha confeccionado bolsos fabricados con mallas metalicas recubiertas
de cristal de bohemia, clucth metalicos forrados en tejidos que imitan a la piel de
serpiente; asi como carteras en gasa estampada, junto a las ya aclamadas y
admiradas colecciones de raso.

En lo que a calzado se refiere, SIMM cuenta con una seleccion de marcas, como
Marilo Dominguez, Belén Donate, Exe Shoes o Lalos Calzados.

Maril6 Dominguez acude a SIMM con sus piezas mas
exclusivas de la coleccion Primavera-Verano 2010. Sus
disefos estan inspirados en tonos acidos: fresa, amarillo,
turquesa, naranja, combinando la explosion de colores de
las flores en primavera con la suavidad de los tonos neutros
y calidos del verano: blanco, beige y azul. MLD presenta
tres lineas de calzado, ademas de bolsos para combinar en
los mismos materiales. Por una parte, cuias de 6 a 9 cms.
revestidas en napas, charoles y tejidos exclusivos en piqué
con notas florales.

Por otra parte, sandalias con plataforma desde 1 centimetro hasta 3 y sin
plataforma, donde la serpiente, el ante combinado con charol, napas mate y



metalizada, juegan un papel muy importante. Asimismo, incluye en sus
propuestas bailarinas planas y sandalias romanas, donde la organza es el
material principal combinado con napa mate.
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