








Y mucho MÁS...

FOC
O

MEDITERRÁNEO 

Y LATINOAMÉRICA

Y mucho MÁS...

Premio al Mejor Starter · Premio Mejor Blog: I Love Your Blog · B2B con Agentes 
Comerciales · Gastrobar · Café con Expertos · Club del Comprador · Punto de 
Atención al Comprador · Área de Networking · Bloggers Day · Espacio Infantil...

Programa de Compradores de España y Portugal: Puericultura Madrid organiza la 
convocatoria a los principales clientes de las marcas participantes, y para ello invita a todos 
los puntos de venta multimarca propuestos por los expositores. Esto asegura la visita real 
de los principales establecimientos especializados de España y Portugal.

Foco Mediterráneo y Latinoamérica: la feria cuenta con la 
colaboración de ASEPRI para identificar e invitar a los principales 
importadores de los principales mercados en el exterior de las empresas 
exportadoras. Proyección de marca y más posibilidades de negocio. 

Puericultura Madrid Solidaria: colaboración con Cruz Roja Española - Comunidad de 
Madrid. La feria y los expositores que así lo desean colaboran con Cruz Roja donando 
productos destinados a atender necesidades de equipamiento para centros infantiles 
gestionados por  
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Puericultura Madrid 2016 TE SORPRENDERÁ

Espacios de dinamización de marcas y productos que aumentan las posibilidades de 
negocio y refuerzan el conocimiento de marca por parte de medios de comunicación, 
prescriptores y clientes:

Te lo contamos todo en: www.puericulturamadrid.ifema.es

Lo + NUEVO y EMERGENTE

La cita global del sector

lala
pasarela

@puericulturamad blogpuericulturamadrid.ifema.esfacebook.com/Puericulturamadrid https://instagram.com/puericulturamad/
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• Fórmula de participación sencilla, llave en mano y similar para 
todas las marcas. Mínima inversión y máxima 
rentabilidad, donde los valores de las marcas y 
sus productos son los verdaderos protagonistas 
de los espacios expositivos personalizables.

• Lanzamiento de nuevas propuestas al canal 
comercial.

• Llegar a profesionales del sector, de manera 
destacada a los puntos de venta de España y 
Portugal y mercados exteriores.   

• Fidelizar clientes actuales, potenciar imagen de marca y 
captar nuevos clientes.

• Nuevos mercados y oportunidades de exportación.

EXPOSITOR

¿POR QUÉ
tienes que
estar?

Fórmula de participación sencilla, llave en mano y similar para 

Fidelizar clientes actuales, potenciar imagen de marca y 

Nuevos mercados y oportunidades de exportación.

10



• Oportunidad única para testar y conocer a fondo los productos.
• Conocer novedades, tendencias e innovaciones.
• Estrechar relaciones con proveedores actuales y nuevos.
• Preparar la campaña de ventas.
• Participar en encuentros de negocios profesionales y de ocio.
• Puericultura Madrid se vuelca con el retail y edita La Guía de Puntos 

de Venta Especializados, donde aparecen las mejores tiendas para 
favorecer el conocimiento por parte de prescriptores y clientes finales. 
En ella pueden participar los establecimientos que asisten a la feria como 
apoyo y promoción de los establecimientos especializados, multimarca. La Guía se publica 
desde el cierre de la feria hasta la siguiente celebración de Puericultura Madrid. 

• Acceder a formación especializada y servicios exclusivos.
• Estar en contacto con prescriptores.
• Poder formar parte del Programa de Invitados.

VISITANTE

En ella pueden participar los establecimientos que asisten a la feria como 

puntos

de venta
guía de

especializados
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FORMATO
• Una única modalidad de partipación que permite una forma de exponer simplificada y 

elegante, ofreciendo un Salón compacto en el que el producto y los valores de las marcas 
son los verdaderos protagonistas.

• Las empresas expositoras sólo tendrán que decorar y colocar sus productos. 
• Todos los expositores participan con el mismo tipo de stand, lo que supone una presencia 

armónica y equilibrada de las marcas.
• El espacio se ofrece equipado con servicios básicos y un stand de cuidado diseño que permite 

a cada marca destacar su producto y reforzar su comunicación de manera fácil y económica.

INCENTIVOS 2016
• Descuento por pronta contratación del 5 % sobre el importe del stand contratado.
• Contratando los servicios a través de zona de expositores obtendrán un descuento del 

15% sobre el precio de cada servicio. No están incluidos los servicios mínimos 
obligatorios, publicidad exterior, ni salas de reuniones.

FORMATO 
y TARIFAS

de exposición

12



 ESPACIO DE LAS MARCAS (módulos de 20 m2, sumables)
 20 m2  (1 módulo)  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  3.200 € + IVA*

 de 40 a 100 m2  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  3.000 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 de 120 m2 a 300 m2  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  2.800 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 más de 320 m2  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .   2.600 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 ESPACIO MODA (Módulos de 12 m2, sumables)
 + 12 m2 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  2.200 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 ESPACIO JUGUETE (Módulos de 12 m2, sumables)
 + 12 m2 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  2.200 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 ESPACIO HIGIENE Y ALIMENTACIÓN (módulos de 12 m2, sumables)
 + 12 m2 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  2.000 € (por módulo desde el 1º) + IVA*

 ESPACIO STARTERS (módulos de 6 m2, no sumables)**

 + 6 m2  (1 módulo)  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  1.020 € + IVA*

(*) Empresas establecidas en el territorio español (excluyendo Canarias, Ceuta y Melilla): 10 % de IVA no incluido. Para el resto de empresas 
esta operación queda sujeta a IVA ESPAÑOL. En caso de empresas de la Unión Europea, el expositor será responsable del IVA que, en su 
caso, se devengue en su país de establecimiento.

(**) Modalidad de participación para empresas de reciente creación (máximo 2 años a partir de la celebración de Puericultura Madrid 2016)

TARIFAS 2016
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Forma parte de una convocatoria
que atrae la atención de
los medios de comunicación y
de bloggers especializados.

Disfruta de Madrid y sus múltiples propuestas

IFEMA - Feria de Madrid 
902 22 15 15
(+34) 91 722 30 00
puericulturamadrid@ifema.es

www.puericulturamadrid.ifema.es SÍGUENOS EN: 

@puericulturamad

blogpuericulturamadrid.ifema.es

facebook.com/Puericulturamadrid

https://instagram.com/puericulturamad/

Colabora con:

apariciones

informativas
1.317


